Zeszyty Naukowe Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego
Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnosciowej nr 116, 2016: 67-79

Alicja Stolarska
Katerda Ekonomiki Rolnictwa i Miedzynarodowych Stosunkéw Gospodarczych
Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

Rozw0j turystyki zagranicznej w wybranych
krajach UE

Wstep

Turystyka jest wazna i dynamicznie rozwijajaca si¢ gatezia gospodarki swia-
towej. Wedtug danych United Nations World Tourism Organization (UNWTO)
migdzynarodowy ruch turystyczny w 2015 roku wyniost blisko 1,2 mld turystow,
co oznaczato wzrost o ponad 4,4% w stosunku do poprzedniego roku [UNWTO
2015]. Byt to szésty z kolei rok co najmniej czteroprocentowych przyrostow
liczby przyjazdow turystycznych na swiecie po kryzysie, ktory w 2009 roku spo-
wodowat najwickszy spadek popytu w branzy turystycznej (tylko 892 min przy-
jazddw). Dochody z turystyki zmalaty wéwczas o 5,7% (w Europie 0 6,6%). Eu-
ropejczycy skracali dtugos¢ swoich pobytow i w wiekszym stopniu samodzielnie
je organizowali [Rosa 2012].

W strukturze geograficznej przyjazdow turystycznych na swiecie dominuje
Europa, do ktorej skierowanych jest ponad 51% przyjazdow. Kolejne 23% przy-
pada na Azje, ktora staje sie coraz czesciej wybierana przez Europejczykow i tu
szacuje sie najwiekszy rozwoj turystyki.

W Rozporzadzeniu Parlamentu Europejskiego 692/2011 podkreslono, ze:
»branza turystyczna Unii zajmuje wazne miejsce w gospodarce panstw czton-
kowskich, w ktorych dziatalnos¢ turystyczna stanowi duze potencjalne zrodto
zatrudnienia”, a dziatajace przedsigbiorstwa ,,stanowia [...] podstawe stabilnosci
i dobrobytu spotecznosci lokalnych” [Rozporzadzenie 2011].

Wedtug Komisji Europejskiej turystyka jest jedna z kluczowych (po handlu
i budownictwie) gatezi dziatalnosci gospodarczej, ktdre pozytywnie wptywaja
na wzrost gospodarczy i zatrudnienie, a jej znaczenie bedzie rosnac. Nalezy wigc
wspiera¢ dalszy jej rozwoj [European Commission 2010]. Dla Europejczykow
podrdze staja sie wrecz integralna czescia ich stylu zycia i konsumpcji [Walasek
2014].
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Zauwaza si¢ tez nowe trendy w turystyce, np. wspotkonsumpcje [Botsman
i Rogers 2010, Niezgoda i Markiewicz 2014].

Z danych World Travel and Tourism Council (WTTC) wynika, ze bezposred-
ni udziat przemystu turystycznego w swiatowym PKB wynidst 3% w 2015 roku,
a catej gospodarki turystycznej — 9,8%. W turystyce pracowaty 284 min osdb,
tj. 3,6% wszystkich zatrudnionych [WTTC 2016]. W UE szacuje sig, ze prze-
cigtny udziat turystyki w tworzeniu PKB wynosi 5%, co wynika gtownie
z obstugi turystyki zagranicznej, gdyz pomiar efektow turystyki krajowej jest
w petni niemozliwy [Panasiuk 2014]. W Polsce tylko w dziatalnosci zwiazanej
z zakwaterowaniem i gastronomia wytwarzano okoto 1,1% PKB [GUS 2016b], co
byto rezultatem pracy ponad 2,5 min os6b [GUS 2016a]. Przy uwzglednieniu, ze
z turystyka zwiazanych jest wiele ustug dodatkowych, wartosci te ulegaja co
najmniej podwojeniu [Majewski 2012].

Chociaz w literaturze mozna znalez¢ wiele opracowan dotyczacych turysty-
ki, to brak jest aktualnych badan o charakterze ogélnym, przekrojowym?®. Opra-
cowania dotycza wybranych, waskich zagadnien, podejmowanych na matym
obszarze i w krotkim czasie. Zauwaza si¢ tendencje do coraz wiekszej szcze-
gotowosci badan, prowadzonych w bardzo waskich zakresach [Bosiacki 2013],
a badania na temat turystyki w Europie sa wciaz niewystarczajace [Gotembski
2013].

Dane i metody badan

Celem badan jest charakterystyka ksztattowania sie turystyki zagranicznej
i jej rozwoju w wybranych krajach UE po 2005 roku. Wskazano wystepujace
tendencje oraz preferencje regionalne. Przedstawiono zr6znicowanie tempa roz-
woju turystyki zagranicznej w poszczegolnych krajach oraz jego zaleznos¢ od
zmian sytuacji ekonomicznej i czgsciowo politycznej.

W opracowaniu wykorzystano dane z badan budzetow gospodarstw domo-
wych GUS, Eurostat, REGON, UNWTO, WTTC oraz dane wtdrne i opracowa-
nia GUS, a takze Instytutu Turystyki.

Postuzono si¢ metodami analizy i syntezy materiatu zroédtowego, a wyniki
przedstawiono za pomoca metody opisowej oraz tabelarycznie i graficznie.

Na podstawie przeprowadzonych analiz przedstawiono wskazéwki dla
Polski dotyczace mozliwosci dalszego rozwoju turystyki zagranicznej w kraju,
w tym agroturystyki.

!Badania takie prowadzono w Instytucie Turystyki w Warszawie w latach 1986-1990.
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Wyniki badan

Turystyka, w tym zagraniczna, jest jedna z gatezi gospodarki, w ktorej ob-
serwujemy rozwoj w ostatnich latach. Wynika to m.in. z poprawy przecigtnej
sytuacji dochodowej ludnosci oraz faktu, ze turystyke zagraniczna charaktery-
zuje wigksza elastycznos¢ dochodowa popytu niz krajowa. Nastepuje tez ciagta
poprawa warunkéw podrézowania turystow, ktorzy w 2014 roku preferowali sa-
molot (46%) podczas swoich podrozy po UE. Kolejne 36% podrozowato samo-
chodem. Zwigkszyta si¢ dtugos¢ pobytéw w innym kraju UE: z niespetna cztero-
dniowych w 2005 roku do przeszto siedmiodniowych w 2014 roku. Pobyty krot-
sze (czterodniowe) obserwowano np. w Estonii, a dtuzsze (dziesigciodniowe)
w Grecji czy na Cyprze?.

W ujeciu przestrzennym rozwdj turystyki dotyczyt w najwigkszym stopniu
Europy jako najchetniej wybieranego miejsca docelowego podrozy zagranicz-
nych. Z danych UNWTO wynika, ze od stycznia do sierpnia 2015 roku nastapit
pigcioprocentowy wzrost liczby migdzynarodowych przyjazdéw turystycznych
do krajow Europy.

Turysci zagraniczni przedituzali swoje pobyty, korzystajac przecigtnie
z wickszej liczby noclegéw. W 2014 roku udzielono im 1211 min noclegéw?®
w catej UE [GUS 2016c¢]. Najwigcej noclegow udzielono w Hiszpanii (21,4%),
a nastepnie we Wtoszech (15,4%) i Francji (10,8%) oraz w Austrii (6,4%), Grecji
i Niemczech (po 6,2%). Polska, z blisko 13 mIn noclegoéw, znalazta si¢ dopiero
na 13. miejscu, z wynikiem nieco gorszym od Butgarii.

Nie pokrywa sig to ze struktura miejsc noclegowych w UE, gdzie dominuja
Francja (16,5%) oraz Wiochy (15,7%), a nastepnie Hiszpania (11,3%) i Niemcy
(10,7%).

Rozwoj turystyki zagranicznej nie dotyczyt wszystkich panstw UE w jed-
nakowym stopniu, podobnie jak rézna jest popularnos¢ turystyczna krajow, co
potwierdzaja badania innych autoréw [Andraz i Rodrigues 2016].

Najchetniej odwiedzanym krajem zaréwno UE, jak i $wiata jest Francja, do
kt6rej w 2014 roku przyjechato przeszto 83,7 min turystéw (tab.)*. Jest to zrozu-
miate nie tylko z uwagi na nagromadzenie tam wielu cennych zabytkéw archi-
tektury, sztuki i kultury, ale rowniez malownicze potozenie, a takze najbardziej
popularny w Europie park rozrywki — Disneyland Paris.

’Na podstawie danych Eurostat.

3Dane GUS dotycza zarejestrowanych obiektéw dysponyjacych powyzej 10 miejscami nocle-
gowymi, a jedna osoba udajaca sie do kilku krajow moze by¢ liczona wielokrotnie [Gaworecki
2010].

AW Stanach Zjednoczonych ponad 75 min, chociaz jest to tez bardzo popularny kierunek.
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Tabela

Liczba turystéw zagranicznych w krajach UE w 2014 roku

Kraj Liczba turystow [tys.] || Kraj Liczba turystow [tys.]
Francja 83 767 Portugalia 9 092
Hiszpania 64 995 Irlandia 8813
Witochy 48 576 Rumunia 8 442
Niemcy 32999 Belgia 7 887
Wielka Brytania 32613 Butgaria 7311
Austria 25291 Estonia 2918
Grecja 22 033 Finlandia 2731
Polska 16 000 Cypr 2441
Holandia 13925 Stowenia 2411
Wegry 12 140 Litwa 2 063
Chorwacja 11 623 totwa 1843
Czechy 10 617 Malta 1690
Szwecja 10 522 Luksemburg 1038
Dania 10 267 Stowacja brak danych

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie Statistical Yearbook [2016, s. 307-317].

Duzym zainteresowaniem cieszy si¢ tez Hiszpania, ktora w 2014 roku odwie-
dzito okoto 65 min turystow. Gtowna jej atrakcja jest stoneczny klimat i nadmor-
skie wybrzeze oraz wyspy. Dodatkowa zacheta sa hotele przy plazy i wiele za-
bytkow architektury oraz regionalna kuchnia czesto wykorzystujaca owoce morza
jako sktadnik dan. Jest to gtéwnie turystyka wakacyjna, a turysci przebywaja nieco
dtuzej niz w innych regionach.

Kolejnym krajem wybieranym chetnie przez turystow (48,5 min) sa Wiochy.
Turysci przyjezdzaja tu zarbwno nad morze, jak i w Alpy oraz do Rzymu, We-
necji i Mediolanu, gdzie moga podziwiac zabytki architektury i sztuki sakralnej,
modg czy degustowac wino, z produkcji ktorego Wtochy styna na catym swiecie.
Mediolan przyciaga pokazami mody, ale rowniez migdzynarodowymi targami,
np. ,Host” lub branz hotelarskiej i gastronomicznej°.

Na uwage zastuguje rowniez znaczna liczba turystow zagranicznych odwie-
dzajacych Niemcy (33 min) oraz Wielka Brytanig (32,6 min). Sa to jednoczesnie
gtéwne kierunki podrézy Polakow, ktorzy w wiekszosci odwiedzaja tam rodzine
i znajomych. Jest to jeden z najnowszych trendéw w turystyce, gdyz z powodu
globalizacji wzrasta znaczenie podrézy ,,globalnych nomadéw”, zaktadajacych
rodziny w innych krajach niz w tych, w ktorych si¢ urodzili, oraz tymczasowych
migrantow, np. studentow [GOmez Y Patifio i in. 2016].

SW pazdzierniku 2015 r. miata miejsce 38. edycja targow, ktéra zgromadzita prawie 150 tys. tury-
stow, w tym okoto 40% gosci zagranicznych.
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W 2014 roku Polska znajdowata si¢ na 6smym miejscu w UE pod wzgle-
dem liczby przyjezdzajacych turystow zagranicznych (16 min), zaraz za Grecja
(22 mln), pokonujac znacznie Chorwacje (11,6 min), Wegry (12,1 min) i Czechy
(10,6 min).

Polacy najliczniej wyjezdzali w celach turystycznych do Niemiec (20% po-
drézy w 2015 r.), Wioch (8,3%), Wielkiej Brytanii (7,3%), Chorwacji (6,1%),
Grecji (5,6%) i Czech (5,5%), a przecietna dtugos¢ pobytu wynosita dziewie¢ dni
[MSIT 2016]. Wybierano kraje mniej odlegte, co wiaze si¢ z mniejszymi koszta-
mi podrdzy, o zblizonej kulturze, bedace gtéwnymi kierunkami migracji zarob-
kowych. Ponad 30% deklarowato, ze celem podrdzy sa odwiedziny u krewnych
i znajomych, u ktorych przeszto 36% wyjezdzajacych mieszkato podczas swe-
go pobytu. Znaczenie miata tez mozliwosc¢ ,,korzystania ze stonca”, szczeg6lnie
w okresach niesprzyjajacej pogody we wiasnym kraju. W 2015 roku odnotowa-
no 10,9 mIn podrozy za granicg, a wyjazdy realizowano gtownie od czerwca do
wrzesnia, z niewielkim ich nasileniem w sierpniu. W poréwnaniu do lat poprzed-
nich zwigkszyt si¢ odsetek (do 65%) wyjazdow organizowanych samodzielnie
oraz wzrosty zwiazane z nimi wydatki (srednio do 2125 PLN na jeden wyjazd).
Swiadczy to o stosunkowo matych dochodach i oszczednym ich gospodarowa-
niu, ale pokazuje tez, ze Polacy coraz lepiej ,,0dnajduja” sie na swiecie.

Najrzadziej odwiedzanym przez turystow zagranicznych krajem UE jest L.o-
twa, do ktorej w 2014 roku przybyto okoto 1,8 min oséb, ale w stosunku do po-
przedniego roku liczba ta ulegta podwojeniu. Jest to panstwo o najwiekszym w UE
tempie rozwoju turystyki zagranicznej w ostatnim dziesiecioleciu (65% wzrost).

Na atrakcyjnosci turystycznej zyskaty tez znacznie: Portugalia, Stowenia,
Niemcy, Butgaria i Chorwacja (50% wzrost), a wiec mniej popularne dotychczas
kierunki zagranicznych podrézy (rys. 1)°.

Wzrost liczby turystow zagranicznych nastapit niemal we wszystkich krajach
europejskich, za wyjatkiem Cypru, gdzie liczba ta utrzymuje si¢ na prawie statym
poziomie (2,4 min) oraz Danii, w ktorej od 2007 roku obserwuje sie¢ ich spadek.
W najbardziej popularnym kraju pod wzgledem turystyki migdzynarodowej, ja-
kim jest Francja, przyrost ten byt ledwie 12-procentowy. Wynika to czesciowo
ze znacznego nasycenia francuskiego rynku turystycznego oraz zmieniajacej si¢
sytuacji politycznej, szczeg6lnie w ostatnim okresie (rys. 2), kiedy rosna obawy
turystow zwiazane z bezpieczenstwem i ochrona [UNWTO 2016a].

Podobnych problemdéw nie ma Hiszpania, w ktorej po 2012 roku nastapito
zwigkszenie tempa rozwoju turystyki miedzynarodowej. Czesciowo jest to efek-
tem ,,przejmowania” turystow z innych krajoéw, np. Francji, ktérzy w momen-
tach zmian sytuacji politycznej wybieraja inny region. Nie bez znaczenia sa tez

®poszukiwane sa nowe, coraz bardziej egzotyczne miejsca (podwojenie liczby turystow zagra-
nicznych w Korei Potudniowej oraz Japonii w latach 2005-2014) [UNWTO dataset].
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Zmiany liczby turystéw zagranicznych w krajach UE w latach 2005-2014 [2005 = 100%)]
Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie UNWTO dataset.
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;miany liczby turystéw zagranicznych w latach 2005-2014 w wybranych krajach UE [tys.]
Zrodio: Opracowanie wiasne na podstawie UNWTO dataset.
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zmiany kurséw walutowych dla turystow spoza strefy euro, ktérzy w spo-
sob bardzo mobilny zmieniaja swoje destynacje turystyczne [Gomez y Patifio
i in. 2016].

Wigksze przyrosty wzgledne liczby turystow zagranicznych po 2009 roku
wystapity tez w Niemczech, w poréwnaniu np. z Wielka Brytania, w ktorej tem-
po to bylo stabsze. Grecja takze ,,odrabia” w ostatnich latach wczesniejsze nie-
powodzenia pod tym wzgledem.

W krajach o ogoélnie nizszym poziomie liczby turystow zagranicznych, jak
Stowenia czy Butgaria, rozwoj turystyki byt w wigkszym stopniu rGwnomierny.

Zauwazono zatamanie sig¢ tendencji rosnacej w turystyce zagranicznej w la-
tach kryzysu gospodarczego, najwicksze w 2009 roku (rys. 3).
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Rysunek 3
Liczba turystow zagranicznych w UE i Polsce w latach 2006—2014 [min]
Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie UNWTO dataset.

Spadek liczby turystdw zagranicznych w Polsce byt bardziej gwattowny
niz przecigtnie w UE i rozpoczat si¢ nieco wczesniej. Wynikato to z pogorsze-
nia sytuacji ekonomicznej i politycznej w innych krajach, ktérych mieszkancy
w mniejszym stopniu realizowali wowczas podréze zagraniczne, szczegoélnie do
Polski. Swiadczy to o nieugruntowanej jeszcze pozycji turystycznej Polski na
arenie migdzynarodowej. Polska jednak w szybszym tempie niz inne kraje ,,0d-
rabiata” straty w turystyce po kryzysie.

Okresowe zatamanie si¢ tendencji rosnacej obserwowano réwniez w licz-
bie udzielonych noclegéw, zarébwno w UE, jak i w Polsce, przy najwigkszym
jej regresie o takze w 2009 roku (rys. 4)’. W nastepnych latach nastapit dal-
szy rozwdj turystyki zagranicznej (mierzony liczba noclegow), przy czym po

"Liczba turystéw nie pokrywa sie z liczba noclegéw, gdyz jeden turysta moze spedzié za granica
kilka nocy, a podczas jednej podrézy moze odwiedzi¢ Kilka krajow.
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Liczba noclegéw udzielonych turystom zagranicznym w UE i Polsce w latach 2005-2014 [mIn]
Zrodto: Opracowanie wtasne na podstawie danych Eurostat.

2011 roku jego tempo byto wigksze w Polsce niz srednio w UE. W 2014 roku
turystom zagranicznym udzielono przeszto 1,2 mld noclegow w UE(28), czyli
0 28% wigcej w stosunku do 2009 roku. W tym samym okresie liczba udzielonych
noclegOw turystom zagranicznym w Polsce zwigkszyta si¢ 0 przeszio 42%.

Wzrastaty rowniez wptywy z turystyki zagranicznej w UE, ktore w 2014 ro-
ku przekroczyty 415 mld USD. Najwigksze wystapity we Francji (66,8 min
USD) oraz w Hiszpanii (65,1 min USD), Wielkiej Brytanii (63 min USD), Niem-
czech (55,9 min USD) i we Wioszech (45,5 min USD), najmniejsze (ponizej
1 mIn USD) na Lotwie [UNWTO 2016b]. Kraje w réznym stopniu inwestowaty
w rozwoj turystyki, a ich obywatele ze zr6znicowanym natezeniem korzystali
z turystycznych podrézy zagranicznych. Saldo wptywow i wydatkow zwiaza-
nych z turystyka zagraniczna w 2014 roku byto w wigkszosci z nich dodatnie,
ale w niektorych, jak: Wielka Brytania, Niemcy, Belgia, Holandia czy Szwecja,
wydatki przewyzszaty wptywy.

Polska jest docelowym miejscem podrozy zagranicznych gtéwnie dla oby-
wateli sasiadujacych panstw. Dominuja Niemcy (ok. 70%), a kolejnych okoto
20% stanowia obywatele Rosji, Ukrainy i Biatorusi. Przyjezdzaja ponadto miesz-
kancy przeszto 30 innych krajow, m.in.: Austrii, Belgii, Finlandii, Cypru, Fran-
cji, Grecji, Hiszpanii, Wtoch, Portugalii, Kanady, czy Stanéw Zjednoczonych®.
Pomimo ze wigkszos¢ (89% w 2015 r.) korzystata z obiektdw hotelowych, to po
2010 roku nastapito podwojenie liczby turystow zagranicznych wybierajacych
kwatery agroturystyczne (ponad 4,5 tys. 0séb w 2015 r.). Od 2013 roku tempo
wzrostu ich liczby byto znacznie wieksze niz w przypadku turystéw krajowych,
co stwarza pewna szansg dalszego rozwoju agroturystyki w Polsce.

8Wedtug Departamentu Turystyki w 2014 roku cudzoziemcy wydali w Polsce blisko 11 mid EUR.
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Turysci zagraniczni najchetniej wybieraja region péinocno-zachodni Polski®
(27,4% noclegow), a szczegolnie wojewodztwo zachodniopomorskie. Wynika
to ze znacznej przewagi turystow niemieckich i ich sentymentu do tych ziem.
Najmniejszym natomiast zainteresowaniem (4,8% noclegdw) cieszy si¢ region
wschodni (rys. 5).
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Rysunek 5
Regionalna struktura noclegéw udzielonych w Polsce turystom zagranicznym w 2015 roku [%)]
Zrodto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS.

Przeszto 26% obcokrajowcow odwiedza region potudniowy, gtdwnie woje-
wodztwo matopolskie, gdzie moga podziwia¢ uroki Zakopanego i Tatr, zwiedza¢
Krakow, Wieliczke i Bochnig, pograzaé sie w zadumie w Oswiecimiu, czy odda-
wac si¢ leczniczym zabiegom w licznych uzdrowiskach i sanatoriach.

Prawie 20% turystow zagranicznych wybiera region centralny, w ktorym
obecnosc¢ stolicy sprzyja tzw. turystyce biznesowej i towarzyszacej. Dodatko-
wym atutem jest tu znacznie lepiej rozwinigta infrastruktura, w tym techniczna,
oraz potaczenia komunikacyjne z innymi krajami.

Najmniejszy odsetek cudzoziemcOw ogétem wypoczywa W regionie
wschodnim, chociaz jest tu wiele cennych zabytkdw, jak chociazby zespot pa-
facowo-parkowy rodziny Zamoyskich w Koztéwce czy wpisane na liste UNE-
SCO: Puszcza Biatowieska, Stare Miasto w Zamosciu oraz cerkiew $w. Micha-
fa Archaniota w Turzansku. Pozytywny jest jednak fakt wigkszego zaintereso-
wania cudzoziemcOw kwaterami agroturystycznymi w tym regionie, z ktorych
w 2015 roku korzystato 17,5% ogétu agroturystéw zagranicznych (rys. 6), a ich
liczba prawie si¢ podwoita od 2013 roku. Cudzoziemcy chetnie odpoczywali na
wsi réwniez na Pomorzu oraz w regionie potudniowo-zachodnim, a w regionie
centralnym przebywali gtéwnie w obiektach hotelowych stolicy.

Regiony NUTS 1 wedtug GUS.
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Rysunek 6

Struktura liczby turystow zagranicznych w Polsce korzystajacych z kwater agroturystycznych
w 2015 roku [%]

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.

Region wschodni charakteryzuje sie¢ niewykorzystanym potencjatem bazy
noclegowej. Odsetek podmiotdw prowadzacych dziatalno$¢ z zakresu zakwa-
terowania jest w nim duzo wigkszy w poréwnaniu np. z regionem potudnio-
wo-zachodnim (rys. 7). Stopien wykorzystania miejsc noclegowych w regionie
wschodnim jest najnizszy ze wszystkich regiondw Polski i wynosit niespetna
31% w 2015 roku. W poréwnaniu z rokiem poprzednim miata tu miejsce row-
niez najmniejsza poprawa wykorzystania bazy noclegowej w poréwnaniu z po-
zostatymi regionami (tylko 0 1,1 p.p.)*°.

pétnocny
19,1
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potudniowy
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Rysunek 7

Struktura liczby podmiotow gospodarczych w Polsce prowadzacych dziatalnos¢ z zakresu
zakwaterowania 31 maja 2016 roku [%0]

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych REGON.

1ONa podstawie danych GUS.
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Struktura podmiotow prowadzacych w Polsce dziatalnos¢ w zakresie za-
kwaterowania jest w wigkszym stopniu rownomierna niz udzielanych noclegow,
szczegoblnie cudzoziemcom. Najwieksze rozbieznosci dotycza regionu wschod-
niego, w ktérym w maju 2016 roku usytuowanych byto 11,5% podmiotow,
a przyjechato tu tylko 4,8% turystow zagranicznych. Region wschodni spetnia
jednoczesnie wszystkie warunki potrzebne do rozwoju turystyki, w tym za-
granicznej, i zajmuje wazna potencjalnie pozycje konkurencyjna pod wzgle-
dem podazy ustug turystycznych w Polsce. Turystyka zagraniczna jest rowniez
szansa rozwoju gospodarczego stosunkowo najbiedniejszej, wschodniej Polski,
szczegoblnie z powodu wigkszego zainteresowania cudzoziemcow agroturystyka
w tym regionie. Rozwoj ten wymaga jednak szeroko zakrojonej dziatalnosci in-
formacyjnej i promocyijnej*! oraz dalszego rozwoju infrastruktury technicznej na
tym obszarze. Nieodzowne jest rowniez odpowiednie wsparcie ze strony Mini-
sterstwa Sportu i Turystyki oraz prowadzonej polityki regionalnej, co w rezulta-
cie moze przynies¢ korzysci dla catego kraju, zarbwno z uwagi na akcentowana
polityke zrbwnowazonego rozwoju, jak i konwergencje regionow.

Whnioski

1. W ostatnim dziesiecioleciu nastapit rozwoj turystyki zagranicznej w Euro-
pie, za wyjatkiem Danii i Cypru, mierzony zaréwno liczba turystow, jak
i noclegow.

2. Preferowanymi przez turystow krajami sa: Francja (83,7 miIn turystow
w 2014 r.) Hiszpania (65 min), Wiochy (48,5 mIn), Niemcy (33 mIn) i Wiel-
ka Brytania (32,6 min).

3. Polscy turysci wybieraja gtéwnie Niemcy oraz Wiochy, Wielka Brytanie,
Chorwacje, Grecje i Czechy, deklarujac pobyty u rodziny i znajomych.

4. Kryzys gospodarczy spowodowat zatamanie si¢ rynku turystyki zagranicz-
nej. Najwigkszy spadek liczby zagranicznych turystow w 2009 roku wy-
stapit w Polsce. Tempo ponownego rozwoju byto szybsze szczeg6lnie po
2011 roku.

5. Rozwoj turystyki zagranicznej w UE byt zréznicowany, uzalezniony od
atrakcyjnosci turystycznej danego kraju i odlegtosci do miejsca pobytu tu-
rystycznego, a takze r6znego nasycenia rynkOw oraz sytuacji gospodarczej
i politycznej w docelowych krajach.

10Organizowana przez Ministerstwo Sportu i Turystyki w 2016 roku akcja ,,Polska zobacz wig-
cej — weekend za pét ceny” skierowana byta do Polakdw; Szanse promocji na arenie miedzyna-
rodowej nalezy upatrywac np. w Migdzynarodowych Targach Turystycznych, na ktorych jednak
zabraklo przedstawicieli regionu wschodniej Polski, wsréd stoisk regionalnych.
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6. Tempo rozwoju turystyki zagranicznej po 2005 roku byto najwigksze na L.o-
twie, mimo tego, ze jest to najmniej popularny turystycznie kraj w UE. Na
atrakcyjnosci turystycznej zyskaty znacznie: Portugalia, Stowenia, Niemcy,
Butgaria i Chorwacja.

7. Do Polski w celach turystycznych przyjezdzaja gtdwnie Niemcy, a ponadto
dos¢ licznie Rosjanie, obywatele Ukrainy i Biatorusini, wybierajac najchet-
niej wojewddztwo zachodniopomorskie. Chociaz stosunkowo maty odsetek
(ok. 5%) cudzoziemcdw wybiera region wschodni, w ktorym jest najmniej-
sze wykorzystanie bazy noclegowej, to z agroturystyki korzysta w nim coraz
wigcej cudzoziemcow (w 2015 r. 0 0,2% w poréwnaniu z 2013 r.), co od
2013 roku daje najwigkszy wzrost w regionach (o 92%).
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Abstract

The paper presents the characteristics of the level and development of inter-
national tourism after 2005, in selected EU countries. Data from Eurostat, UN-
WTO, WTTC and the CSO were analysed, as well as the publications of Central
Statistical Office and the Institute of Tourism. For the analysis concerning Poland
also individual data from the household budget rate survey CSO were used. The
research described the differences in the rate of tourism development between the
countries, followed by their determinants. The article presents the most popular
touristic European countries, as well as regions in Poland chosen by foreign tour-
ists, taking into account changes in agritourist objects. Opportunities for devel-
opment of tourism in the eastern region of Poland were indicated. The research
revealed that the preferences of Poles differ from those of other Europeans, as
a result not only of different distance from particular countries, but also econom-
ic, political, and migration situation. The analysis and synthesis method were
used and the results were presented in descriptive and graphical form.

Key words: foreign tourism, Europe, tourism development



