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Podaz i spozycie kawy w Polsce
w latach 1950-1995

Miejsce kawy w gospodarce

Kawa'naleZy do grupy artykuléw spozywczych okreslanych powszechnie uzy-
wkami. Przez to pojecie rozumie si¢ pewna grupe produktéw pochodzenia rolnicze-
go wytwarzanych w Polsce i §wiecie, a szczegéllnie w krajach tropikalnych,
oddziatywajacych pobudzajaco na system nerwowy badz trawienny czlowieka. Sa
to: kawa, herbata, kakao, rézne przyprawy, spirytus, wédki, wino, piwo, wyroby
tytoniowe i1 wiele innych specyficznych produktéw.

‘Uzywki najogélniej dziela sig na: wyroby alkoholowe, tytoniowe, kawe, herba-
te, kakao, produkty przyprawowe 1 inne. Udziat ich w strukturze spozycia jest rézny
w zaleznoSci od kraju 1 jego potozenia geograficznego, tradycji Zywieniowych,
og6lnej kultury ludnosci, religii, zamoznos$ci spoleczeristwa, rozwoju handlu zagra-
nicznego iinnych czynnikéw.

Kawa jest produktem krajéw tropikalnych. RoSnie w Afryce, Azji, Ameryce
Potudniowej, w strefie migdzyzwrotnikowej, w tak zwanym pasie kawowym, w
temperaturze 17-21°C, wymaga obfitych opadéw (tab. 1).

Gtéwni eksporterzy kawy z 36 krajéw oraz podstawowi ze wzgledu narozmiary
zakup6w importerzy w liczbie 17. tworza Swiatowa organizacje kawy — wywieraja

wplyw na funkcjonowanie miedzynarodowego rynku kawy.

Uprawa kawy odbywa si¢ w zréznicowanych warunkach glebowych, na réz-
nych wysokoSciach, co powoduje, Ze gatunki (odmiany) kawy maja swoje specyfi-
czne wlasciwosci. Znanych jest obecnie w §wiecie 80 odmian kawy, dominuja jednak
dwie: arabika i robusta.

Arabika to typ kawy najdtuzej uprawiany i stanowi okoto 70% kawy dostarcza-
nej na rynek. Arabika roénie na terenach wyzynnych i gérskich 600-1800 metréw
n.p.m. i w zalezno§ci od wysokoSci poprawia si¢ jako§¢ ziarna.

Robusta uprawiana jest w strefie tropikalnej, na plantacjach polozonych znacz-
nie nizej, jest bardziej odporna i mniej wymagajaca od arabiki. Szybciej osiaga
plonowanie krzewéw. Daje okoto 25% Swiatowej produkcji.

Kawa odmiany arabika zawiera dwukrotnie mniej kofeiny od robusty. W Polsce
konsumenci preferuja robuste.
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Tabela 1.
Giéwni producenci i zbiory kawy w latach 1979-1995 w tys. ton
Wyszczegélnienie 1979— 1985 1990 1995
—1981 udziat w
produkeji
Swiatowej
w %
Produkcja swiatowa 5286 5940 6 100 5442 100,0
Brazylia 1475 1911 1465 1069 19,6
Kolumbia 740 676 845 780 14,3
indonezja 295 314 413 400 7,4
Meksyk . 228 . 308 440 246 4,5
Uganda 112 210 141 220 4,0
Ekwador . 82 121 135 197 3,6
Etiopia 192 170 204 195 - 3,6
Indie 126 196 120 170 3,1
Gwatemala 179 162 202 160 2,9
Kostaryka 106 155 151 153 2,8
Salwador 183 119 156 151 2,8
Wybrzeze Kosci Stoniowej") 208 277 286 148 27

1,)Ponadto 6 krajow wykazuje zbiory powyzej 1,5% udziatu w produkcji $wiatowe;.
Zrodto: Rocznik Statystyczny GUS 1996.

Producenci ziarna kawowego maja swoje tradycyjne metody uprawy, a szcze-
goblnie palenia kawy.

Na ziemie polskie kawa w postaci ziarna trafita po zwyciestwie Jana III
Sobieskiego pod Wiedniem, za sprawa Franciszka Kulczyckiego. Otrzymat on od
kréla za zastugi wojenne prawo przejecia zapaséw kawy ze zdobytych obozéw
tureckich i otworzenia w Wiedniu pierwszej kafeterii, a nastgpnie pijalni w Warsza-
wie. Zapoczatkowalo to spozycie tego napoju w miastach, w kregach bogatego
mieszczanistwa i w bogatych dworach szlacheckich, a nastgpnie wéréd innych
stanéw. Kawa staje si¢ popularna w okresie panowania Augusta II.

W Polsce, wylaczajac wyroby alkoholowe i tytoniowe, kawa, herbata i obecnie
réwniez kakao zajmuja wéréd uzywek miejsce wiodace. Statystyka masowa GUS w
okresie PRL nie traktowala przez wiele lat tych produktéw jako znaczacych i czesto
byly one traktowane lacznie, bez odrebnej pozycji liczbowej dla kazdego sposréd
nich. Kawe, herbate 1 kakao umieszczano w jednej pozyCJl wspdlnie pod okresleniem
,»uzywki, przyprawy 1 pozostale artykuly zywnoSciowe”.

Nieujmowanie tych doébr rozdzielnie wynikato ze §wiadomego ksztaltowania
ich podazy na bardzo niskim poziomie, a co za tym idzie malego spozycia w catym
prawie powojennym okresie, az po lata dziewigédziesiate. Zakup kawy na gietdach
$wiatowych badZ w konkretnych krajach wymagat w warunkach gospodarki naka-
zowo-rozdzielczej decyzji centralnego planifikatora co do przeznaczenia okreslone;
ilosci §rodkéw dewizowych na ten cel oraz wyboru kierunkéw jej importu i konkret-
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nych rodzajéw marek kawy. Uzywki w hierarchii débr koniecznych do importu
zajmowaly koncowe pozycje.

O zakupie kawy na rynkach §wiatowych nie decydowat zatem popyt, ktéry w
Polsce znacznie przewyzszal jej podaz przy statych przez lata cenach detalicznych
(tab. 2). W gospodarce centralnie planowanej w poszczegdlnych okresach, a nawet
w niektdrych regionach kraju kawa byla dostepna dla ludnosci sporadycznie badz
wcale.

Poczawszy od roku 1990, gdy powstawaty warunki do funkcjonowania gospo-
darki rynkowej, podaz kawy stala si¢ zalezna od preferencji konsumentéw. Jej
spozycie wzrosto kilkakrotnie.

Pokazanie zmian, ktore wystgpity w wielkoSciach podazy i spozycia kawy ma
obecnie istotne znaczenie. Konsumenci przeznaczaja na zakup tych uzywek coraz
wigksze kwoty. Kawa stanowi wsrdd towardw kupowanych w supermarketach po
roku 1993 powyzej 6% ich globalnej sprzedazy. Zajmuje széstg pozycje wsréd
warto§ciowo ujetych débr spozywczych. Lokuje sie za alkoholem, papierosami,
napojami nie zawierajacymi alkoholu, wyrobami cukierniczymi 1 czekoladowymi
oraz produktami typu fast food.

Obrét kawa zostat opodatkowany 22% stawka VAT, co daje znaczacy wplyw
do budzetu panistwa.

Podaz kawy w Polsce

Impgrt kawy do Polski w latach 1950-1995 zwigkszy! sie szesnastokrotnie (tab.
2). Jednak dopiero w polowie lat sze§édziesiatych przekroczyt on wielkos¢ sprzed
II wojny §wiatowej, ktdra wynosita w 1938 roku 6,1 tys. ton.

Pomiedzy poszczegblnymi okresami 5-letnimi wzrost podazy kawy wykazywat
znaczne wahania. I tak, najwickszy przyrost importu kawy notuje si¢ pomiedzy
rokiem 1960 a 1970 i nastgpnie juz w okresie dzialania mechanizméw gospodarki
rynkowej po roku 1990. Liczby dotyczace wwozu kawy do Polski w latach dziewiec-
dziesigtych nie sa petne. Czes¢ tego artykutu trafiala na rynek krajowy nieewiden-
cjonowana, w ramach indywidualnego przywozu badZ przemytu. Rozmiary tego
zjawiska nie s3 znéw tak mate. ’

Po roku 1991 dostawy kawy zaleza juz wylacznie od chtonno$ci rynku krajo-
wego, a elastycznosé popytu zalezy od zmiany poziomu cen detalicznychkawy badZ
dochod6w konsumentéw.

Przed transformacja gospodarki, tzn. do roku 1990, w obrocie handlowym
wyrézni¢ mozna bylo 3-4 rodzaje kawy, giéwnie ziarnistej. Pod koniec lat szes¢-
dziesigtych wyprodukowano w Polsce kawe rozpuszczalna, ale w iloSciach zniko-
mych w stosunku do potrzeb konsumentéw.
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Tabela 2.

Podaz, spozycie i ceny kawy w Polsce w latach 1950—1995

Wyszcze- Jednostka ' Lata

gdinienie miary 1950 1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1989 1990 1991 1993 1995
lmportkawy” tys. ton 0,7 1,0 39 154 345 30,8 37,0 357 476 211 70,0 853 974
Cena kawy? ¥  w zlotych za 39,0 39,0 250 250 40,0 40,0 600 320 e+ 038 039 075 2,13

1 opakowanie
100-gramowe

Liczba 100-gra- liczba 14 26 62 75 56 89 101 63 127 284 461 521 248
mowych opako- opakowar

wan kawy mozli- 100-gramo-
wych do naby-  wych

ciazat

przecietng mie-

sieczng ptace .

Spozycie w kg na 0,0t 003 0,41 027 105 076 082 060 0,72 09 120 156 1,56
kawy 1 mieszkarica

" ata 1950-1985 import surowego ziarna kawowego; lata1989—1995 import kawy surowej palonej oraz substytutow.
2)_ata 1990~1995 ceny po denominacji w skali 1 : 10 000.
)W latach 19501975 kawa ,Super”, 1980-1985 ,Ekstra Selekt”.

Zrédio: Roczniki Statystyczne GUS.
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W latach dziewigédziesiatych struktura rodzajowa podazy kawy na rynku
krajowym zmienita si¢. Okoto 80% stanowila juz kawa mielona, w tym prézniowo
pakowana. Kawa ziarnista natomiast stala si¢ przedmiotem zakupu ze strony mniej-
szej grupy konsumentéw, gléwnie znawcéw i smakoszy, oraz duzych zaktadéw
zywienia badZ przemystu, ktérym optacassi¢ wtasny przemial.

Do potowy roku 1989 gtéwnym importerem surowego ziarna kawowego dla
kilkudziesigciu uspolecznionych palarni bylo pafistwowe przedsigbiorstwo
»AGROS”. Obecnie na rynku kawy dziata w Polsce okoto 150 matych palarni,
gléwnie o zasiggn lokalnym, i kilka renomowanych firm zagranicznych. Moc
przerobowa matych zakladéw-palarni znacznie przekracza obecny popyt na kawe
mielona. : '

Import kawy do Polski stopniowo wzrastal w catym okresie PRL. Wyjatek
stanowia lata 1982-1983, gdy nastapit znaczny jego spadek wskutek restrykcji
gospodarczych natozonych na Polske po wprowadzeniu stanu wojennego. W latach
1990-1991 réwniez zmniejszyt sie import, co wiazato si¢ z gwaltownym przesta-
wieniem gospodarki z nakazowej w kierunku rynkowej (tab. 2), likwidacja sieci
sklepéw uspolecznionych, spadkiem realnych dochodéw i innymi przyczynami.
Szybka prywatyzacja handlu hurtowego i detalicznego doprowadzita juz w roku
1992 do znacznego wzrostu podazy réznych rodzajéw, gatunkoéw i marek kawy,
popyt na nia zmienia si¢ wedtug regul wolnego rynku.

W okresie ostatnich 45 lat zmienialy si¢ kierunki geograficzne, z ktérych kawa
byla sprowadzana do Polski.

Do roku 1980 przecigtnie okoto 50% surowego ziarna kawowego pochodzito z
Brazylii, a w roku 1980 wyjatkowo nawet 70%. Byla to bardzo dobra gatunkowo
kawa. Niestety, z biegiem czasu zmniejszono import kawy z tego kraju. W latach
1981-1990 ziarno kawowe bylo kupowane w Szwajcarii, a mniejsze jego ilo§ci w
Meksyku, Kolumbii, Austrii, RFN, Francji, Wielkiej Brytanii.

Od roku 1980 rozpoczyna si¢ import ekstraktu kawy naturalnej — tak zwanej
kawy rozpuszczalnej. W roku 1980 wynosit on 320 ton, z czego 250 ton pochodzito
z Brazylii. Skok importu (wyjatkowo) nastapit w 1982 roku i osiagnat 990 ton, jednak
w poprzedniej dekadzie przecigtnie rocznie nie przekraczat 500 ton. Réwniez 1 w
tym przypadku zmienit si¢ kierunek importu z brazylijskiego m.in. na kubariski.

Od roku 1989 rozpoczat sie wzmozony reimport kawy palonej — okoto 4000 ton
rocznie, gtéwnie z Niemiec i Austril.

Po roku 1990 zwickszyta sie liczba eksporteréw ziarna kawowego do Polski.
Znaczne jego iloSci zaimportowano z nowych kierunkéw — Indonezji, Wietnamu,
Wybrzeza Kosci Stoniowej, Ugandy.

Import zaréwno surowego ziarna kawowego, jak 1 kawy palonej do Polski z
duzej liczby krajéw ma swoje dobre i zle strony. Strong pozytywna stanowi to, ze
jeden kraj nie moze wystgpowaé w roli monopolisty i dyktowac cen. Negatywnym
za$ skutkiem jest pogoni za nizsza ceng zakupu kawy, w wyniku czego importerzy
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czesto zmieniaja dostawcéw. Moze to spowodowac i powodowalo, ze dobra jakos$¢
importowanej kawy na naszym rynku nie bedzie utrwalana, a masowi konsumenci
nie beda mogli przyzwyczaié si¢ do wybranego gatunku przecigtnie kupowanej kawy
o lepszych cechach.

Z. badaii rynku prowadzonych przez Indicator” wynikalo, ze w roku 1995
popularno$¢ wybranych marek kawy naturalnej, mielonej wéréd konsumentéw
przedstawiala si¢ nastgpujaco:

Marka kawy popularno$é wérdd kupujacych kawe mielona (w %)
Jacobs 22,8%

Tchibo 22,4

Prima 10,7

Astra 5,6

Pedros 54

Fort 3,0

Inne 30,1, w tym wg popularnoéci kupowanej marki kawy:

Selekt, Celmar, Sahara Elite, Mokka, Leopard, Sati, Alvorada
Wienner Kaffe, Coffee Arabica, Aromat i inne.
Zrédto: Indicator 1995.

Popularno$¢ zakupu okreslonej marki kawy palonej, mielonej zmieniata si¢ w
Polsce po roku 1989 do$¢ czesto. Wplynela na to, nieznana przedtem, wzmozona
reklama w massmediach, promocyjne ceny, rézne dodatkowe zachety w postaci
nagréd, sponsorowanie znanych imprez sportowych, kulturalnych 1 innych, naglas-
nianie dziatalno$ci charytatywnej itp.

W odréznieniu od krajéw rozwinigtych i tych o tradycji gospodarki rynkowej,
przecigtny polski konsument nie jest jeszcze znawca waloréw okre§lonej marki
kawy. Szybciej reaguje kierunkiem zakupu na reklame, opakowanie, promocjg niz
na cechy jako$ciowe i specyficzne walory danej, konkretnej marki kawy.

Na rynkach regionalnych ksztaltuja si¢ preferencje poszczegdélnych marek
kawy. Na przyklad na Wybrzezu szczegélnie dobrze sprzedaje si¢ MK Caffe, a na
Slasku bardzo mocno palona kawa firmy Celmer, w Wielkopolsce duzym wzieciem
cieszy si¢ kawa AstraiPrima, a w Krakowskiem marki firmy Union Caffee —Sahara
i Pedros. Na calym obszarze kraju w przypadku kawy palonej mielonej kréluja
potentaci kawowi §wiatowych firm Jacobs 1 Tchibo, a przy rozpuszczalnej réwniez
Nescafe.

Gusty konsumentéw dotycza nie tylko typu, gatunku i marki kawy, ale i sposobu
jej parzenia. W odréznieniu od krajéw Unit Europejskiej, az 80% Polakéw stwierdza,
Ze napdj parzy ,,po turecku” zalewajac kawe wrzatkiem. Liczac sie z takim sposo-

!Centrum Badari Marketingowych. Indicator.
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bem przygotowywania napitku producenci dostarczaja kawe odpowiednio przygo-
towana — drobniej mielona. I tak, firma Tchibo w swojej ofercie serwuje 6 rodzajéw
kawy, m.in. Tchibo Mocca, Tchibo Family i inne — dostosowane do metod parzenia
kawy w Polsce.

Chociaz Polacy w poréwnaniu z krajami Europy zachodniej, a nawet Srodkowej
pili w okresie PRL -znacznie mniej kawy, to byly to jednak przednie gatunki tego
napitku, gléwnie pochodzace z Brazylii. Przedmiotem konsumpcji byta przede
wszystkim kawa mielona. Zmienilo si¢ to radykalnie po roku 1990. Z badaii repre-
zentatywnej préby Polakéw przeprowadzonych w roku 1995 wynikato, ze: 50%
konsumentéw pije wylacznie kawe mielong, 19% — kawe mielong, cappucino 1
rozpuszczalna, 5% — gléwnie gorsze gatunki kawy mielonej, 3% — wylacznie kawe
rozpuszczalng, 3% — gtéwnie cappucino, 20% — nie pije kawy (Zrédto: Indicator
1995). ’

Renomowane firmy zagraniczne, jak i cze$¢ przedsigbiorstw z kapitalem mie-
szanym zwicksza krag swoich odbiorcéw. Inwestuja one w Polsce w palarnie kawy,
produkcje opakowan, reklame itp. Na przykiad firma Tchibo zainwestowala w
palarni¢ kawy w Markach k. Warszawy doprowadzajac do zdolnosci produkcyjne;j
20 tys. t rocznie, a plany przewiduja dalsza rozbudowe zaktadéw, aby mogly one
dostarczaé do 50 tys. t tej uzywki rocznie.

Zdolnosci produkcyjne w palarniach kawy z krajowym kapitalem wynosity w
potowie 1996 r. 75 tys. ton rocznie. Konkurencja ze §wiatowymi potentatami
dostawcéw kawy nie jest fatwa. Mate palarnie z krajowym kapitalem maja na ogé6t
niewielki krag odbiorcéw, gléwnie w bliskiej odleglosci od przedsigbiorstwa.

Od potowy lat dziewieédziesiatych rynek kawy od strony popytu powoli ,,uspo-
kaja si¢”. Konsumenci przestaja zywiotowo reagowaé wzmozonym zakupem okre-
§lonej marki kawy w §lad za jej reklama w $rodkach masowego przekazu,
szczegllnie w TV. Wiodace firmy §wiatowe ponosza w Polsce mniej wigcej podobne
wydatki na promocj¢ swoich wyrobéw zwiazanych z kawa, co rtéwnowazny ich
oddziatywanie na konsumenta kawy.

W potowie lat dziewigcdziesigtych powstaja wyspecjalizowane sklepy zajmu-
jace sie wylacznie sprzedaza kawy i akcesoriami zwigzanymi z jej parzeniem. W
Krakowie ma swoj poczatek franchisingowa sie¢ sklepéw detalicznej sprzedazy
kawy pod nazwa ,,Pozegnanie z Afryka”, identyczne sklepy powstaly réwniez w 13.
miastach Polski i oferuja okoto 80 rodzajéw r6znych mieszanek kawy.

Ceny i spozycie kawy

Ceny kawy w Polsce w 6kresie gospodarki nakazowo-rozdzielczej zmieniaty
sie bardzo powoli, przecigtnie 1 raz w ciagu 5-10 lat (tab. 2). Ich poziom nie
powodowal réwnowazenia podazy i popytu.
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Relatywnie kawa byta tania, ale tez z tego powodu, przy ograniczonej podazy,
nie bylo jej w sklepach w sprzedazy ciagtej. Powstat czarny rynek kawy z cenami
znacznie wyzszymi i grozba kar wobec sprzedajacych i kupujacych.

W roku 1982 detaliczna cena kawy zostaje podniesiona. W latach 1982-1990
pogarszaja sie relacje pomiedzy placami a cenami kawy (tab. 2). Znaczna poprawa
stosunku przecietnych ptac do ceny kawy nastgpuje po roku 1991.

W warunkach dziatania mechanizmu rynkowego bardzo szybko wystapila pelna
réwnowaga pomiedzy popytem na kawe a jej podaza. Cena detaliczna natychmiast
reaguje poprzez zmiang Swojego poziomu na zmiany w rozmiarach popytu i podazy.

Roczne spozycie kawy w Polsce przecietnie na osobe w gospodarstwie domo-
wym wyniosto w roku 1995 1,56 kg (tab. 3). Pomigdzy poszczegélnymi dekadami,
poczawszy od 1950 roku, wzrost odbywat si¢ nieréwnomiernie. W dziesigcioleciu
1950-1960 spozycie kawy na mieszkarica bylo §ladowe (tab. 3). Znaczne zwigksze-
nie cechuje lata 1966—1970 — gdy to nastapito potrojenie jej konsumpcji.

Odroku 1970 az po rok 1991 obstrwuje sie stagnacje w rocznej iloéci wypijanej
kawy przez statystycznego mieszkaiica. W catym dwudziestoleciu 1970-1989 nie
przekroczyto ono 1 kg rocznie. Wystgpowaty lata spadku, nawet ponizej poziomu
0,5 kg (1982-1983), gdy wskutek wprowadzenia stanu wojennego, a nastepnie
restrykcji gospodarczych ze strony wielu krajéw natozonych na Polske import kawy
zostal drastycznie ograniczony. Znaczacy wzrost spozycia kawy nastapit dopiero po
roku 1991.

Bardziej szczegbtowa analiza przecigtnego, rocznego spozycia kawy w réznych
typach gospodarstw domowych w latach 1979-1995 pozwala na pewne wnioski (tab. 3):

© —wroku 1995 wypijano wigcej kawy we wszystkich typach gospodarstw;

— najwigkszy wzrost spozycia wystapil w gospodarstwach rolnikéw i pracow-
nikéw uzytkujacych gospodarstwa rolne;

— najmniejszy — w gospodarstwach pracowniczych.

W warunkach gospodarki rynkowej — to znaczy po roku 1989:

— emeryci 1 renciSci oraz pracujacy na wlasny rachunek pija wiecej kawy od
innych grup lndnosci;

—najmniej kawy spozywaja rolnicy, a nastepnie utrzymujacy si¢ z niezarobko-
wych Zrédet; - .

— spozycie kawy stabilizuje sig. Wystepuja jednak pewne wahania w poziomie
jej spozycia w gospodarstwach pracownikéw uzytkujacych gospodarstwo rolne, a
nieznacznie spada ono u pracujacych na wiasny rachunek. '

Z poréwnania danych dotyczacych spozycia kawy na 1 mieszkarica w Polsce
i krajach Unii Europejskiej wynika, Ze znacznie odbiegamy od tego poziomu.
Przecietnie na przyktad w Niemczech (RFN) juz dziesieé lat wezeéniej (w latach
1984-1986) - wypijano 8-krotnie wigcej kawy, a we Francji 6-krotnie, w Hiszpanii
3,5 razy wiccej niz w Polsce. Obecnie réznice te nieznacznie si¢ tylko zmniejszyly.



Tabela 3.

Roczne spozycie kawy w Polsce na 1 osobg w gospodarsiwach domowych w latach 1979-1994 (w kilogramach)

Lata Przecietnie Gospodarstwa domowe
w gpspodar - pracownikéw pracowni-  rolnikdw pracujgcych emerytéw  utrzymu-
:ltgvréiwym razem w tym: na stanowiskach KW uzytku- nawlasny  irencistéw jacych sie
robotni- nierobo- jagzsycg_ rachunek IZ(SJVBZ;]K)b'
czych tniczych cgjarsptwo z’réd):ef
rolne
1979 0,72 0,93 0,88 1,00 0,34 0,25 . 0,89 .
1980 0,82 1,04 0,99 1,13 0,38 0,30 . 1,01 .
1981 0,68 0,86 0,80 0,95 . 0,23 . 0,91 .
1982 0,45 0,54 0,51 . 0,23 0,16 . 0,60 .
1984 0,48 0,60 0,48 0,60 0,24 0,12 . 0,48 .
1985 0,60 . 0,60 0,72 . 0,36 . . .
1986 0,48 0,60 0,72 0,72 0,36 0,24 . 0,60 .
1987 0,48 0,60 0,48 0,72 0,36 0,24 . 0,60 .
. 1988 0,60 0,60 0,60 0,72 0,36 0,36 . 0,72 .
1989 0,72 0,84 0,72 0,96 0,48 0,36 . 0,72 o
1990 0,96 0,96 0,96 1,08 0,60 0,60 . 1,08 .
1991 1,20 1,32 1,32 1,32 0,84 0,72 . 1,44 o
1992 1,32 1,32 1,32 1,44 0,84 0,84 . 1,56 o
1993 1,56 1,56 1,56 1,68 1,08 1,08 1,80 1,80 1,20
1994 1,56 1,56 1,56 1,56 1,20 1,08 1,68 1,80 1,20
1995 1,56 1,56 1,44 1,56 1,20 1,08 1,56 1,80 1,08

Zrédto: Budzety gospodarstw domowych GUS.
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Podobna do Polski ilos¢ kawy wypija sig w krajach baltyckich, na Ukrainie i w Rosji,
w Czechach i Stowacji. Znacznie wiecej na Wegrzech.

Na podstawie analizy rynku kawy mozna przewidzie¢ zmiany, ktére moga
wystapi¢ w ksztaltowaniu si¢ popytu. Globalny popyt na kawe zmieniac si¢ bedzie
w zaleznoSci od przyrostu dochodéw ludnosci. Cena kawy, o ile nie bedzie wzrasta¢
skokowo —tak na przyktad jak w roku 1994 —stanowi obecnie przeszkodg do wzrostu
spozycia w grupach dochodowych ponizej §redniej krajowej ptacy. Jeszcze przez
pewien czas wystgpowac w Polsce bedzie zar6wno wysoka dochodowa, jak i cenowa
elastyczos¢ popytu na kawe.

Konsumenci przesuwac si¢ beda w kierunku kawy ziarnistej, mielonej lepszej
jakodci. W Polsce dominuja na rynku kawy firmy o renomie §wiatowej, ktdre
rozszerzaja zardwno oferte jak i zapewniaja doplyw lepszych gatunkéow kawy.
Wypieraja one z rynku firmy mniejsze, ktére czgsto utrzymuja sie dzigki zakupom
w §wiecie kawy gorszej jakosci 1 tym samym nizszym kosztom.

Stopniowo wzrasta spozycie kawy rozpuszczalnej. Konsumenci wykazuja wie-
ksze przyzwyczajenie po roku 1993 do okreslonej jednej marki kawy.

Na zwigkszenie spozycia kawy wplyw bedzie miato powstawanie wyspecjali-
zowanych sklepdw i stoisk w marketach.

Rynek kawy bedzie si¢ stabilizowal i powigkszal. Wskazuje na to strategia
wiodacych firm, ktére stale rozszerzajg asortyment oferowanych produktéw, dopa-
sowujac go do zwyczajow 1 gustéw konsumentéw w Polsce.

Literatura

HRANKOWSKI H., 1976: Kawa. Surowiec i technologia. WNT, Warszawa.

RUN L., 1995: Legenda, historia, anegdota. Receptariusz. Wroctaw.

PAWLICKI J., 1996: Czarna rozpacz producentéw. Gazeta Wyborcza z 25 stycznia,

Popyt, podaz i obroty kawa (tura V, VI, VII). Centrum Badai Marketingowych Indicator,
1995, 1996.

Budzety gospodarstw domowych z lat 1979~1995 GUS, Warszawa.

Supply and Consumption of Coffee in Poland
in the Years 1950-1995

Abstract

The consumption of coffee in Poland in the last 35 years increased 14 times.
Between 1989 and 1995 it doubled. In the centrally planned economy, the supply
of coffee was determined by the government planning office regardless of the fact
that the demand was not met.

Until the end of the seventies better quahty coffee beans /arabica/ were imported
from Brazil. From the beginnings of the nineties the quality of imported coffee
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worsened. In market economy the supply of coffee is determined by the demand.
Since 1993 the coffee market has become stabilized while the demand has shifted
in the direction of better quality coffee sorts.

Apart from the world brands /such as Jacobs, Tchibo, and others/ 140 small
coffee roasting firms exist on the market. Poles prefer ground coffee. More coffee is
consumed in the households of the retired people, whereas the least in those of
farmers. On the average,in 1996 slightly over one and a half kilogram was consumed
per person annually.



