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Proekologiczne aspekty funkcjonowania
gospodarstw domowych w okresie transformaciji

Czynnikiem wyzwalajacym kazde dziatanie, w tym takze i funkcjonowanie
najmniejszego podmiotu gospodarujacego w mikroskali, jakim jest gospodarstwo
‘domowe, sg potrzeby. One to wtasnie stanowia ,,przymus” gospodarowania i zwra-
caja zachowania ludzi ku r6znym specyficznym celom (Pohorille 1980).

W gospodarstwie domowym zaspokajane sa potrzeby konsumpcyjne, kt6re
J. Szczepariski charakteryzuje nastgpujaco: ,.konsumpcyjne sa te potrzeby, ktére
prowadza do zuzycia zasob6w materialnych, débr i ustug majacych warto$¢ ekono-
miczna’”.

Zakres i sposéb zaspokajania potrzeb w ramach gospodarstwa domowego ulega
ciaglym zmianom zaréwno pod wplywem czynnikéw zewnetrznych, jak i wynika-
Jjacych z sytuacji wewnetrznej gospodarstwa, materialnej, demograficznej, zawodo-
wej itp.

Badacze zaspokajania potrzeb podchodza niestety do tych zlozonych spraw w
sposéb uproszczony. Dla ekonomisty konsument jest istota racjonalna, ktéra usituje
zoptymalizowaé swe zakupy w stosunku do posiadanych zasobdw. Specjalista w
dziedzinie marketingu i reklamy — opierajac si¢ na psychologii i psychosocjologii —
sprowadza czasami konsumpcje do zaspokojenia wyimaginowanych zyczefi i sym-
boli kosztem funkcjonalnego zaspokajania potrzeb. Przyjete lub preferowane ,,style
zycia” determinuja konsumpcje o wiele mocniej niz na przyklad wiek, pleé, miesz-
kanie itd.

Dlatego tez czasami konsumpcja bywa kwestionowana z powodu zmiany ocze-
kiwan. O ile nadal kazdy akt zakupu porusza sfer¢ naszej wyobraZni, to przeciez
zmienia si¢ to z uplywem czasu, zalezy od dominujacego systemu wartosci, od
osiagnigtego stadium rozwoju gospodarczego i spotecznego, od ukladéw sit wyste-
pujacych w grupach spotecznych, od obaw, jakie trapia spoleczesistwo.

Nie sposéb oddzielié utylitarnych aspektéw konsumpcji od jej wymiaru rozry-
wkowego, przyjemnosciowego i ekologicznego.

Zaden przedmiot nie jest tylko i wylacznie funkcjonalny (nawet najbardzie;
banalny produkt uzyteczny porusza nasza wyobraZni¢), podobnie jak nie ma takiego
przedmiotu, ktéry bylby tylko luksusowy lub wytacznie ekologiczny. Zaden zakup
nie jest neutralny. W kazdy zakup konsument inwestuje odrobing samego siebie.
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Ewolucje podejscia do konsumpcji we Francji tak charakteryzuje prof. Jean-
-Babtiste Carpentier:

1. Od niedoboru do obfitoéci to okres lat 1950-1968, gdy konsumpcje trakto-
wano nie tylko jako zaspokojenie indywidualnych potrzeb, ale jako pewien projekt
spoleczny wyrazajacy sie rosnaca sita popytu. W okresie tym dochody gospodarstw
domowych we Fracji wzrastaja dwukrotnie, a udziat wydatkéw na artykuly spozyw-
cze 1 napoje spada z 46% w 1950 r. do 35% w 1968. Powstaja supermarkety
i hipermarkety (E. Leclerc — 1949, Carrefour — 1960) rozbudzajace u klientéw
pierwotny instynkt zbieractwa. Spozycie masowe dobrze pasuje do fordowskiego
czy taylorowskiego sposobu produkcji oraz do systemu wartoéci, gdzie rodzina
i promocja spoteczna stanowig mocne punkty odniesienia. Nastgpuje upowszechnia-
nie d6br 1 demokratyzacja wyrazajace si¢ aspiracjami warstw spotecznych osiggnie-
cia poziomu konsumpcji warstwy usytuowanej wyzej. Powoduje to pewnego rodzaju
wyscig bez korica, bo upowszechnienie jednego przedmiotu (telewizor) przenosi
wy$cig na inny obiekt (magnetowid).

2. Kontestacja i rewindykacja obfitosci (1968-1973). Konsumpcja postrzegana
_ jest jako alienacja. Zaspokojenie potrzeb wyposazeniowych gospodarstw domo-
wych sprawito pojawienie si¢ probleméw dostosowawczych (kryzys energetyczny).

3. Konsumpcja indywidualistyczna (1974-1990) oznacza zakupy zindywidu-
alizowane, zaspokajajace potrzeby poszczegélnych oséb, a wiec odpowiadajace
nowym sposobom produkcji, charakteryzujacym si¢ elastyczno$cig i robotyzacja. W
1970 r. pracowalo zawodowo we Francji 45% kobiet, a w 1990 juz 75%. Fakt ten
powoduje modyfikacje konsumpcji, gtéwnie pélprzetworzonych produktdw spo-
zywczych, tatwych do szybkiego przygotowania, upowszechnienie kuchenek mikro-
falowych itp.

4.Niedomogikonsumpcji(1991-1995). Wojna w Zatoce Perskiej spowodowata
magazynowanie produktéw zywnoSciowych oraz débr pierwszej potrzeby oraz
pozostawila strach, klimat utajonej obawy przed choroba, agresja, bronig jadrowa,
wojng czy bezrobociem. Towarzyszy jej konsumpcja asekuracyjna.

Przedstawiona ewolucja podejscia do konsumpcji we Francji pozwala na usy-
tuowanie konsumenta proekologicznego wlasciwie w kazdym wyodrebnionym eta-
pie. Potwierdza to réwniez R. Rochefort, ktéry we wspdiczesnym konsumencie
upatruje osobe pelng obaw, taknaca uspokojenia, co rzutuje na dokonywane przez
niego wybory. Konsument przestaje juz by¢ wylacznie podporzadkowany regutom
ekonomicznym. Juz nie tylko warto$¢ uzytkowa przedmiotu decyduje o jego naby-
ciu, ale réwniez pewien wymiar niematerialny, wyrazony za pomocg znakéw
i symboli, ktére dadza konsumentowi peine zadowolenie.

U schytku obecnego wieku ekologia jest niematerialnym oczekiwaniem dla
wielu konsumentéw na §wiecie. Wynikato z psychologicznych czy nawet religijnych
koncepcji i jest wyrazem przekonania, iz w u§wiatowieniu tej idei tkwi ratunek.
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Produkty ,,zielone” ciesza si¢ duzym powodzeniem u konsumentéw, poniewaz
reprezentuja warto§¢ dodang akceptowana przez nich.

Polski rynek w warunkach transformacji charakteryzuje réznorodnosé wzorcow
konsumpcji. Wsréd nich jest tez konsumpcja proekologiczna, wyrazajaca sie miedzy
innymi wysokim stopniem §wiadomosci i dziatania ekologicznego.

W Polsce wiele dziatari skupionych jest wokét ksztattowania $§wiadomosci
ekologicznej spoleczefistwa na miare mozliwosci biologicznych, technicz-
nych i materialnych. Ekologiczna $wiadomo$¢ zwiazana jest nierozerwalnie z
wiedzaizrozumieniem wzajemnych powiazan i motywacji. Wiele organizacjistawia
sobie za cel edukacje ekologiczng naszego spoleczefistwa, promujac okre$lone
zachowania nazywane stylem zycia.

Minimalizacja wptywu kazdego cztowieka i jego gospodarstwa domowego na
jako$¢ srodowiska oznacza oddziatywanie w kierunku zmniejszenia zanieczyszcze-
nia powietrza, wody i gleby oraz racjonalizacje zuzycia energii 1 surowcéw natural-
nych, w tym réwniez wody. Szereg publikacji sprzyjajacych ksztattowanio §wiado-
mos$ci pojedynczego czlowieka i gospodarstwa domowego jako funkcjonalnej cato-
Sci znalazlo si¢ w ostatnich latach na tamach wielu czasopism. W szkotach wprowa-
dzono specjalne programy edukacyjne stuzace przyblizeniu skutkéw dziatania na
§rodowisko. Celem oddziatywania szeroko rozumianej edukacji jest pojedynczy
czlowiek z indywidualnymi potrzebami i sposobem ich zaspokojenia. Dlatego nie
chodzi o to, aby zachowat si¢ radykalnie, ale aby rozumiejac i akceptujac sposéb
zaspokojenia potrzeb w wigkszosci przypadkéw zachowywat sie racjonalnie.

Swiadomosé ekologiczna to jakby poniekad odrebna sprawa od zachowaii
konsumenckich w tym zakresie. Przeprowadzone w 1994 roku na zlecenie Konsu-
menckiego Instytutu JakoSci badania miejsca motywéw ekologicznych w hierarchii
przyczyn wyboru konkretnych produktéw wykazaty, ze decydujace znaczenie miata
cena, zwlaszcza w odniesieniu do Zywnosci, odziezy i obuwia, a wigc débr najbar-
dziej podstawowych. Jedynie w przypadku sprzetdw gospodarstwa domowego oraz
samochodéw i innych pojazdéw zblizone znaczenie jako kryterium wyboru miato
zuzycie przez te sprzety i pojazdy paliw, wody, pradu itp. Motywacja ekologiczna,
a wigc spos6b w jaki produkt oddziatuje na §rodowisko naturalne, jest uwzgledniana
przez 10% respondentéw przy zakupie artykuléw chemicznych, higienicznych
t kosmetycznych oraz sprzgtéw gospodarstwa domowego. Niezbyt czesto wystepu-
jaca motywacja ekologiczna w decyzji wyboru i zakupu nie musi §wiadczy¢ jedno-
znacznie o niskim poziomie §wiadomosci wpltywu dokonanego wyboru na §rodowi-
sko, lecz czesto wiaze si¢ z brakiem informacji w miejscu sprzedazy.

Ludzie mtodsi zdecydowanie czeéciej przy dokonywaniu wyboréw i podejmo-
waniu decyzji nabywczych uwzgledniaja sposéb, w jaki produkty oddziatuja na
$rodowisko naturalne. Wyjatkiem sa artykuty higieniczne i kosmetyki, ktérych
wybér zalezy w duzej mierze od mody. Podobne wyniki badan uzyskano w 1989
roku w Niemczech. Gospodarstwa domowe mtodych ludzi, czesto z matymi dzieémi,
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w ktérych kobiety pracowaty zawodowo, wydatkowaty zdecydowanie wigcej czasu
na dzialania przyjazne srodowisku niz inne badane grupy (Seel). Podobnie wyZsza
$wiadomosé ekologiczna i gotowosé dziatania stwierdzono wéréd badanych studen-
t6w Wydziatu Zywienia Cztowieka i Gospodarstwa Domowego w 1995 11996 roku.

Mieszkaricy wsi przy zakupie zywnosci, artykuléw chemicznych, samochodéw
i innych pojazdéw przywiazywali wyraZnie mniejsza wage do czynnika ekologicz-
nego jako kryterium wyboru. Badania przeprowadzone w 1992 roku wykazaty
wysoka §wiadomo$¢é ekologiczna towarzyszaca gospodarowaniu woda na cele
gospodarstwa domowego (Jeznach). Wyraza si¢ to racjonalizacja proceséw prania,
zmywania naczyi, higieny osobistej i kapieli.

Wyksztalcenie respondentéw wyraZnie réznicowato ich stosunek do cech eko-
logicznych kupowanych produktéw. Im wyzszy poziom wyksztatcenia tym czgsciej
wybér dotyczy produktéw bardziej przyjaznych §rodowisku. Podobne wyniki uzy-
skano wéréd badanych studentéw, ktérzy deklarowali postepowanie sprzyjajace
Srodowisku.
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Pro-ecological aspects of households functioning
during transformation

Abstract

During transformation new circumstances arised conducting to pro-ecological
functioning of households. This is associated with the constant widening of market
offer, the economical situation of households and the level of environmental con-
sciousness.



