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Grzegorz Sobiecki ® **

Instytut Finansow
Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie

Metoda analizy konsekwencji zmiany wysgkoéci podatku
akcyzowego od piwa dla budzetu panstwa

Abstrakt: W artykule autor przedstawia nieskomplikowana, posrednig metod¢ szacowania
wielokanatowego wptywu zmian podatku akcyzowego na piwo na taczne wplywy panstwo-
wego budzetu w Polsce, korzystajac z publicznie dostepnych danych. Kanaty, ktére obej-
muje metoda, to zmiany wptywow z podatkow VAT, PIT, CIT oraz akcyzy na piwo oraz
substytuty (gtownie wddke), pochodzacych od producentdéw, posrednikow sprzedazy piwa
i substytutow oraz producentdw surowcow, ustug oraz produktéw posrednich wykorzysta-
nych do produkcji piwa.

Stowa kluczowe: akcyza, wptywy budzetowe, rynek piwa, metoda szacowania
Kody JEL: H21, H25, B41, C13, E62, H61

Wstep

Szacowanie wptywu zmian podatkéw na wptywy budzetowe jest istotne z punktu
widzenia planowania polityki budzetowej panstwa. Nie istnieje jedna uniwersalna me-
toda oceny tej relacji. Wigkszo$¢ autoréw analiz koncentruje si¢ na okresleniu bezpo-
srednio albo posrednio wptywu zmiany stawki podatku na wptywy z tego podatku, nie
analizujac, jaki wptyw ma ta zmiana na dochody budzetowe z innych zrodet.

Bezposrednia graficzna reprezentacja wplywu stawki akcyzy (czy innego po-
datku) na dochody panstwa jest krzywa Laffera [Wanniski 1975]. Wptyw ten moz-
na analizowa¢ dwoma metodami: bezposrednia i posrednia. Bezposrednia metoda
probuje odnalez¢ ilosciowa relacje migdzy stawka akcyzy wyrazona wzglednie lub
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bezwzglednie a poziomem dochodow podatkowych wprost, bez uwzglednienia te-
oretycznych zalezno$ci posrednich. Przyktadem sa badania opisane w raporcie ,,In-
formacja o wynikach kontroli realizacji dochodéw budzetu panstwa z podatku ak-
cyzowego” [NIK 2003]. Metoda ta jednak pomija wielko$¢ skutkow, jakie zmiana
stawki powoduje dla rynku, oraz nie umozliwia analizowania wplywu zmiany stawki
akcyzy z roznych zrodet. Nie jest tez mozliwe symulowanie czy analiza reakcji pro-
ducentow na zmiany akcyzy. Trudnos$cia jest takze dostepnosé odpowiednio szcze-
gélowo zdezagregowanej informacji o przychodach podatkowych budzetu. Metody
posrednie umozliwiaja oceng¢ zmian dochodéw budzetu panstwa, wykorzystujac
oszacowane, najcze¢sciej wieloczynnikowe, funkcje popytu (tu: na piwo), ktérych
jedna z objasnianych jest cena produktu (piwa). Opieraja si¢ na zatozeniu, ze zmia-
na akcyzy (bedacej sktadnikiem ceny detalicznej produktu) wptynie na te ceng, co
spowoduje zmiang wolumenu sprzedazy i produkcji, a w rezultacie wptynie na war-
tos¢ placonej akcyzy (wpltywoéw z akcyzy) [Guzik 2007]. Tradycyjne ujecie metod
posrednich analizuje jednak jeden kanal taczacy zmiang stawki akcyzy i wptywow
budzetowych (wtasnie z akcyzy).

Bezposrednia metoda daje mato wiarygodne rezultaty ze wzgledu na ograniczo-
ny zakres danych. Dostepne szeregi czasowe zawieraja zbyt mata zmienno$¢ stawek
akcyzy, aby oszacowac¢ model pokazujacy relacje, ktora mozna byloby wykorzystac
do obarczonego matym bi¢dem prognozowania. Ponadto ze wzgledu na ich ograni-
czony zakres, model moze by¢ przyblizony tak samo statystycznie istotnie zarowno
funkcjami liniowymi, jak i parabolicznymi — nie gwarantuje ksztattu krzywej Laffe-
ra (nie gwarantuje wystapienia maksimum dochodéw).

Posrednia metoda daje dodatkowa mozliwos¢ analizy szerszego spektrum za-
leznosci 1 kanatow oddzialywania zmiany stawki akcyzy na produkt na wpltywy
budzetowe, uwzgledniajac zmiany cen i sprzedazy substytutow (w tym takze ge-
nerujacych wplywy budzetowe z akcyzy) oraz oddziatywanie na wptywy z innych
podatkéw (VAT, CIT, PIT) dotyczace produkcji i dystrybucji piwa, substytutow czy
dostawcow surowcow, opakowan i ustug do produkcji piwa.

Istnieja takze metody posrednie opracowane na podstawie teorii ekonomii, np.
neoklasycznej teorii wzrostu [ Trabandt i Uhlig 2011] czy modeli rdwnowagi ogdlne;j
[Ballard i in. 1985].

Cel i metoda badan

Celem niniejszego artykutu jest rozwinigecie metody analizy wplywu zmiany
wysokosci akcyzy od piwa na dochody budzetowe z roznych zrédet (akcyza, VAT,
CIT, PIT), z uwzglednieniem reakcji producentéw (rézny stopien internalizacji
zmiany akcyzy oraz zmiang poziomu stopni Plato), korzystajac z publicznie dostep-
nych danych. Ze wzgledu na to, ze metody bezposrednie maja wady (omowione
weczesniej), wykorzystano podejscie posrednie. W opisanej metodzie wykorzystuje
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si¢ dane empiryczne, a jej podstawa merytoryczna jest teoria rynkow. Opisana meto-

da jest rozwinigciem metody zaprezentowanej przez Guzika i Purczynskiego [Guzik

i Purczynski 2009, Purczynski 2012]. Umozliwia analiz¢ zmian dochodow panstwa

z uwzglednieniem dochodow pochodzacych z nastgpujacych zrodet:

 akcyzy za napoje alkoholowe (producenci piwa, producenci wodki');

* VAT zwiazanego ze sprzedaza napojow alkoholowych (sprzedaz piwa, sprzedaz
wodki);

e CIT zwiazanego ze zmiang dochodéw/zyskow (producenci piwa, hurtownicy
i detalisci sprzedajacy piwo, producenci i posrednicy sprzedazy wodki, zaopa-
trzenie: producenci i dystrybutorzy stodu, chmielu, puszek, butelek, wody, ustug
transportowych i reklamowych);

*  PIT zwiazanego ze zmiana poziomu funduszu ptac (producenci piwa, hurtow-
nicy 1 detali$ci sprzedajacy piwo, producenci i posrednicy sprzedazy wodki,
zaopatrzenie — j.w.).

Ze wzgledu na analize posredniego oddziatywania zmian stawki akcyzy na
wplywy budzetowe wykorzystano szacowane funkcje popytu na piwo i substytuty
wprost (wzglgdem wartosci referencyjnych), zamiast tancucha elastycznosci lub po-
chodnych, jak w metodzie PWC [PWC 2010], gdyz generowatoby to przeszacowa-
nia i niedoszacowania zmian.

Prezentowana metoda ma umozliwi¢ wzglednie nieskomplikowane (a zatem
niewymagajace ponoszenia duzych kosztow) osiaganie rezultatéw bez wykorzysta-
nia skomplikowanych (ztozonych) zbioréw danych dotyczacych dziesiatek sekto-
réw gospodarczych, niedostgpnych publicznie lub ztozonych metod ilosciowych.
Wykorzystane zostaja wzglednie nieskomplikowane metody szacowania wieloczyn-
nikowej funkcji popytu na bazie ogdlnodostgpnych danych statystycznych, proste
zalozenia co do ksztaltowania si¢ wybranych wielkos$ci (w tym struktury kosztowej
produkcji) oraz proste zalezno$ci migdzy niektorymi wielko$ciami.

Opisana metoda zaktada wykorzystanie przede wszystkim danych publicznie
dostepnych — danych Glownego Urzedu Statystycznego (ceny, sprzedaz i produk-
cja, przychody ze sprzedazy, zyski w sektorach produkcji: piwa, wodki, niektdrych
surowcow, opakowan oraz ustug gastronomicznych, import i eksport, dane pogo-
dowe, dane demograficzne, wynagrodzenia w wymienionych wczesniej sektorach),
dostepnych publicznie sprawozdan producentdow piwa (struktura kosztow produkcji)
czy ministerstwa finansow (wplywy z akcyzy). Nie wyklucza to oczywiscie wy-
korzystania danych z innych Zroédet, o ile pozwola one uzyska¢ np. dokladniejsze
oszacowania funkcji popytu.

Punktem wyj$cia do zastosowania niniejszej metody jest oszacowanie kilku pa-
rametréw ilo§ciowych oraz zaleznosci, ktore beda shuzyly za wartosci referencyjne
dla obliczen, sprowadzone do odpowiednich jednostek, m.in.: przecigtna cena brutto

ITeoretycznie substytutem piwa moga by¢ wodka a takze wino, rzadko wymieniane sa inne rodza-
je alkoholi. W rzeczywistosci, takze statystycznej, nie znajduje si¢ zalezno$ci migdzy cenami piwa
i sprzedaza wina ani migdzy cena wina a sprzedaza piwa [Purczynski 2012].
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piwa (CP), wodki (CW), wolumen sprzedazy piwa (SP), wodki (SW), koszty jednost-
kowe netto produkeji piwa (kp), wodki (kw), udziat sktadnikéw kosztow produkcji
piwa (ukp;), stawki podatkow, $rednia liczba stopni Plato w W piwie (°P), przecietny
narzut hurtownikow i detalistow, zysk producentow piwa (H ), liczba 0sob w wie-
ku 15-69 lat (L), fundusze wynagrodzen w poszczegolnych branzach

Ze wzgledu na mozliwos$¢ uwzglednienia roznych rodzajow zalezno$ci mig-
dzy popytem a zmiennymi objasnianymi (relacja liniowa, potggowa, hiperboliczna,
logarytmiczna) w opisie metodyki wykorzystano uogolnione oznaczenie funkcji:
funkcja popytu na piwo SPJ(CP,CW,.) czy funkcja popytu na substytuty (wodka):
SWJ(CP,CW,.).

Precyzyjne okreslenie wplywu na sektory zaopatrzeniowe wymagatoby oszaco-
wania funkcji produkcji, a to z kolei wymagatoby pozyskania szczegétowych infor-
macji wewnetrznych od producentdéw piwa. Precyzyjne szacowanie zalezno$ci na po-
szczegolnych rynkach dostawcow, w tym nieokreslony wptyw zmian produkcji piwa
na ceny dostarczanych surowcow i ustug, jest zlozonym procesem i takze wymaga
danych niepublikowanych. Jako ze celem artykutu jest rozwinigcie metody wyko-
rzystujacej publicznie dostepne dane, przyjegto, iz spadek sprzedazy piwa spowoduje
spadek w takim samym stopniu wolumenu kazdej kategorii kosztowej zaopatrzenia
oraz (przy zatozeniu braku wptywu zmian zamdéwien na ceny dostarczanych dobr)
spadek w takim samym stopniu warto$ci zaopatrzenia surowcow, opakowan, ustug
zwiazanych z produkcja, wplywajac na zmniejszenie wartosci przychodow netto ze
sprzedazy w analizowanych sektorach oraz w konsekwencji zmiany stanu zatrudnie-
nia, funduszu wynagrodzen i zyskow sektorow.

Pomimo teoretycznej mozliwosci zmiany $redniego poziomu Plato w piwie
przez producentéw w reakcji na zmiang stawki akcyzy nalezy przyja¢ poczatkowo
staty referencyjny poziom stopni Plato w piwie. Decyzja ta wynika z potencjalnie
neutralizujacego charakteru obnizki poziomu Plato przecigtnego piwa (brak zmiany
ceny oznacza brak dalszych zmian sprzedazy, zyskow i wptywu na gospodarke), co
moze niwelowa¢ wigkszos¢ skutkow zmian akcyzy, a takze nieznanych ograniczen
technologicznych.

Przy aplikacji opisanej metody warto jednak zweryfikowac¢ na podstawie do-
stepnych danych, czy zalezno$¢ taka istnieje, jak jest silna oraz czy mozna przyjac ja
za podstawg do dalszego wnioskowania.

Metoda zaklada przyjgcie zmiany akcyzy wyrazonej procentowo (At,), zacho-
wujac zasadg ceteris paribus.

Wptyw zmian akcyzy na gospodarke jest uzalezniony od decyzji producentéw
dotyczacej stopnia uwzglednienia tej zmiany w cenie finalnego produktu. Wprowa-
dzono parametr g oznaczajacy stopien internalizacji. Warto$¢ g =0 oznacza uwzgled-
nienie calej zmiany warto$ci akcyzy w cenie piwa, a g = 1 oznacza internalizowa-
nie zmiany akcyzy w cato$ci, czyli zachowanie ceny piwa bez zmian. Teoretycznie
wspotczynnik moze przyjmowacé wartosci wigksze od 1, co oznaczatoby podnosze-
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nie ceny w wyzszym stopniu niz wynikatoby to ze wzrostu stawki akcyzy. Na taki
efekt zwrocili uwage autorzy raportu ,, Taxing the brewing sector” [PWC 2010].

Na podstawie oszacowanych funkcji popytu na piwo oraz substytutow (wodki)
okresla si¢ wptyw zmiany akcyzy na ceng rynkowa piwa i substytutow, nastgpnie
na wolumen sprzedazy tych dobr. Zmiana wolumenu sprzedazy okresli zmiang do-
chodow budzetowych z akcyzy ,,piwnej” i,,spirytusowej” (rys. 1). Zmiana wolume-
nu umozliwi oszacowanie zmiany funduszu wynagrodzen sektora piwowarskiego
i substytutow oraz oszacowanie wptywu dochodéow budzetowych z podatku PIT
z produkcji i ze sprzedazy alkoholi. Zmiana ceny i wolumenu sprzedazy umozli-
wi oszacowanie zmiany utargu (przychodoéw ze sprzedazy) piwa i substytutow oraz
zmiany dochodoéw budzetowych z podatku VAT z produkcji i sprzedazy alkoholi.
Zmiana utargu odniesiona do kosztéw produkcji (ew. kosztow zakupu towarow)
okresli zmiang zyskow producentow i posrednikow sprzedazy piwa oraz substytutu,
co umozliwi ocen¢ zmiany dochodow z podatku CIT z produkcji i ze sprzedazy
alkoholi. Odniesienie wolumenu i warto$ci produkcji do struktury kosztéw umozli-

AFWW ADPPP
g ADPAW
A

o e e

Oznaczenia skrotow, liter i ich grup: A — zmiana, st,, — stawka akcyzy piwnej, g — wspolczynnik in-
ternalizacji, SP.J — funkcja popytu na piwo, SW.J — funkcja popytu na substytut (wodkg), C — cena,
S — wolumen sprzedazy, U — utarg (przychody ze sprzedazy), I1 — zysk, FW — fundusz wynagrodzen,
kp —koszt jednostkowy netto produkcji piwa, kw — koszt jednostkowy netto produkcji wodki, P — sektor
piwa, W — sektor wodki, DP — dochody panstwa, 4 — z akcyzy, C — z podatku CIT, V' — z podatku VAT,
P —z podatku PIT.

\ 4
a

Rysunek 1
Diagram konceptualny: sektory piwa i wodki
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wi oszacowanie zmiany wolumenu i przychodéw dostawcow surowcow, opakowan
1 ushug posrednich. To z kolei umozliwi ocen¢ wplywu na fundusz wynagrodzen
(i dochodéw z podatku PIT dostawcow) oraz zyski (i dochody z podatku CIT do-
stawcow).

Inne sektory maja tylko posredni wplyw na dochody budzetowe, wigc analizg
ograniczono do tych bezposrednio zwiazanych z produkcja piwa. W istocie faktycz-
ny wptyw zmian moze by¢ wigkszy, m.in. ze wzgledu na efekty mnoznikowe zmian
dochodow zatrudnionych w przedsigbiorstwach produkujacych i dystrybuujacych
piwo, substytuty oraz surowce i ustugi na potrzeby sektora piwowarskiego, na ktore
wplywa zmiana akcyzy piwne;.

Zmiana akcyzy piwnej a sektory produkciji i sprzedazy alkoholi

W mysl art. 8 ust. 1 pkt 1 ustawy z 2008 roku o podatku akcyzowym przedmiotem
opodatkowania akcyza jest produkcja (a nie sprzedaz) wyrobéw akcyzowych, a podsta-
wa opodatkowania piwa jest liczba hektolitrow gotowego wyrobu na 1 stopien Plato.
Z kolei rozporzadzenie Ministra Finansow z 2009 roku w sprawie metod ustalania para-
metrow stuzacych do okreslenia podstawy opodatkowania piwa okresla, jak rozumiany
jest poziom Plato®. Podstawowa zalezno$é miedzy cena producenta, cena zbytu bez ak-
cyzy (CPzpq)) a detaliczng ceng rynkowa piwa (CP) mozna zapisa¢ jako®:

.0

st
CP=|CPyy +—2 |- (1+n,,) -(1+¢
( 20 T 00 J( na) (1+1,)

Z_i_,_z—}.zoo.op 1= A
0,51 1001-°P 0,51

Uwzgledniajac mozliwosc¢ internalizowania akcyzy, cena po zmianie wyniesie:

CP=CP+°P(st,,—st,) - (1+ my) - (1+1,)-(1- g)/200

Cena piwa a akcyza

Jako ze zadaniem metody jest prawidlowo odda¢ zmiany dochoddéw panstwa
wzgledem okreslonego punktu referencyjnego, zmiany poszczegdlnych zmiennych
sa odniesione do wartosci referencyjnych, a nie do biezacych wartosci funkcyjnych,

%Liczba stopni Plato odpowiada liczbie kilograméw suchej masy (ekstraktu brzeczki podstawowej
— roztworu stodu, chmielu, wody i cukru pochodzacego z substancji dodanych do piwa po zakonczeniu
fermentacji) zawartej w 100 kg brzeczki podstawowej [Lewis i Young 2001].

3Wyjasnienie czesci oznaczen zmiennych umieszezono pod rysunkami 1 i 2. Uzupelnienie: 1, — §redni
narzut posrednikow sprzedazy piwa (m.in. hurtownikow i detalistow), ¢, — stawka podatku VAT.
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tzn. relacja zmiany ceny do zmiany poziomu akcyzy bedzie obliczona wzgledem
poziomu referencyjnego (st,,), a nie wzgledem zmiennej (styp)- W tym przypadku
relacja ta bedzie rowna pierwszej pochodnej* ceny piwa po stawce akcyzy (przy ce-
nie zbytu niezaleznej od stawki akcyzy), gdyz pochodna ma warto$¢ stata. Pomijajac
zmiang $redniego poziomu Plato wraz ze stawka akcyzy:

dCP _ dCP

dst.— dst

=$.(1+@)-(1+Z)-(1—g)-i=consz [z
w» a» 200

Uwzgledniajac zmiang $redniego poziomu Plato wraz ze stawka akcyzy:

dCP |— d°P — — — 1
—=| st,, " +°P |- (I+n,,) -(1+t)- (1-g)-—
dSlap { ap d tap J ( hd) ( v) ( g) 200
Sprzedaz piwa i wodki a akcyza piwna

Wolumen sprzedazy sektora bedzie iloczynem sprzedazy jednostkowej i liczby
0sob w wieku 15-65 lat.

_ 1 [0,51
SP:SPJ(CP(stap,-),-)-Lm[ - -05.-100-2}:[hl]

Zmiana wolumenu sprzedazy piwa wzgledem zmiany ceny (wzgledem ceny re-
ferencyjne;j):

dsp _, dSP) 1 7 4 @by L my

dCP ~ dCP 200 200
—_ 4SPJ dSPJ
sps (CP.) dCP ~ dCP

Nalezy pamigtac, ze zmiana sprzedazy jest odnoszona do punktu referencyjnego
ceny. Zastosowanie wartos$ci pochodnej (bardzo matej zmiany liczonej dla otocze-
nia punktu, ktérego dotyczy pochodna) w przypadku oszacowania funkcji popytu,
w ktorej sprzedaz jest wyktadnicza funkcja ceny piwa, spowoduje przeszacowanie
relacji zmiany (spadku) sprzedazy do zmiany (wzrostu) ceny piwa przy spadku ak-

4Niektore zmiany sa liczone w odniesieniu do bezwzglednej, niektére do wzglednej zmiany stawki
akcyzy, co wynika z pdzniejszego zastosowania tych zaleznosci w docelowych wzorach. Ostatecznie
poszukiwana jest zalezno$¢ migdzy wzgledna zmiang stawki akcyzy a bezwzgledna zmiang dochodow
budzetu panstwa.
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cyzy i niedoszacowanie tej relacji przy wzroscie akcyzy, co znajdzie odzwiercie-
dlenie w przeszacowaniu wzrostu sprzedazy w wyniku spadku ceny wywotanego
spadkiem akcyzy oraz niedoszacowaniem spadku sprzedazy w wyniku wzrostu ceny
wywolanego wzrostem akcyzy.

Analogicznie dla wodki:

ASWw — dSWJ - 1
2 Y 1.7 (CP.CW.)-—— [hl 40%
dCP dCP swa ) 200 | ol
__ dSWJ  dSWJ
Zew, (CP, CW )= 222~ 97
swi ( ) dCP ~ dCP

Utarg ze sprzedazy piwa i wodki a akcyza piwna

Aby oceni¢ zmiang utargu sektora piwowarskiego (UP) w wyniku zmiany
ceny piwa (CP) i wolumenu sprzedazy (SP) w zwiazku ze zmiang akcyzy, nalezy
uwzgledni¢ obie te zmiany jednocze$nie w wyniku stawki akcyzy, a takze zaleznos¢
migdzy samymi zmiennymi zaleznymi (funkcjg popytu na piwo).

Utarg (brutto) ze sprzedazy detalicznej piwa (laczny, branzy):

UP=SP(-)-CP-200=CP-SPJ(-)-L | hl- AN =[]
0,51 100-2

Zmiana utargu ze sprzedazy detalicznej piwa wzgledem zmiany ceny:

AP s cp BCP gp ).
dCpP dCP

—_— 1
=200-| CP-Z CP,")-L—+ SP 1
( spy (CP,") 300 J [zH]

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze uwzgledniona we wzorze cena detaliczna dotyczy
warto$ci docelowej zmiany (a nie referencyjnej). Analogicznie dla sektora wodki
(dla opakowan potlitrowych wodki o zawartosci alkoholu 40%).

—_— 1)
SW.J = SWJ(CP,CW,") [W}

OS.

UW =SW(CP,CW,")-CW -200=CW - SWJ(CP)()),")- L

na0% —A 1|
0,5140% 100-2
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Zmiana utargu ze sprzedazy piwa wzgledem zmiany ceny:

AW _;ew -M-zoozz.ﬁ-zw(cp,éﬁ,-).200 [2]
dCP dCP

Zysk z produkciji i ze sprzedazy piwa i wodki a akcyza piwna

Zysk ze sprzedazy piwa osiagaja z jednej strony producenci, z drugiej hurtow-
nicy i detalisci. Przyjmujac wartosci referencyjne ogolnego jednostkowego kosztu
produkcji piwa, bez akcyzy, (kp,) oraz jego niezaleznos¢ od poziomu produkcji oraz
zasade ceteris paribus, mozna oszacowaé zmiang zysku producentow w wyniku
zmiany stawki akcyzy. Zysk brutto producentdw ze sprzedazy piwa bedzie rowny
utargowi (przychodom) netto ze sprzedazy piwa (wartos¢ sprzedawanego piwa netto
bez akcyzy = wartos¢ zbytu w cenach producenta, UP;,)), pomniejszonemu o tacz-
ne koszty produkcji piwa netto (KP).

Laczne koszty produkcji piwa obejmuja: materiaty, transport, energig, sprzedaz
i marketing, wynagrodzenia 1 amortyzacj¢ oraz t¢ cze$¢ kosztu akcyzy, ktora jest
internalizowana. Koszty netto bez akcyzy (KP ) sa suma jednostkowych ogdl-
nych kosztéw produkcji piwa netto, bez akcyzy (kp,) pomnozonych przez wolumen
sprzedazy piwa (SP). Warto$¢ zbytu netto (UP,) mozna obliczy¢, mnozac ceng zby-
tu netto, po odjeciu akeyzy (CPzpa)mneio) Przecigtnego piwa przez wolumen sprze-
dazy piwa (SP).

Zysk brutto producentow piwa:

dst,, -°P
1P, =UP, —=KP =| CPy(p4) netto — & o0 kp, |-SP-200

)

%-g-(srap—@)—aj@zoo [21]

dla war. refer. (CPZ(ba),netto -
gdzie:
dst, -°P

g ;’(’) 0 — internalizowanag czg$¢ g wzrostu wartosci kosztu akcyzy piwnej,

— odnosi sig tylko do zmienianej czgsci akcyzy, a nie do catego kosztu akcyzy.

Zmiana zysku producentow w zaleznosci od wzglednej zmiany akcyzy:

dilp,, dCP dSP | — —
P { -(g-OP-(stap—stap)+

" dst,, dcp

dst gy \[Stqp

+ 200‘(CPZ(ba),nelto_kpo))_g ﬁﬁ)} '%
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dla war.refer, {°P+ (14 71,0) - (141,) - (1= g)- L+ Zgp,; (CP,))/ 40 000

(%P (5t =514 + 200 (CPy4) w0 = kp,y) ) — € - 7P+ SP} st [24]

Relacja ta postuzy do obliczenia wptywu akcyzy na dochody budzetu z podatku
CIT producentow piwa.

Przyjmujac niezmienny narzut hurtownikow i detalistow (w tym gastrono-
mii), ich zyski handlowe ze sprzedazy beda réwne wartosci ceny detalicznej brut-
to (CPp0) pomnozonej przez wolumen sprzedazy (SP), pomniejszonej o wartos¢
brutto kupionego piwa, czyli ceng zbytu brutto z akcyza pomnozona przez wolumen
sprzedazy (SP). Nalezy pamigtac, ze w normalnych warunkach zyski te pokrywaja
koszty zakupu towarow, ale musza jeszcze pokry¢ koszty wynagrodzen, koszty wia-
sne sprzedazy i zarzadu, finansowe, mimo ze nie zostaja uwzglednione w analizie.
Przyjmujac, ze koszty te przypisane sprzedazy piwa® stanowia niewielka cze$¢ sprze-
dazy, zyski handlowe beda przyblizeniem zyskow posrednikow sprzedazy piwa.

Cena zbytu z akcyza, netto (stopien internalizacji akcyzy przez producentow
zmniejsza ceng dla posrednikow sprzedazy):

zt
CPrza) = CPypay +(1-8) -1, {ﬁ}

Cena detaliczna z akcyza brutto:

CP=(CPypay + (1= )1, )- (L4 myg) - (141,) {02511}

Zysk (handlowy) ze sprzedazy posrednikow sprzedazy piwa po zmianie:
thd - (CP ’ SP() - CPZ(za),brutm : SP()) -200=
200

- SP(-)-200 2t | [P-zb-200) 1 = (4]
051  1001-°P 200

:nhd'(CPZ,netto-l'(l_g)' J‘(l‘Ft‘,)'

Zmiana zysku handlowego w zalezno$ci od wzglednej zmiany stawki akcyzy:

SPrzychod taczny posrednikéw (hurtownikéw, detalistow czy gastronomii) obejmuje oprocz sprzedazy
piwa wiele innych towardéw i ustug. Przypisanie cz¢sci tych kosztow do sprzedazy piwa jest wigc bar-
dzo trudne, szczegdlnie uwzgledniajac publicznie dostgpne zrédia danych zagregowanych.
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di1p,,
dst, /st,

(CPy+ (1= 8) P+ (st,, = 51,,)) + (1 g)-°P- SP| =
=g (14 1,) 5t - {P-(1+ ) - (1+1,)- (1= )L+ Zgp; (CP,)1200-

(P + 1= 8)-°P+ (st ~51)) + (1- )P 5P

=nyq-(1+1,)-5t, -{200-dCP/ dst,,, -dSP | dCP-

Relacja ta postuzy do obliczenia wptywu akcyzy na dochody budzetu z po-
datku CIT posrednikow sprzedazy piwa.

Wrazliwo$¢ zysku hurtownikow i detalistow na zmiany stawki akcyzy zalezy
od podstawy, jaka jest cena zbytu powigkszona o akcyze i podatki posrednie. Gdy
akcyza ro$nie i jest przerzucona na klientow (g = 0), rosnie cena detaliczna i w rezul-
tacie wzro$nie cena zbytu, wartos¢ sprzedanego piwa (zbyt), co powigkszy podstawe
narzutu i przy statym procentowym narzucie hurtownikéw i detalistow oraz statym
wolumenie sprzedazy podniesie takze ich zyski. Zjawisko jest ograniczane przez
spadek wolumenu sprzedazy (produkcji). Efekty netto sa zréznicowane w zalezno-
$ci od stopnia podwyzki stawki akcyzy oraz stopnia przerzucenia tej podwyzki na
odbiorcow. Gdy producenci internalizuja koszty zmiany akcyzy, ani cena detaliczna,
ani sprzedaz, ani wreszcie zysk hurtownikdw i detalistow sig¢ nie zmieni.

Zalezno$¢ zysku ze sprzedazy substytutéw (na przyktadzie gldéwnego substytu-
tu —wodki) od akcyzy na piwo zostanie przeanalizowana tacznie, bez wyodrebniania
producentow oraz hurtownikow i detalistow.

Ogodlne koszty produkcji i dystrybucji wodki:

KW = W+M . SW -200
100-2

K A __ 2200 j-hl 40%} = [A]
0,5140% h1100% - 40%

Cena wodki (w potlitrowych butelkach, 40% alk.) zalezy od ogolnych kosztow
jednostkowych produkcji wodki, bez akcyzy (kW), stawki akcyzy dla alkoholu ety-
lowego za hektolitr 100% alkoholu (st,,.), stawki podatku VAT (t,) oraz uog6lnione-
go narzutu sektora na koszty produkc;ji (n,,):

oW =[ how+Saae 02 Ly ey | — A
100-2 0,5140%
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Zysk sektora z produkcji i dystrybucji wodki bedzie iloczynem narzutu oraz
poziomu kosztow:

[0V = n,,- KW -(1+1,) = n,,- SW(CP(st, ,-),-)-(kw+sstaﬁj-(l+tv)-

200| h140% — A . 1| iz
0,5140% 200

Zmiana zysku sektora wodki wobec wzglednej zmiany akcyzy na piwo:

dtuw
ds

dCP dSW
dst,, dCP

=nw-(kw+”ﬂ)(1+tv)-o,2
lap | Stap 500

Staae

=ﬁ-[m+mJ-(l+Z)-°P-(H@)-(HZ)-
-(1=g)-L-Zgy; (CP,") [2A]

Fundusze wynagrodzen a akcyza piwna

Zmiany wolumenu sprzedazy w wyniku akcyzy powinny wplyna¢ na zmniej-
szenie wykorzystania zasobow przez producentéw oraz posrednikdw sprzedazy piwa
1 wodki: surowcow, ustug i pracy. Zmiany pracy powinny by¢ widoczne w warto$ci
funduszu wynagrodzen.

Na podstawie regresji migdzy wolumenem sprzedazy piwa a funduszem wy-
nagrodzefi producentow piwa (FWP,,), posrednikow sprzedazy piwa (FWP;) czy
sektora wodki (FWW), mozna oszacowa¢ zmiang funduszu wynagrodzen wywotana
zmiang stawki akcyzy. Przyktadowo dla relacji funduszu wynagrodzen producentow
piwa i wolumenu sprzedazy piwa:

FWx = f(SP) [4]

dFWx
dspP

FWx

Zaleznos¢ funduszu wynagrodzen danej grupy od stawki akcyzy piwne;j:

dFWx . dFWx dSP
dsty, | sty, @ dsp dst,,

— 1
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Zaleznosc¢ ta umozliwi oszacowanie wptywu zmiany stawki akcyzy na dochody
z podatku PIT.

Zmiana akcyzy piwnej a dostawcy surowcéw, opakowan i ustug

W niniejszym rozdziale zostanie przeanalizowany wptyw zmiany stawki akcy-
zy na sektory zaopatrzeniowe, ktore generuja glowne bezposrednie sktadniki kosz-
tow produkcji (m.in. produkcja chmielu, stodu, butelek szklanych, puszek, ustugi
reklamy, ustugi transportu i magazynowania).

Zmiana wolumenu produkcji piwa (rys. 2) i przyblizonego wolumenem sprze-
dazy (SP), w wyniku zmiany stawki akcyzy, pociaga za soba proporcjonalng zmiang
wolumenu ro6znych sktadnikéw kosztow zaopatrzenia produkcji piwa (KPZ;). Zmia-
na ta odpowiada zmianie wolumenu krajowej sprzedazy (w przyblizeniu wolumenu

ASP
ADPPZP

Oznaczenia skrotow, liter i ich grup: ukp; — udziat sktadnika kosztu w kosztach jednostkowych produk-
cji piwa ogdtem, KP; — koszt taczny sktadnika kosztu [netto], ZP — dotyczy sektora zaopatrzenia

Rysunek 2
Diagram konceptualny: sektory zaopatrzeniowe produkcji piwa

produkcji) w tych sektorach. Ze wzgledu na brak publicznie dostgpnych lub trudnos¢
w dostepie informacji o wolumenie produkcji czy sprzedazy w sektorach zaopa-
trzeniowych (dostgpne sa dane sektorowe z formularzy F-01 GUS, a nie produkto-
we), wplyw na sektory bedzie szacowany za posrednictwem zmiany przychodow
ze sprzedazy netto tych sektorow (UPZ;), co wymusza przyjecie zatozenia o braku
wplywu zmiany wolumenu zamowien w tych sektorach na ceng jednostkowa za-
mawianych dobr i ustlug. Zmiana warto$ci dostaw przetozy si¢ (o ile zalezno$¢ jest
zidentyfikowana) na zmian¢ funduszu wynagrodzen i zyski. Dla kazdej kategorii
kosztowej (numerowanej indeksem ,,i”’):

dSP _ dKPZ,
SP  KPZ,

Suma wszystkich sktadnikow kosztow bezposrednich daje w sumie taczne kosz-
ty produkcji piwa (KP):
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7k 1
KPZ, = KP=SP-kp,-200 | hl.—A—.__| [z
2KPZ, o [ 051 200} (=4]

AL

Zgodnie z danymi Euromonitora International [2016] oraz danymi ze sprawozdan
Grupy Zywiec, struktura wagowa sktadnikéw przecigtnego hektolitra piwa w Polsce
jest stabilna, zatem koszt i-tego sktadnika to stata czgs¢ (uk;) tacznych kosztow:

KPZ; = ukp, - KP = ukp, - kp, - SP

Zmiana przychodu ze sprzedazy (utargu) w i-sektorze rowna co do wartosci
zmianie kosztu (wydatku) na sktadnik zaopatrzenia:

AUZP, = AKPZ,

Zatem zmiana utargu netto ze sprzedazy w sektorze zaopatrzenia wobec zmiany
wolumenu sprzedazy piwa (uwzglgdniajac zmiang jednostki):

dUZP,  dKPZ,
dSP  dSP

= ukp; - kp,, -200

Zatem zmiana utargu ze sprzedazy wobec zmiany wzglednej stawki akcyzy
piwnej:

dUZF, _dUZF, dSP _ kp, kp, dsp 51,200 =
dst,,/st,,  dSP dst,, d ap
=u_kp,~-E-ZSP(CP,-)-a—g>-%-200 [21]

Biorac pod uwage oszacowane funkcje wplywu przychoddéw ze sprzeda-
zy na fundusz plac i na zyski w szczegolnosci pierwsze pochodne [odpowiednio
Zgwzp,(UZE) oraz Zyz, (UZF)], mozna oszacowac zmiang funduszu ptac i zyskow
sektorow wobec zmiany akcyzy piwnej:

FWZ; = FWZ,(UZB((st,))

dFWZF, _ dFWZE, dUZF, dSP dCP
dst,, /st,, ~ dUZP,  dSP dcp dst,,

= Zpyzpy - (ukpy - kp,, - 200) - [L Zgps (CP,)- Zooj

-(@(H%)-(HZ)-@ g)- ﬁ] sty [21]
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TZP, = N1ZP, (UZPR((st,,,))

dUZF,___dNZF, dUZP, dSP dCP
dUZF, dSP dCP dst,,

dst,, / st,,

7 (ukp, 2 =5 1
= ZHZI -(ukp; - kp,, -200)- (L -Zgps (CP,") %j .

(ﬁ(l'ﬁ‘%)(l'kg)(l_g)%ooj*wap [Zl]

We wszystkich przypadkach wzrost akcyzy piwnej spowoduje spadek poziomu
zatrudnienia, funduszu wynagrodzen oraz zyskow sektora ze wzgledu na zaleznos¢
od reakcji sprzedazy piwa, ktora zgodnie z prawem popytu — przy wzroscie cen (wy-
wotanym wzrostem akcyzy) — obnizy si¢ i spowoduje spadek wartosci wydatkdéw
zaopatrzeniowych.

Wplyw zmiany akcyzy piwnej na dochody budzetu panstwa

Celem prezentowanej w artykule metody jest umozliwienie obliczenia zmian
poziomu dochodéw panstwa przy zmianie stawki akcyzy o okreslony procent.

Dochody budzetu panstwa z akcyzy piwnej (DPAP) zaleza od wolumenu pro-
dukcji piwa, poziomu odpowiedniej stawki akcyzy oraz przecigtnego poziomu Pla-
to. Przyjmujemy, ze w przeciwienstwie do sprzedazy, poziom Plato nie zalezy, ani
od wolumenu produkcji, ani stawki akcyzy. Dochody z akcyzy za piwo:

zt
hl-°P

DPAP =st,,, -°P- SP(CP(stap,-),-) [ °P. hl} =[]

Zmiana dochodow z akcyzy za piwo wobec wzglednej zmiany akcyzy:

dDPAP op. ( dCP dSP J . —— dla wart. refer.

— = ——+SP |-t
dst, \[Sty, “

S " ——
“ dst,, dCP »
@-%-[stap P-(I+my)-(1+2,)-(1—-g)-L-Zgp;(CP,")-

+ ﬁ] [z
40000
Zmienne z ,,daszkiem” oznaczaja warto$¢ referencyjna. Zmienne ,,z fala” ozna-
czaja relacj¢ wynikajaca z oszacowanej funkcji, pokazujaca zmiane wzgledem po-
ziomu referencyjnego (pochodna dSPJ/dCP dla wartosci referencyjnych jest jedynie
przyblizeniem).
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Dochody panstwa z akcyzy piwnej zmieniaja si¢ wraz ze zmiang wolumenu
sprzedazy, a takze w wyniku wzrostu stawki akcyzy. W przypadku internalizowania
wzrostu stawki akcyzy przez producentow (g = 1) wzrost dochodow jest najsilniej-
szy (1 rowny wzglednemu wzrostowi stawki akcyzy) ze wzgledu na brak spadku
wolumenu sprzedazy® (w wyniku wzrostu ceny detalicznej piwa), ktory ostabiat ten
efekt.

Dochody budzetu panstwa z akcyzy za wodke (DPAW) zaleza od wolumenu
produkcji wodki 40% alk. (przeliczonej na 100% alkohol) — zaleznego m.in. od ceny
wodki, ale takze ceny piwa — oraz poziomu odpowiedniej stawki akcyzy.

— zt-hl140% 1

DPAW =st,,, -SW|(CP(st,,,"),")-0,4 | ——— — | =[zt

o ( % )) [hllOO% 0,4} ]

dDPAW :Staw' dcp dSW0’4 dla wart. refer. ﬂ$(1+%)
dst gy [Stay dst,, dCP

_ — —_ 1 R
(1+7)-(=8)-Zew, (CPO).) T —— 51 [24
(141, (=) Zyy (CPO ) Loty [71]

W przypadku internalizowania wzrostu stawki akcyzy przez producentow piwa
(g = 1) sektor wodki teoretycznie nie odczuje zmian, a wptywy z akcyzy spirytuso-
wej nie zmienia sig.

Dochody panstwa z podatku VAT ze sprzedazy piwa (DPVP) zaleza od utargu
netto (UP = UP,,.;;,) sprzedazy piwa. Jako ze jest to podatek od wartosci dodanej,
uwzglednia wartosci dodane do piwa w calym procesie produkcyjnym. Nie nalezy
go zatem odrgbnie liczy¢ dla utargu osiaganego przez producentdow, posrednikow
sprzedazy i dostawcow, gdyz oznaczatoby to wielokrotne ujmowanie tych samych
wartosci.

DPVP =1, -UP, | SP(CP(sty.)."):CPlsty ) | [2A]

UBetto - (14 6,) = UByyuno (Stap »°) [24]

t
_:t 'UPbrutto(Sta ") [Zl]

v

DPVP=1

dDPVP _ t, dUP t, dUP dCP

= . Sta = St
p ap
dsty,\[sty, 1+t dsty, l+z, dCP dst,,

®Nalezy pamietaé, ze spodziewany jest ujemny znak przy czynniku Z;;j.
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SRS 7D (14 7)1 )< P+ 25y (CP.) T35+ 5P | St o

Dochody panstwa z podatku VAT ze sprzedazy wodki (DPVW) obliczamy ana-
logicznie.

t
DPVW = 1+vt ’ UWbmtto {SW(CP(Sta :')9')}
v
dDPVW t, dUw t, dUW dcp
= : Sty = Sy
dsty, \[st,, 1+t, dst, 1+t, dCP dst

danart et . C - - (14 1) (1= )L+ Z gy (CP.) -5, [21]
Przyjeto, ze zysk w ramach sektora rownomiernie rozktada si¢ migdzy firmy,
tak ze dochody panstwa z podatku CIT (DPC) stanowia stata czgs¢ (¢.) zyskoéw brut-

to sektora. Zmiana dochodow z CIT z poszczegdlnych zrodet:
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Wykorzystujac wezesniej wyprowadzone zmiany wynagrodzen, zmiany docho-
dow panstwa z tytutu podatku PIT (DPP) beda stala czg$cia (4,) zmiany funduszu
wynagrodzen:

dDPx
dst,, [ sty,

SR — 1
=1, Ly 'L'ZSPJ(CPs')'z_OO

dDPPZP

— _ 1
=1, Zpwzp-~ (ukp; - kp, ‘200)'(14 - Zspy (CP,") —J
dst,, /st,,

200

-(W(H%-(1+E)-(1—g)-zlmj-stap

Przy analizie wplywu zmian akcyzy na zyski i dochody z podatku PIT nale-
zy uwzgledni¢ referencyjny poziom zyskéw przedsigbiorstw w kazdym sektorze ze
wzgledu na to, ze podatek dochodowy jest naliczany wytacznie od dochodéw, a nie
od strat. Zmiana akcyzy powodujaca obnizenie tych zyskow bedzie miata zatem
dolne ograniczenie w postaci referencyjnego poziomu biezacych zyskow.

Whioski

Przedstawiona metoda umozliwia, wykorzystujac dane ogélnodostepne, kom-
pleksowe (cho¢ nie zupetne”) analizowanie wplywu zmian stawki akcyzy na docho-
dy budzetu panstwa kilkoma podstawowymi kanatami rynkowymi przy uwzglednie-
niu oprocz zmiany stawki akcyzy takze decyzj¢ producentow o internalizowaniu lub
eksternalizowaniu skutkow jej zmiany. Daje to mozliwos¢ oceny wpltywu zarowno
malych, jak i wigkszych zmian stawki na dochody, co jest obarczone duza niepew-
noscia przy wykorzystaniu metod bezposrednich.

Doktadnos¢ metody zalezy od jakosci danych oraz przyjetych wartosci referen-
cyjnych. Wartosci referencyjne mozna przyjmowac na poziomie zarowno bliskim
aktualnego, jak i hipotetycznym, charakterystycznym dla innego momentu w czasie
lub miejsca.

Ograniczeniem metody, oprocz niepewnosci samych oszacowan zalezno$ci
migdzy zmiennymi, jest takze niepewno$¢ dotyczaca innych reakcji producentéw
piwa (np. technologicznych), zwiazana z wplywem na ceny zamawianych ustug czy
dlugoterminowym wptywem na rynki rolne (produkcja chmielu, jeczmienia, ziem-
niakow). Ograniczeniem metody jest takze nie uwzglednienie wptywu zmian cen

"Zupetne oszacowanie skutkéw uwzglednialoby wszystkie mozliwe kanaty oddziatywania, w tym ja-
kosciowe oraz dhugie tancuchy wzajemnych powiazan, sktadajace si¢ tacznie na ,,mnoznik” zmian
akcyzy, a takze wptyw zmian cen na rozwoj szarej strefy, wlasnej produkcji czy wzoréw konsumpc;ji.
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alkoholi na szara strefg, a takze innych efektow posrednich. Opisana metoda, podob-
nie jak inne posrednie metody, ukazuje ponadto jedynie zmiany dochodéw z akcyzy
wynikajace ze stricte rynkowych mechanizmow, a pomija te wynikajace z krzywej
Laffera (spadek dochodow wynikajacy ze wzrostu szarej strefy, efektu demotywacji
czy relokacji przedsigbiorstw).

Zarowno wartos¢ zmian wpltywow, jak i krancowa efektywnos¢ wzrostu stawki
podatku akcyzowego sa istotnie zalezne od decyzji producentéw o internalizowaniu
zmiany.
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Przemiany wtasnosciowe ziemi rolnej w Polsce

Abstrakt: Celem opracowania jest przedstawienie i ocena procesu przeksztatcen wiasnoscio-
wych ziemi rolnej w Polsce z uwzglednieniem roli, jaka odegrata polityka ksztattowania pol-
skiego modelu rolnictwa opartego na gospodarstwach rodzinnych. Zadaniem obecnie prowa-
dzonej polityki ksztattowania ustroju rolnego jest ochrona i rozwdj gospodarstw rodzinnych.
0d 2003 roku wystepuja utatwienia w dostepie do ziemi dla tych gospodarstw. W latach 1992—
—2016 Agencja Nieruchomosci Rolnych sprzedata tacznie ponad 2,6 min ha gruntow rol-
nych. Osoby fizyczne zakupily 80,8% sprywatyzowanych gruntéw rolnych, a 19,2% tego
typu gruntow nabyly osoby prawne. W 2016 roku w gospodarstwach prywatnych znajdo-
wato si¢ 91,4% uzytkow rolnych ogdtem, a wlasnos¢ publiczna stanowita 8,6%. Struktura
wlasno$ciowa ziemi rolnej w Polsce jest zroznicowana przestrzennie. Udziat prywatnej wla-
snosci jest najwickszy w wojewodztwach mazowieckim i §wigtokrzyskim, a najmniejszy
w wojewodztwie zachodniopomorskim.

Stowa kluczowe: rolnictwo, wlasnos¢, prywatyzacja ziemi rolnej, gospodarstwo rodzinne
Kody JEL: D23, Q15, Q18

Wstep

Wiasno$¢ rozumiana jako wiazka praw: indywidualnego posiadania, swobody
uzytkowania i zarzadzania przedmiotem wilasnosci, przenoszenia praw wilasnosci
oraz uzyskiwania korzysci z tytutu posiadanej wtasnosci, ma istotne znaczenie dla
gospodarowania zasobami. Zagadnienie to zostalo poddane szerszym badaniom
stosunkowo pézno, gdyz dopiero w XX wieku [Zalesko 2013]. Szczegdlny wktad
w jego analiz¢ miaty nowa ekonomia instytucjonalna, teoria wyboru publicznego
oraz szkota austriacka [Wilkin 2004, Huerta de Soto 2010]. Ekonomisci tych szkot
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wskazywali, ze najbardziej optymalna z ekonomicznego punktu widzenia jest wia-
sno$¢ prywatna.

Ziemia rolna w Polsce byta i jest w wigkszosci wlasnoscia prywatna. Jednak
panstwowa jej czg$¢ do dzisiaj przechodzi przemiany wiasnosciowe, ktéore maja
ograniczy¢ niepewnos$¢ gospodarstw rolnych [Marks-Bielska 2010, Masniak 2011,
Runowski 2013, Klusek 2015, Dzun 2015, 2016].

Cel i metodyka badan

Artykul ma charakter teoretyczno-empiryczny. Celem opracowania jest przed-
stawienie 1 omdwienie skali, kierunkow oraz ogoélnych tendencji zachodzacych
w procesie przeksztalcen wlasnosciowych ziemi rolnej w Polsce. W prowadzonej
analizie zastosowano definicj¢ i1 klasyfikacj¢ ziemi rolnej zgodna z metodyka
Glownego Urzedu Statystycznego, czyli jest to powierzchnia gruntdéw bedacych
w uzytkowaniu gospodarstw rolnych.

Okres badawczy obejmuje lata 1990-2016. Przy omawianiu niektorych zagad-
nien zostat on zawg¢zony do lat 2002-2016.

Zastosowane metody badawcze to analiza literatury przedmiotu, wnioskowanie
dedukcyjne, logika werbalna oraz analiza statystyczna.

Do badan empirycznych zostaty wykorzystane dane pochodzace z Agencji Nie-
ruchomosci Rolnych oraz Gtéwnego Urzedu Statystycznego.

Znaczenie wlasnosci prywatnej w gospodarce

Prawo wlasnosci stanowi niewatpliwie jedna z najwazniejszych instytucji zycia
spoteczno-gospodarczego. W waskim ekonomicznym ujeciu wskazuje si¢ na pozy-
tywna funkcje, jaka petni ono w procesie alokacji zasobdw i zwigkszaniu efektywno-
sci gospodarczej [Pejovich 1971, Alchian 1989, Huerta de Soto 2010]. W szerszym
znaczeniu wlasno$¢ prywatna jest traktowana jako prawo naturalne cztowieka, obok
prawa do zycia i wolnosci, przez co jest uznawana za podstawowe 1 niezbywalne
prawo czlowieka. Koncepcja praw naturalnych byta rozwijana w réznych systemach
filozoficznych. Jedni mysliciele twierdzili, Ze pochodzi ono od Boga, inni wywodzi-
li je z natury i godnos$ci cztowieka [Wojtyszyn 2007].

Niezaleznie od zrédta pochodzenia praw naturalnych warto zwroci¢ uwage na
role, jaka odegraty one w procesie cywilizacyjnym. Jak stwierdzil szkocki ekono-
mista Hume w ,, Traktacie o naturze ludzkiej” [2005], wtasno$¢ prywatna pojawita
si¢ w procesie ewolucji kulturowej jako instytucja niezbgdna do powstania i roz-
woju spoteczenstwa. Wspotczesne wspolnoty ludzkie powstaty w wyniku diugo-
trwatych i1 skomplikowanych procesow spotecznych. W warunkach rzadkich za-
sobow 1 ciaglego uczucia niedostatku ludzie odkrywali, ze wspotpraca spoteczna
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pozwala na osiagnigcie lepszych rezultatéw niz zycie w izolacji. Produkcja oparta
na specjalizacji i wymianie dostarczata wigkszej obfitosci dobr, a takze pozwalala
rozszerza¢ wspoltprace na coraz wigksza grupe ludzi. Ta sama rzadko$¢ zasobow
w potaczeniu z interesem wiasnym dominujacym w dzialaniu kazdego cztowieka
stata si¢ z kolei zroédlem ciagtych konfliktow. Nieustanne $cieranie si¢ ludzkich in-
teresow pozwalato zaobserwowac, ze pewne rozwigzania daja wigcej korzysci niz
inne. Zaczeto dostrzegaé, ze dobrowolna wspotpraca daje dwustronne korzysci,
a zachowania agresywne zwykle przynosza wszystkim straty. W ten sposob stop-
niowo zaczgto narasta¢ poczucie dobra wspolnego, co spowodowato, ze zaczgto
wzajemnie respektowac prawa do posiadania dobr. Tym samym na drodze ewolucji
wylonity si¢ konwencje spoleczne ustanawiajace okreslone normy zachowan, ktore
mialy na celu obnizy¢ poziom agresji w spoteczenstwie oraz umozliwi¢ i utrwali¢
pokojowa wspotprace. Jedna z takich instytucji zycia spotecznego jest prawo wlasno-
$Sci, zgodnie z ktérym za prawowitego posiadacza rzeczy uznaje si¢ tego, kto zdobyt
jana drodze pokojowej wspotpracy. Jako prawo wlasnosci w szczegolnosci rozumie
si¢ prawo zasiedlenia zasobow niczyich, zatrzymania dobr wytworzonych za pomo-
ca wlasnych zasobow, a takze prawo zatrzymania rzeczy otrzymanych czy przyrze-
czonych na mocy dobrowolnej umowy (zatem dotrzymywanie umow jest tozsame
z ochrona wtasnosci).

Prawo wlasnosci jest wigc fundamentem nie tylko systemu gospodarczego, ale
takze systemu etycznego. Zauwazono, ze wlasno$¢ prowadzi do pokojowej wspot-
pracy i w efekcie do dobrobytu, zaczgto wige ja postrzegac¢ jako jedna z cennych
wartosci, na ktorych zbudowana jest wspdlnota ludzka. Z czasem ochronie praw
wlasno$ci zaczeto towarzyszy¢ ,,powszechne poczucie sprawiedliwosci”. Tym sa-
mym ugruntowato to porzadek spoteczny, gdyz ochrona praw wlasnosci stata si¢
rowniez nakazem moralnym. Znaczenie prawa wlasno$ci w zapewnianiu porzadku
spotecznego przedstawia rysunek 1.

Rola prawa wlasno$ci jest wigc w istocie zaspokojenie naturalnej potrzeby
cztowieka, ktéra pojawia si¢ w warunkach rzadkich zasobow, jaka jest zapewnie-
nie statosci posiadania. Z kolei stalo$¢ posiadania dobr jest warunkiem niezbednym
do powstania rozwinigtej gospodarki opartej na produkcji 1 wymianie. Wynika to
z tego, ze procesy rozwojowe w gospodarce, polegajace na oszczedzaniu i inwesto-
waniu, moga zosta¢ zainicjowane tylko w warunkach funkcjonowania norm spo-
tecznych pozwalajacych zachowac¢ cztowiekowi efekty swoich przedsigbiorczych
dzialan. Znaczenie praw wiasno$ci w procesie gospodarowania byto szczegdlnie
mocno podkreslane przez ekonomistow szkoty austriackiej [Hayek 1948, Huerta de
Soto 2010]. Ekonomisci ci wykazywali, ze prawa wilasnosci 1 wolno$¢ jednostki
to warunki niezbedne do wyzwolenia ludzkiej przedsigbiorczosci. Kreatywna i nie-
skregpowana dziatalnos$¢ cztowieka skutkuje wieloma waznymi zjawiskami, takimi
jak odkrywanie informacji o ludzkich potrzebach i mozliwosciach ich zaspokoje-
nia, przekazywanie tych informacji oraz uruchamianie zachowan dostosowawczych.
Zjawiska te stanowia istotg procesoOw rynkowych, ktore, jak si¢ okazuje, sa jedynym
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Rola prawa wiasnosci w ksztattowaniu porzadku spotecznego
Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie Hume [2005].
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skutecznym sposobem dziatania cztowieka w $wiecie niepewnos$ci 1 ograniczonej
wiedzy. Skuteczno$¢ procesow rynkowych wynika przede wszystkim z tego, ze roz-
proszona i ukryta wiedza w spoleczenstwie, w warunkach ochrony praw wlasnosci
i swobody zawierania umow, bedzie si¢ uzewngtrznia¢ i rozpowszechnia¢ w formie
systemu cen rynkowych. Te za$ sa podstawa rachunku ekonomicznego, bez ktorego
nie jest mozliwe prowadzenie racjonalnej gospodarki.

Biorac pod uwage powyzsze, mozna stwierdzi¢, ze poszanowanie wiasnosci
prywatnej jest niezbednym warunkiem budowy systemu gospodarczego, ktérego
celem jest wysoki poziom zaspokojenia potrzeb spoleczenstwa. Z szerszej perspek-
tywy wyptywa dodatkowy wniosek, ze skoro prawa wlasnosci sa na tyle istotne dla
pomyslnosci spoteczenstwa, ze bez nich nie jest mozliwy ani dobrobyt materialny,
ani fad etyczny, to nalezy je uznaé za fundamentalne dobro wspélne'.

Polityka ksztattowania ustroju rolnego

Forma wtasnosci jest rowniez najistotniejszym zagadnieniem w zakresie ksztat-
towania ustroju rolnego. Ustrdj rolny to uktad stosunkoéw wiasnos$ciowych i form
organizacji produkcji w rolnictwie [Czechowski i in. 2002]. Podstawa ustroju rol-

"Warto zwréci¢ uwage, ze w wielu koncepcjach spoteczno-ekonomicznych dobro wspolne (spo-
leczne) przeciwstawiane jest wlasno$ci prywatnej. Zwazywszy na kluczowa rolg, jaka odgrywa
prawo wilasno$ci w rozwoju spotecznym, wszelkie postulaty dotyczace realizacji ,,celow spo-
tecznych” na drodze ograniczania praw wiasnosci powinny by¢ wysuwane z duza ostrozno$cia
i szczegodlnie dobrze uzasadnione.
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nego wigkszosci krajow europejskich, w tym rowniez w Polsce, jest gospodarstwo
rodzinne oparte na prywatnej wlasnosci ziemi 1 innych §rodkow produkcji.

W Polsce gospodarstwo rodzinne, jako podstawowa forma gospodarowania
w rolnictwie, zostato ustanowione w art. 23 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej
z 1997 roku. Poza ustawa zasadnicza najwazniejszymi regulacjami ksztattujacymi
ustrdj rolny w Polsce sa ustawa z 2003 roku o ksztaltowaniu ustroju rolnego, ze
zmianami wprowadzonymi przez ustawe z 2016 roku o wstrzymaniu sprzedazy nie-
ruchomosci Zasobu Wtasnosci Rolnej Skarbu Panstwa oraz o zmianie niektorych
ustaw, ustawa z 1991 roku o gospodarowaniu nieruchomos$ciami rolnymi skarbu
panstwa.

Zgodnie z obecnie obowiazujacymi regulacjami za gospodarstwo rodzinne
uwaza si¢ gospodarstwo rolne:

*  prowadzone przez rolnika indywidualnego,
*  w ktérym taczna powierzchnia uzytkéw rolnych jest nie wigksza niz 300 ha.

Za rolnika indywidualnego uwaza si¢ osobeg fizyczna bedaca wlascicielem,
uzytkownikiem wieczystym, samoistnym posiadaczem lub dzierzawca nieruchomo-
$ci rolnych, ktorych taczna powierzchnia uzytkéw rolnych nie przekracza 300 ha,
posiadajaca kwalifikacje rolnicze oraz co najmniej od 5 lat zamieszkata w gminie, na
obszarze ktorej jest potozona jedna z nieruchomosci rolnych wchodzacych w sktad
gospodarstwa rolnego i prowadzaca przez ten okres osobiscie to gospodarstwo. Za
gospodarstwo rolne uwaza si¢ grunty rolne wraz z gruntami le§nymi, budynkami
lub ich czgsciami, urzadzeniami i inwentarzem, jezeli stanowia lub moga stanowic¢
zorganizowang cato$¢ gospodarcza oraz prawami zwigzanymi z prowadzeniem go-
spodarstwa rolnego, o powierzchni nie mniejszej niz 1 ha.

Polityke panstwa w zakresie ksztaltowania ustroju rolnego obecnie realizuje Kra-
jowy O$rodek Wsparcia Rolnictwa?, ktory gospodaruje ziemia rolng bedaca wiasno-
Scig skarbu panstwa, a takze sprawuje kontrolg nad prywatnym rynkiem ziemi.

W $wietle obowiazujacych obecnie regulacji nabywcami nieruchomosci rol-
nych moga by¢ tylko rolnicy indywidualni. Wyjatki od tej zasady obejmuja jedynie
osoby bliskie, jednostki samorzadu terytorialnego, skarb panstwa, Kosciot katolicki
1 inne zwiazki wyznaniowe, nabywanie w drodze dziedziczenia czy zapisu windyka-
cyjnego. Inne osoby nie bedace rolnikami indywidualnymi moga naby¢ ziemig rol-
nicza po uzyskaniu specjalnej zgody dyrektora generalnego KOWR. Zgode mozna
uzyskac tylko po spelieniu okre§lonych warunkoéw. Na nabywcow nieruchomosci
rolnych naktada si¢ réwniez obowiazek osobistego prowadzenia gospodarstwa rol-
nego przez 10 lat oraz obowiazuje w tym czasie zakaz sprzedazy. Dodatkowo w celu
sprawowania kontroli nad prywatnym rynkiem ziemi KOWR zostal wyposazony
W uprawnienia, takie jak prawo pierwokupu i odkupu.

Istota polityki ksztaltowania ustroju rolnego jest wigc to, ze krag nabywcow,
ktorzy moga legalnie naby¢ ziemig rolnicza, zostaje ograniczony tylko do rolni-

ZWczesniej Agencja Nieruchomosci Rolnych/Agencja Wiasnoéci Rolnej Skarbu Panstwa.
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kéw indywidualnych. Dodatkowo panstwo moze wykorzystywac takie dziatania,
jak pierwokup 1 wykup gruntdw znajdujacych si¢ w obrocie prywatnym, a nastgp-
nie na zasadach preferencyjnych sprzedawac je rolnikom indywidualnym. Z eko-
nomicznego punktu widzenia tego rodzaju dziatania panstwa oznaczaja ingerencjg
w funkcjonowaniu mechanizmu rynkowego, zwlaszcza w zakresie funkcji alokacyj-
nej [Masniak 2011].

Prywatyzacja ziemi rolnej

W Polsce w 1990 roku, czyli w momencie rozpoczgcia transformacji systemo-
wej, inaczej niz w innych sektorach gospodarki, rolnictwo byto zdominowane przez
gospodarstwa prywatne. W tym roku uzytkowaly one 14 228 tys. ha ziemi rolne;.
Gospodarstwa panstwowe, mimo trwania przez 45 lat ustroju socjalistycznego, uzyt-
kowaty wzglednie niewielka czgs$¢ ziemi rolnej w catym kraju — 3490 tys. ha [GUS
1991]. Gospodarstwa te usytuowane byty przede wszystkim w obecnych wojewodz-
twach: zachodniopomorskim, lubuskim, dolnoslaskim, opolskim, pomorskim i war-
minsko-mazurskim.

Przechodzenie do gospodarki rynkowej, ktorej jedna z podstawowych cech jest
wlasno$¢ prywatna, oraz realizacja polityki gospodarczej zdecydowanie ogranicza-
jacej interwencjonizm panstwowy w gospodarce (takze w rolnictwie) oznaczaty
rozpoczecie prywatyzacji panstwowej ziemi rolnej [Balcerowicz 1997, Jaworow-
ski 1999, Battowski 2001, Runowski 2002, Dzun 2005]. W tym celu w 1991 roku
zostala utworzona Agencja Wtasnosci Rolnej Skarbu Pafistwa (od 2003 r. Agencja
Nieruchomos$ci Rolnych, obecnie KOWR). Do konca 2016 roku agencja przejeta
ze wszystkich zrodet 4740 tys. ha. Gléwnie z bytych panstwowych gospodarstw
rolnych — 3762 tys. ha (80% calych przejetych gruntow), ktorych wigkszos¢ mie-
nia agencja zakonczyta przejmowanie w potowie lat 90. [ANR 2017]. Przejmowane
byly tez grunty z Panstwowego Funduszu Ziemi, inne grunty rolne skarbu panstwa
oraz na podstawie przepisow innych ustaw m.in. o ksztaltowaniu ustroju rolnego,
o ubezpieczeniu spotecznym rolnikow.

Zgodnie z deklaracjami ANR zagospodarowanie panstwowej ziemi rolnej mia-
o stuzy¢ przyspieszeniu poprawy struktury obszarowej prywatnych gospodarstw
rodzinnych. ,,Bedzie to nastgpowato przez sprzedaz lub oddanie w dzierzawe nie-
ruchomosci rolnych z Zasobu w celu powigkszenia wielkosci (koncentracje ziemi)
istniejacych i tworzenie nowych gospodarstw rodzinnych” [Dzun 2015]. Gtéwna
forma trwatego rozdysponowania ziemi panstwowej byta jej sprzedaz. Do kon-
ca 2016 roku ANR sprzedata 2703 tys. ha gruntow (57% wszystkich przejgtych),
w tym 2605 tys. ha ziemi rolnej, a przekazata 653 tys. ha gruntow (14%). Oznacza
to, ze trwale zagospodarowata 3357 tys. ha gruntéw (71%). Nalezy takze nadmienic,
ze ziemig rolna sprzedawaty takze inne jednostki panstwowe, np. szkoty wyzsze czy
jednostki badawczo-rozwojowe. Byly to jednak wielko$ci marginalne. Taki wynik
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po prawie 30 latach transformacji w kraju, ktory miat ambicje zbudowac gospodarke
oparta na wlasnosci prywatnej (szczegélnie w rolnictwie) nie jest wynikiem pozy-
tywnym. Prywatyzacja ziemi przebiegala zbyt powolnie. Do przyczyn takiego stanu
naleza: brak determinacji wtadz politycznych, przekazywanie ziemi w dzierzawig
(do konca 2016 r. w dzierzawie znajdowatla si¢ ziemia o powierzchni 1022 tys. ha;
22%), brak ustawy reprywatyzacyjnej, posiadanie przez agencj¢ ziemi stabej jako-
$ci i w niedogodnych miejscach oraz o nieuregulowanym stanie prawnym (prawie
wlasnosci). W polskiej literaturze ekonomicznej wystepuja takze oceny mniej kry-
tyczne na temat tego procesu: ,,Tempo prywatyzacji nalezy uzna¢ za wlasciwe, przy
wzigciu pod uwagg przeszkod, jakimi byto przejgte przez Agencj¢ zadtuzenie i brak
ustawy reprywatyzacyjnej” [Zigtara 2013].

W latach 1992-2016 $rednio w ciagu roku ANR sprzedawata 108 tys. ha zie-
mi rolnej. Dane przedstawione na rysunku 2 pokazuja, ze najwigcej sprzedawano
w 1996 roku (193 tys. ha) i 2002 roku (160 tys. ha). Najmniej w 1992 roku, czyli
gdy utworzono agencj¢ (9 tys. ha) oraz w 2016 roku (18 tys. ha). Wowczas weszta
w zycie ustawa z 2016 roku o wstrzymaniu sprzedazy nieruchomos$ci Zasobu Wta-
snosci Rolnej Skarbu Panstwa. Sprzedaz panstwowej ziemi zostata wstrzymana na
5 lat, z wytaczeniem m.in. nieruchomosci rolnych o powierzchni do 2 ha oraz prze-
znaczonych na cele inne niz rolne. W 2016 roku prywatne gospodarstwa posiadaty
na wlasno$¢ okoto 13 200 tys. ha. Taki stan to przede wszystkim efekt prywatyzacji
panstwowych gospodarstw rolnych i odptywu gruntéw rolnych do pozycji staty-
stycznej ,,grunty rolne nie stanowiace gospodarstw rolnych” [Dzun 2015].

W Polsce ziemi¢ moga nabywac¢ takze cudzoziemcy na mocy stosownych ze-
zwolen. Do konca 2016 roku cudzoziemcy kupili od ANR 1984 ha (0,1% wszystkich
sprzedanych gruntow). Szacunki wskazuja, ze podmioty polskie z udziatem kapita-
hu zagranicznego, niebgdace cudzoziemcami kupity od ANR grunty o powierzchni
okoto 66 tys. ha (2,4%) [ANR 2017].

Rysunek 2
Roczna sprzedaz panstwowej ziemi rolnej w Polsce w latach 1992-2016 [tys. ha]
Zrbdto: ANR [2017].
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Agencja sprzedawala panstwowa ziemi¢ rolna o réznej powierzchni (tab. 1).
W pierwszych latach jej dzialalnosci sprzedawano przede wszystkim panstwowe
gospodarstwa $rednie i mniejsze obszarowo, ktore byly tatwiejsze do prywatyzacji.
Z uwagi na potrzebg szybkiego uzyskania dochodow w latach nastgpnych sprzeda-
wano takze gospodarstwa duze i bardzo duze obszarowo [Podgorski i Swietochowski
2013]. Agencja przy sprzedazy ziemi nie stosowata specjalnych norm obszarowych,
mimo ze ustawa z 1991 roku o gospodarowaniu nieruchomog$ciami rolnymi skarbu
panstwa mowita o rozwoju gospodarstw rodzinnych. W okresie tym nieruchomosci
rolne kupowat ten, kto miat kapital [Dzun 2016]. Ustawa z 1999 roku o zmianie
ustawy o gospodarowaniu nieruchomosciami rolnymi skarbu panstwa natozyta na
ANR obowiazek wspierania rozwoju gospodarstw indywidualnych, a ograniczania
rozwoju gospodarstw wielkoobszarowych dzierzawiacych grunty od skarbu pan-
stwa. Wprowadzono przetargi ograniczone na zakup ziemi. Najliczniejsza grupe
w tych przetargach stanowili rolnicy chcacy powigkszy¢ gospodarstwo rodzinne. Do
konca 2016 roku najwigcej ziemi panstwowej zakupily osoby fizyczne — 2105 tys.
ha (14,5% ziemi rolnej ogdétem w Polsce w 2016 r. i 80,8% ziemi rolnej sprzedane;j
przez ANR). Osoby prawne zakupity 501 tys. ha (3,4 1 19,2%). Najwigcej sprywaty-
zowano gruntow o powierzchni od 100 do 500 ha — 701 tys. ha. Stanowity one takze
najwickszy udziat w ziemi sprzedanej przez ANR (26,9%). Podobna powierzchnig
1 zblizony procentowy udzial stanowity sprzedane grunty o powierzchni od 20 do
50 ha — 693 tys. ha (26,6%).

Tabela 1
Powierzchnia sprzedanej pafistwowej ziemi rolnej do korica 2016 roku wedtug grup obszarowych
Razem Osoby fizyczne Osoby prawne Udziat )
Grupa obszarowa [ha] w sprzedanej
tys. ha ziemi rolnej [%)

Do 2,00 127 125 2 49
2,00-4,99 146 143 4 5,6
5,00-9,99 181 175 6 7
10,00-19,99 289 274 14 11,1
20,00-49,99 693 623 70 26,6
50,00-99,99 220 188 32 8,5
100,00-499,99 701 471 230 26,9
500,00-999,99 187 89 98 7.2
>1000,00 61 17 44 23
Razem 2605 2105 501 100

Zrédto: ANR [2017] oraz obliczenia wiasne.
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Zmiany struktury wiasnosciowej ziemi rolnej

W systemie gospodarki rynkowej jedna z zasadniczych podstaw wolno$ci pro-
wadzenia dziatalnosci przez ludzi oraz mozliwosci uzyskiwania i gromadzenia ko-
rzysci osiagnigtych ze swojej aktywnosci jest poziom wlasnosci prywatnej czynni-
kéw produkeji. Dotyczy to takze wlasnosci ziemi rolnej. Wazna jest powierzchnia
posiadanej ziemi przez prywatne gospodarstwa rolne. Temu stuzy prowadzona juz
od ponad 25 lat prywatyzacja dokonywana przez Agencj¢ Nieruchomosci Rolnych.
Rownie istotna jest takze struktura wiasnosci tej ziemi. Mozna wowczas ocenic,
w uktadzie czasowym oraz przestrzennym, w jakim stopniu ziemia nalezy bezpo-
srednio do ludzi.

Zmiany struktury wlasnosciowej ziemi rolnej w catej Polsce od poczatku prze-
mian ustrojowych do 2016 roku przedstawiaja rosnacy trend udzialu wlasnosci
prywatnej, z czego wynika spadajacy trend udzialu wlasnosci publicznej (rys. 3).
W 1990 roku w indywidualnych gospodarstwach prywatnych znajdowato si¢ 76,3%
uzytkéw rolnych ogotem, w spotdzielniach produkcyjnych 3,7%, a wlasnos¢ pu-
bliczna stanowita 20%, w tym gospodarstwa panstwowe 18,6% [Sadowski 2013].
W 2016 roku wlasno$¢ prywatna ziemi rolnej wyniosta 91,4%. Wzrosta wigc o 15,1
p-p- Wiasnos¢ publiczna stanowita 8,6%. Zmniejszyta si¢ o 15,1 p.p. Glowna przyczy-
ng takich zmian byta prywatyzacja panstwowej ziemi rolnej przejgtej przez ANR.
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Rysunek 3
Struktura wiasnosciowa ziemi rolnej w Polsce w latach 1990, 1996, 2002, 2010 i 2016 [%)]
Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie GUS [1991, 1997a, 2003, 2011, 2017].

Analiza danych z tabeli 2 wykazuje wzrost znaczenia wlasnosci prywatnej uzyt-
kow rolnych w czasie prawie we wszystkich grupach obszarowych. W latach 2002
i 2016 ponad 90% udziatlu tej wiasnosci wystgpowalo w odniesieniu do gruntow
rolnych o powierzchni do 50 ha. W 2016 roku takze w grupie obszarowej do 100 ha.
Wynikato to przede wszystkim z uwarunkowan historycznych. Przed 1990 rokiem
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Tabela 2
Struktura wlasno$ciowa ziemi rolnej wedtug grup obszarowych w latach 2002, 2010 i 2016
2002 2010 2016
Grupa obszarowa [ha] prywatne | publiczne | prywatne | publiczne | prywatne | publiczne
%

1,00-1,99 93,3 6,7 95,4 4,6 96,5 35
2,00-4,99 96,0 4,0 97,3 2,7 97,8 22
5,00-9,99 97,5 25 97,8 2,2 98,1 1,9
10,00-19,99 97,6 24 97,2 2,8 97,5 25
20,00-49,99 94,4 5,6 94,1 59 95,9 41
50,00-99,99 83,7 16,3 88,6 14 93,9 6,1
100,00-499,99 44,9 55,1 66,5 33,5 81,2 18,8
500,00-999,99 459 54,1 59,6 40,4 78,5 215
>1000,00 69,4 30,6 72,8 27,2 62,7 37,3

Zrédto: Obliczenia wasne na podstawie ANR [2001, 2017], AWRSP [2003], GUS [2003, 2011, 2017].

gospodarstwa prywatne byty w wigkszos$ci niewielkie. Najbardziej gwaltowna zmia-
na zaszta w grupach 100-1000 ha. W 2016 roku udziat wlasnos$ci prywatnej ziemi
wzrost tam $rednio o 34,4 p.p. 1 osiagnal bardzo duze wartosci. W grupie powyzej
1000 ha spadt. Zmiany struktury w tych grupach nalezy wiaza¢ z ograniczeniem
przez ANR dzierzawy oraz nowelizacja w 2003 roku ustawy o gospodarowaniu nie-
ruchomosciami rolnymi skarbu panstwa, w ktorej wprowadzono definicj¢ rodzin-
nego gospodarstwa rolnego. Uniemozliwiata ona sprzedaz panstwowych gruntow
rolnych gospodarstwom wigkszym niz 500 ha. Polityka dotyczaca ziemi byta ukie-
rowana na wspieranie rozwoju gospodarstw rodzinnych.

Zasztosci historyczne sprawiaja, ze struktura wlasnosciowa gruntow rolnych
w poszczegolnych wojewodztwach byta zréznicowana (tab. 3). W 2002 roku ponad
90% udzial wlasnosci prywatnej wystgpowat w potowie wojewddztw. Byly to wo-
jewodztwa w potludniowej, centralnej i wschodniej Polsce. Najmniejszy udziat tej
wlasnosci (ponizej 70%) mialy wojewddztwa na potnocy i zachodzie kraju. W oczy-
wisty sposob wynika to z istnienia w przesztosci na tych obszarach panstwowych
gospodarstw rolnych. W 2016 roku juz w 11 wojewodztwach udziat ziemi posiada-
nej przez prywatne gospodarstwa przekraczat 90%. W wojewddztwie mazowieckim
wynosit 99,1%, a w $wigtokrzyskim 99%. Tylko w zachodniopomorskim udzial ten
byl mniejszy niz 75%. Szybki przyrost udzialu prywatnej ziemi rolnej (powyzej
10 p.p. od 2002 r.) byt obserwowany na terenach szeSciu wojewodztw: warminsko-
-mazurskiego (18,4 p.p.), lubuskiego (16,3 p.p.), opolskiego (12 p.p.), dolnoslaskie-
go (11,2 p.p.), pomorskiego (11,2 p.p.) oraz zachodniopomorskiego (11 p.p.). Na
tych terenach prywatyzacja ziemi byla prowadzona w najwigkszej skali.
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Tabela 3
Struktura wlasno$ciowa ziemi rolnej w Polsce wedtug wojewddztw w latach 2002, 2010 i 2016
2002 2010 2016
Wojewddztwo prywatne | publiczne | prywatne | publiczne | prywatne | publiczne
%

Dolnoslaskie 72,3 21,7 78,3 21,7 83,5 16,5
Kujawsko-pomorskie 87,5 12,5 90,2 9,8 93,5 6,5
Lubelskie 95,4 4,6 97,0 3,0 98,3 1,7
Lubuskie 65,8 34,2 72,7 27,3 82,1 17,9
t6dzkie 97,1 2,9 98,3 1,7 98,8 1,2
Matopolskie 98,7 1,3 98,6 1,4 98,5 1,5
Mazowieckie 98,4 1,6 98,7 1,3 99,1 0,9
Opolskie 75,9 241 82,5 17,5 87,9 12,1
Podkarpackie 95,0 5,0 96,1 3,9 97,2 2,8
Podlaskie 95,7 43 96,7 33 97,9 2,1
Pomorskie 79,2 20,8 85,1 14,9 90,4 9,6
Slgskie 90,8 9,2 93,4 6,6 93,6 6,4
Swietokrzyskie 97,3 2,7 98,2 1,8 99,0 1,0
Warmirisko-mazurskie 69,2 30,8 81,2 18,8 87,6 12,4
Wielkopolskie 84,9 15,1 87,2 12,8 90,6 9,4
Zachodniopomorskie 63,8 36,2 67,5 32,5 74,8 25,2

Zrédto: Takie jak w tabeli 2.

Whasno$¢ ziemi mozna rowniez podzieli¢ na krajowa i zagraniczna. Precyzyjne
okreslenie, ile ziemi rolnej w Polsce nabyli inwestorzy zagraniczni, jest niemozli-
we ze wzgledu na brak szczegotowych danych. Szacuje sig, ze do konca 2016 ro-
ku okoto 52 tys. ha znalazlo si¢ w posiadaniu cudzoziemcow [MSWiA 2013-2017,
Klusek 2016]. Oznacza to, ze wlasno$¢ zagraniczna gruntow rolnych wynosi
okoto 0,3% catej ziemi rolnej w Polsce. Jest to wielko$¢ mniejsza niz marginal-
na. Cudzoziemcy kupowali takze udziaty lub akcje w krajowych spotkach handlo-
wych, ktore byly wlascicielami lub uzytkownikami wieczystymi nieruchomosci
gruntowych. W latach 1996-2016 zostaly wydane zezwolenia na nabycie okoto
60 tys. ha powierzchni nieruchomosci gruntowych [MSWiA 2013-2017]. Czgs¢
z tej powierzchni byta zapewne gruntami rolnymi. Okre$lenie tego udziatu bez do-
ktadnych informacji jest jednak niewykonalne.
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Podsumowanie

W procesie przeksztatcen wtasno$ciowych polskiego rolnictwa wyrdzni¢ mozna
dwie rownolegte tendencje. Z jednej strony realizowana byta (wstrzymana w 2016 1.)
prywatyzacja ziemi znajdujacej si¢ w zasobach skarbu panstwa, co stanowilo wazne
zrodto zasilania sektora prywatnego w ten czynnik produkcji. Zmiany te niewatpli-
wie mozna uzna¢ za korzystne, gdyz przyczynity si¢ do poprawy warunkdéw gospo-
darowania i wzrostu znaczenia procesow rynkowych w rolnictwie. Z drugiej strony
w ramach polityki ksztalttowania ustroju rolnego formowany jest okreslony model
rolnictwa opartego na gospodarstwach rodzinnych. W tym celu stwarza si¢ przywi-
leje w dostepie do ziemi rolniczej dla grupy gospodarstw rolnych, ktére maja status
gospodarstw rodzinnych. Skutkiem takich regulacji jest ukierunkowanie przeptywu
ziemi w sposob niezalezny od racjonalnosci ekonomicznej, czyli o dostgpie do zie-
mi nie decyduje efektywnos¢ ekonomiczna, lecz status prawny nabywcy. W ocenie
ekonomicznej oznacza to, ze alokacja rynkowa ziemi zostala zastapiona decyzjami
politycznymi.

Sprzedaz ziemi rolnej w imieniu panstwa prowadzita Agencja Nieruchomosci
Rolnych. W latach 1992-2016 sprzedano tacznie ponad 2,6 mln ha gruntow rolnych
(55% wszystkich przejgtych). W poczatkowym okresie prowadzono sprzedaz otwar-
ta 1 bez ograniczen obszarowych. Od 2003 roku wprowadzono zmiany umozliwiaja-
ce agencji przeciwdzialanie nadmiernej koncentracji ziemi oraz stosowanie utatwien
w dostgpie nabywania gruntow przez gospodarstwa rodzinne.

Osoby fizyczne zakupity tacznie 80,8% sprywatyzowanych gruntéw rolnych,
a 19,2% z nich nabyty osoby prawne. Najliczniejsza grupa, dla ktorej agencja orga-
nizowala przetargi ograniczone, byli rolnicy zamierzajacy powigkszy¢ swoje gospo-
darstwa rodzinne.

Wraz z postgpujaca prywatyzacja zmieniata si¢ struktura wlasnosciowa ziemi
rolnej. W 1990 roku w gospodarstwach prywatnych znajdowato si¢ 76,3% uzytkow
rolnych ogoétem, a wlasno$¢ publiczna stanowita 23,7%. W 2016 roku wtasnos¢ pry-
watna ziemi rolnej obejmowata 91,4% jej powierzchni, a wlasno$¢ publiczna 8,6%.

Struktura wiasno$ciowa gruntow rolnych w Polsce jest zréznicowana przestrzen-
nie. W 2016 roku najwigcej ziemi posiadaly prywatne gospodarstwa w wojewodz-
twach mazowieckim (99,1%) 1 w $wigtokrzyskim (99,0%). W wojewodztwie zachod-
niopomorskim udziat prywatnej ziemi byt najmniejszy 1 wynosit prawie 75%.
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Changes in agricultural land ownership in Poland

Abstract: The aim of the article was to present the process of agricultural land privatization in
Poland, taking into account the role that this policy has played in terms of shaping the Polish
agricultural model, based on family households. The purpose of the current agrarian system
shaping policy is the protection and development of family households. Since 2003 there have
been facilitated access to land for family households. Between 1992 and 2016, the total of over
2.6 million ha of agricultural land were sold. Natural persons acquired the total of 81% of pri-
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vatized agricultural land, with the 19% being acquired by legal entities. In 2016 private farms
accounted for 91.4% of total agricultural land, while public ownership accounted for 8.6%.
The ownership structure of agricultural land in Poland is spatially diversified. The share of
private ownership is the largest in the Mazowieckie and Swigtokrzyskie Voivodships, and the
smallest in the Zachodniopomorskie Voivodship.

Key words: agriculture, property, agricultural land privatization, family household
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Bezpieczenstwo zywnosciowe Polski na tle wybranych krajow
Europy Wschodniej

Abstrakt: Celem artykutu jest ukazanie stanu bezpieczenstwa zywnosciowego Polski oraz
trzech krajow Europy Wschodniej sasiadujacych z naszym krajem: Biatorusi, Rosji i Ukra-
iny. Analizowane kraje r6znia si¢ mi¢dzy soba zardwno pod wzgledem wielkosci posiadane-
go potencjatu gospodarczego, wielkosci samych gospodarek, jak i poziomem ich rozwoju.
Gospodarki poszczegolnych krajow charakteryzuje tez okreslona specyfika. W pierwszej
czesci opracowania ukazano podstawy teoretyczne analizy bezpieczenstwa zywnos$ciowe-
go jako elementu bezpieczenstwa ekonomicznego. W nastgpnej cze$ci dokonano charakte-
rystyki analizowanych krajow, ukazujac ich specyfike oraz gtowne determinanty rozwoju.
W czgéci analitycznej przedstawiono stan bezpieczenstwa zywnosciowego analizowanych
krajow, wykorzystujac Global Food Security Index, ktory zostal opracowany na zlecenie
firmy DuPont przez Economist Intelligence Unit. Ukazano trzy sktadowe indeksu bezpie-
czenstwa zywnosciowego, jakimi sa: dostgpnos$¢ cenowa, dostep do zywnosci oraz jakos¢
i bezpieczenstwo zywnosci. Biorac pod uwage niektore determinanty sktadowych bezpie-
czenstwa zywnosciowego, podjeto probe oceny wplywu rozwoju gospodarczego poszcze-
gblnych krajéw na ich bezpieczenstwo zywnosciowe.

Stowa kluczowe: bezpieczenstwo zywnosciowe, kraje Europy Wschodniej
Kody JEL: D18, F52
Wstep

Bezpieczenstwo zywno$ciowe stanowi jedno z najwazniejszych globalnych
wyzwan wspotczesnego swiata. Na ogot rozpatruje sig je w trzech aspektach: mig-
dzynarodowym, krajowym i gospodarstwa domowego. Krajowe bezpieczenstwo
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zywnosciowe zalezy od fizycznego i ekonomicznego dostepu do zywnosci calej
ludnosci danego kraju, zarowno w okresie krotkim, jak i dlugim, przy czym zyw-
no$¢ musi spetnia¢ wymagania jakosciowe i zdrowotne [Gulbicka 2009]. O ile przed
1980 rokiem bezpieczenstwo zywnosciowe ujmowano przede wszystkim w kate-
goriach podazy jako rosnaca krajowq produkcje zywnosci i tworzenie zapasow dla
ograniczenia skutkow zataman produkcji, o tyle juz na poczatku lat 80. XX wieku
zwrdcono uwage na popytowa strong tego bezpieczenstwa, ktora okresla sita nabyw-
cza konsumentdéw skierowana na zakup zywnosci. Mozna w zwiazku z tym postawic
hipoteze, ze rdéznica w poziomie bezpieczenstwa zywnosciowego miedzy krajami
wynika ze stopnia zréznicowania poziomu rozwoju gospodarczego tych krajow, po-
niewaz determinuje on w duzym stopniu sil¢ nabywcza konsumentow i tym samym
wpltywa na ekonomiczny dostgp do zywnosci.

OczywiScie w kazdym kraju, takZze tym o wysokim poziomie rozwoju gospo-
darczego, sa grupy ludnosci zyjace ponizej progu ubostwa lub w jego poblizu, ktére
nie sa w stanie zaspokoi¢ podstawowych potrzeb zywnosciowych. Do ztagodzenia
tego zjawiska moze si¢ przyczyni¢ zmniejszenie bezrobocia, zmiana systemu pta-
cy minimalnej gwarantujacej minimum konsumpcji i polityka spoteczna, w ktorej
bedzie regulowana sita nabywcza ludnosci, dzigki systemowi zasitkow socjalnych
i bezposrednio udzielanej pomocy zywnosciowej [Gulbicka 2009].

Rozpatrujac poziom bezpieczenstwa zywnosciowego krajow europejskich,
nalezy przede wszystkim zwrdci¢ uwage na ekonomiczny dostep do zywnosci ich
spoteczenstw. Interesujace jest ukazanie poziomu bezpieczenstwa zywnosciowego
w Polsce i1 krajach Europy Wschodniej, poniewaz czynniki polityczne przyczynity
si¢ do uksztattowania ré6znego modelu rozwojowego tych krajow. Przyjete do anali-
zy kraje (Polska, Biatorus, Rosja i Ukraina) charakteryzuja si¢ réznymi systemami
spoleczno-gospodarczymi i réznym poziomem rozwoju. Celem artykutu jest ukaza-
nie stanu bezpieczenstwa zywnosciowego tych krajow oraz ukazanie wazniejszych
determinant tego bezpieczenstwa.

Materiat i metodyka badan

W artykule do przedstawienia bezpieczenstwa zywnos$ciowego wybranych kra-
jow wykorzystano Global Food Security Index (GFSI), ktory zostat opracowany na
zlecenie firmy DuPont przez Economist Intelligence Unit (EIU) w 2012 roku. Za
jego pomoca okresla si¢ dostgpnos$¢ cenowa, dostgp do zywnosci oraz jej jako$¢ w
113 krajach, na podstawie analizy roznych czynnikow, wykorzystujac dane z United
Nations (UN), International Monetary Fund (IMF), Food and Agriculture Organiza-
tion of the United Nations (FAO), World Health Organization (WHO) oraz World
Bank (WB) [Kraciuk 2017]. W opracowaniu przedstawiono udzial wydatkéw na
zywnos¢ w wydatkach gospodarstw domowych oraz PKB per capita wedlug pa-
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rytetu sity nabywczej. Czynniki te sa waznymi elementami dostgpnosci cenowe;j.
Kolejne dwa czynniki przedstawione w pracy: srednia ilo$¢ kalorii dostarczanych na
jednego mieszkanca na dzien oraz straty zywnosci, stanowia elementy kolejnej skta-
dowej GFSI, jakim jest dostgp do zywnosci. Dywersyfikacja diety stanowi element
jakosci zywnosci i oznacza w tym przypadku udziat w diecie produktéw niezawiera-
jacych skrobi. Dodatkowo w opracowaniu uwzglgdniono wspotczynnik okreslajacy
poziom strat zywnosci od momentu zbioréw do czasu trafienia na stot konsumenta
w stosunku do calej podazy krajowej oraz otytos¢ rozumiana jako poziom masy ciala
na osobg zaleznie od wieku (ang. body mass index — BMI) wynoszacy powyzej 30.

Dokonano réowniez charakterystyki analizowanych krajow, ukazujac poziom
i zmiany ich rozwoju gospodarczego mierzone PKB per capita, a takze przedstawio-
no ksztattowanie si¢ ich sytuacji polityczno-gospodarczej po przemianach systemo-
wych.

Istota i wymiary bezpieczenstwa

Termin bezpieczenstwo odpowiada lacifskiemu sine cura (securitas), co zna-
czy: bez pieczy, bez wystarczajacej ochrony. Wigkszos¢ definicji wskazuje, ze bez-
pieczenstwo oznacza stan pewnosci, spokoju, zabezpieczenia oraz poczucia tego sta-
nu, brak zagrozenia oraz ochrong przed niebezpieczenstwem [Lerner 1964]. W wielu
definicjach 1 ujeciach jest tez traktowane jako potrzeba pierwotna, elementarna
i naczelna. W tym podejsciu brak bezpieczenstwa jest rozumiany jako subiektywnie
odczuwany stan niedoboru, niezbg¢dny do funkcjonowania podmiotu. W klasycznej
teorii potrzeb, znanej jako piramida Maslowa, potrzeba bezpieczenstwa znajduje sig
na drugim miejscu, po potrzebach fizjologicznych, a przed potrzebami: przynalez-
nosci, szacunku i samorealizacji [Sekscinski 2013].

Szerokie i kompleksowe ujgcie problematyki bezpieczenstwa, znane jako szko-
fa kopenhaska, rozwinat Barry Buzan we wczesnych latach 90. XX wieku. Jego
koncepcja zaktadata, ze bezpieczenstwo nalezy ujmowac calosciowo jako kategorig
niepodzielna, a wlasciwe bezpieczenstwo podmiotu tworza jego aspekty zewngtrzne
(migdzynarodowe) i wewngtrzne. W koncepcji tej wymienia si¢ nastgpujace obsza-
ry bezpieczenstwa: militarne, polityczne, ekonomiczne, spoteczne, socjalne, ekolo-
giczne, kulturowe i ideologiczne. Pi¢¢ z nich — militarne, polityczne, ekonomiczne,
spoteczne i ekologiczne — stanowi klasyczne ujecie zaprezentowane przez Buzana.
Cztery z nich dotycza sfery bezpieczenstwa wewngtrznego. Panstwo moga destabi-
lizowa¢ nietrafione decyzje polityczne, trudna sytuacja gospodarcza, wysoka stopa
bezrobocia, niekontrolowany wzrost inflacji, problemy spoteczne, bieda i niedosta-
tek itd. Sytuacj¢ zagrozenia moze wygenerowac takze brak systemu ochrony $ro-
dowiska, brak bezpieczenstwa informacyjnego, technologicznego, zdrowotnego lub
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zywnosciowego [Marczuk 2009]. Jednocze$nie wszystkie wymienione zagrozenia
wewngtrzne podlegaja wspotczesnie eksternalizacji [Kazimierczak 2014].

Kolejnym stadium rozwoju koncepcji poszerzonego bezpieczenstwa stala sig
popularna w nauce zachodniej od potowy lat 90. XX wieku teoria hAuman securi-
ty. Termin ten upowszechnito United Nations w raporcie ,,Development Assistance
Plan” (UNDAP) z 1994 roku, w ktorym podjgto probeg interpretacji pojgcia bez-
pieczenstwa jednostki i zwiazku miedzy zrownowazonym rozwojem ludzkosci
a bezpieczenstwem. W raporcie wyodrebniono dwa gltéwne znaczenia pojecia bez-
pieczenstwa w koncepcji human security:

1. Wolnos$¢ od takich problemow, jak gldd, choroby i represje ze wzgledu na po-
chodzenie, rasg, ple¢, wyznanie czy poglady polityczne.
2. Ochrong przed naglymi i bolesnymi wydarzeniami w zyciu codziennym —

w domu, pracy, spoteczenstwie.

Zdarzenia takie moga mie¢ miejsce w dowolnym panstwie na §wiecie, niezalez-
nie od stopnia jego rozwoju. Moga mie¢ charakter powolnego procesu lub gwattow-
nej zmiany, wynika¢ z btednych decyzji politycznych ludzi, sit natury lub kombina-
cji tych czynnikéw [United Nations Development Programme 1994].

Raport okreslit ponadto siedem wymiaréw bezpieczenstwa, ktore czg¢§ciowo
pokrywaja si¢ z wczesniejszymi zalozeniami szkoty kopenhaskiej: bezpieczenstwo
ekonomiczne, zywnosciowe, zdrowotne, ekologiczne, osobiste, spoteczne i poli-
tyczne [Kazimierczak 2014].

Jedna z podstaw prawidlowego funkcjonowania spoteczenstwa jest zapewnienie
mu bezpieczenstwa we wszystkich jego wymiarach, w tym zwlaszcza w wymiarze
ekonomicznym. Bezpieczenstwo ekonomiczne mozna zdefiniowac jako niezaktoco-
ne funkcjonowanie gospodarek, to znaczy utrzymanie podstawowych wskaznikow
rozwojowych oraz zapewnienie komparatywnej rownowagi z gospodarkami innych
panstw [Ksigzopolski 2011]. Z kolei Frejtag-Miki i inni [1996] bezpieczenstwo eko-
nomiczne definiuja jako zdolnos$¢ systemu gospodarczego panstwa (grupy panstw)
do takiego wykorzystania wewngtrznych czynnikéw rozwoju i migdzynarodowej
wspotzaleznosci ekonomicznej, ktdre beda gwarantowaly jego niezagrozony rozwdj.
Wykorzystujac podejscie Perczynskiego [1990], mozna stwierdzi¢, ze zagrozenia-
mi dla bezpieczenstwa ekonomicznego beda finansowe, surowcowo-energetyczne
i zywno$ciowe zagrozenia oraz braku dostgpu do czystej wodny. Skala poszczegol-
nych zagrozen jest rézna w zalezno$ci od konkretnego panstwa. Kraje obfitujace
w surowce nie beda odczuwaly zagrozen surowcowo-energetycznych tak mocno,
jak kraje importujace je. Istnieja rowniez podobienstwa mig¢dzy zbiorami zagro-
zen. Cecha wspolna zagrozen surowcowo-energetycznych i zywnosciowych oraz
brak dostepu do czystej wody jest wystgpowanie sztywnego popytu na te dobra, co
oznacza, ze z punktu widzenia analizy ekonomicznej s one podobne. Ich wystepo-
wanie w zdecydowany sposob podnosi poziom zagrozen dla bezpieczenstwa eko-
nomicznego, poniewaz nastepuje mechanizm ich transmisji na zagrozenia finanso-



J. Kraciuk / Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywno$ciowej nr 121 (2018), 41-53 45

we. Mozna wykaza¢ rowniez podobienstwa migdzy zagrozeniami zywnosciowymi
a zagrozeniami zwiazanymi z deficytem wody, polegajace na tym, ze maja cechy
egzystencjalne: brak bezpieczenstwa w tym aspekcie oznacza brak mozliwosci fi-
zycznego przetrwania panstwa [Ksigzopolski 2011].

Koncepcja bezpieczenstwa zywnosciowego

Bezpieczenstwo zywnosciowe nalezy do najwazniejszych potrzeb spotecznych.
W hierarchii potrzeb podstawowych wedlug Maslowa odpowiadaja mu dwie pod-
stawowe kategorie — dazenie do zaspokojenia gltodu oraz che¢ poczucia bezpieczen-
stwa [Michalczyk 2012]. Koncepcja bezpieczenstwa zywnos$ciowego ewoluowala
w czasie, co wiazato si¢ ze zmianami w podej$ciu do tego problemu i w akcen-
towaniu jego najwazniejszych aspektow. Za szczegdlnie wazny moment w rozpo-
wszechnieniu dyskusji dotyczacych kwestii bezpieczenstwa zywnosciowego na
migdzynarodowym forum uznaje si¢ poczatek lat 70. XX wieku. Wowczas ujawnit
sie kryzys zywnosciowy, ktory dotknat wiele panstw. W pojawiajacych si¢ wowczas
pierwszych definicjach bezpieczenstwa zywnos$ciowego ktadziono nacisk na strong
podazowa zywnosci, rozumiang jako konieczno$¢ zapewnienia dostgpnosci odpo-
wiedniej ilo$ci zywnos$ci 1 w pewnym stopniu stabilno$ci cen podstawowych artyku-
low zywno$ciowych na miedzynarodowym i krajowym poziomie. W kolejnych defi-
nicjach podkreslano juz znaczenie cztowieka jako jednostki, ktéra do§wiadcza braku
bezpieczenstwa zywnosciowego. Modyfikacje koncepcji bezpieczenstwa zywnos-
ciowego wiazaly sig takze z tym, Ze sukces ,,zielonej rewolucji” nie przetozyt si¢ au-
tomatycznie na ograniczenie gtodu. Przyczyna takiego stanu rzeczy byta upatrywana
w braku efektywnego popytu. Zaczegto wtedy zwraca¢ uwage nie tylko na podazo-
wa, ale rOwniez na popytowa i zdrowotna strong bezpieczenstwa zywnos$ciowego
[Sapa 2010]. Obecnie najczesciej cytowana jest definicja FAO, wedtug ktorej ,,bez-
pieczenstwo zywno$ciowe zachodzi wowczas, gdy wszyscy ludzie, w dowolnym
czasie, maja fizyczny i ekonomiczny dostgp do zywnosci, ktora jest bezpieczna pod
wzgledem zdrowotnym i zawiera optymalna ilo$¢ sktadnikow odzywczych, ponadto
zaspokaja potrzeby pokarmowe i preferencje pozwalajace na aktywny i zdrowy styl
zycia” [Pieters i in. 2012].

Uwzgledniajac istote bezpieczenstwa zywnosciowego, Economist Intelligence
Unit (EIU) na zlecenie firmy DuPont opracowat i wprowadzit Global Food Security
Index (GFSI). Za jego pomoca okresla si¢ dostgpnos¢ cenowa, dostep do zywnosci
oraz jej jako$¢ i bezpieczenstwo'. Wazna kategoria w tym indeksie jest dostgpnosé
cenowa, czyli zdolno$¢ konsumentéw do zakupu artykutéw spozywczych. Przy ob-
liczeniu tego wskaznika bierze si¢ pod uwage sze$¢ czynnikdéw: udziat konsumpcji
zywno$ci w wydatkach gospodarstwa domowego, odsetek populacji ponizej swia-

'Global Food Security Index, http://foodsecurityindex.eiu.com/ [dostep: 25.11.2017].
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towego progu ubostwa, urealniony PKB per capita i dostep do finansowania dla
rolnikow. Kolejnym wskaznikiem jest dostep do zywnosci, przy ktorego obliczeniu
uwzglednia si¢ m.in.: wystarczalnos¢ dostaw, poziom stabilno$ci politycznej i sta-
bilnosci produkcji rolnej, poziom strat zywnos$ci. Trzecim wskaznikiem jest jakosc¢
i bezpieczenstwo zywnosci, przy ktorego konstrukcji uwzglednia sig: zréznicowanie
diety, standardy zywno$ciowe, dostepno$¢ mikroelementéw czy tez jako$¢ biatka
[Kraciuk 2016].

Charakterystyka krajow Europy Wschodniej przyjetych do analizy

Kraje Europy Wschodniej w wyniku zmian politycznych po II wojnie $wiato-
wej przyjety model gospodarki centralnie sterowanej. W ramach tego modelu reali-
zowana byta polityka strukturalna wymuszonej industrializacji, ktéra polegata m.in.
na rozwijaniu tradycyjnych branz, takich jak: gérnictwo, hutnictwo, metalurgia
1 inzynieria zwiazana z przemysltem ci¢zkim. Prowadzona polityka ekstensywnego
wzrostu byla nieefektywna, a stosowane technologie przestarzate i energochtonne.
Prowadzito to do poglebiania si¢ réznic w rozwoju gospodarczym migdzy krajami
o gospodarce rynkowej a centralnie sterowanej. W 1991 roku w sposob pokojowy
rozpadt si¢ panstwowy socjalizm, ktory obejmowal swym zasiggiem niemal jedna
trzecia globu, a kraje Europy Wschodniej rozpoczely proces transformacji politycz-
nej i gospodarczej. Zmiany, ktére zaszty w analizowanych krajach, mozna przed-
stawi¢ za pomoca indeksu demokracji publikowanego przez EIU. Zostat on opraco-
wany na podstawie 60 wskaznikach pogrupowanych w pigciu roznych kategoriach:
proces wyborczy i pluralizm, swobody obywatelskie, funkcjonowanie administracji
publicznej, partycypacja polityczna oraz kultura polityczna. Kraje zostaty podzielo-
ne na ,,demokracje petne” (wskaznik 8—10), ,,demokracje wadliwe” (6-7,9), ,,syste-
my hybrydowe” (4-5,9) oraz na ,,systemy autorytarne” (ponizej 4).

Uwzgledniajac ten indeks, mozna obecnie okresli¢ system Polski jako demo-
kracjg wadliwa, system Ukrainy jako hybrydowy, a systemy Biatorusi i Rosji jako
autorytarne (tab. 1).

Tabela 1

Indeks demokracji w wybranych krajach Europy Wschodniej w latach 2012-2017
Kraj 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Biatorus 3,3 3,0 3,0 3,7 3,6 35
Polska 71 71 71 75 71 6,8
Rosja 43 3,7 37 34 33 3,2
Ukraina 6,3 59 59 54 57 57

Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie Economist Intelligence Unit's Democracy Index, https://infographics.eco-
nomist.com/2018/DemocracyIndex.



J. Kraciuk / Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywno$ciowej nr 121 (2018), 41-53 47

Poza zmianami politycznymi w tych krajach prowadzono reformy gospodar-
cze opracowane wedtug koncepcji konsensusu waszyngtonskiego. Programy stabi-
lizacyjne skladaty si¢ z dziatan majacych na celu urynkowienie cen, ograniczenie
wydatkow rzadowych, glownie przez likwidacj¢ dotacji, restrykcje pieni¢zne i kre-
dytowe, wprowadzenie instrumentéw kontroli dochodéw indywidualnych, otwar-
cie gospodarki na rynki zagraniczne oraz wprowadzenie wymienialnos$ci pieniadza
[Jozwik 1 Stegpniewski 2016]. Problem transformacji gospodarczej w panstwach
Europy Wschodniej, najogélniej rzecz ujmujac, polegal na zmniejszeniu zakresu
panstwowej kontroli oraz zwigkszeniu roli prywatnej przedsigbiorczosci i wolnego
rynku. Konstrukcja programow stabilizacyjnych oraz sposob ich realizacji roznity
si¢ jednak migdzy poszczegdlnymi gospodarkami w zaleznosci od uwarunkowan
gospodarczych. Szybko$¢ i zakres reform gospodarczych przeprowadzanych w pan-
stwach postsocjalistycznych w pierwszych latach transformacji byty rowniez w du-
zej mierze zalezne od sprawujacego w nich wladze uktadu sit politycznych. Rzady
reprezentujace nowe sily polityczne realizowaty bardziej radykalne programy pro-
wadzace do liberalizacji gospodarki. Taka polityke prowadzono m.in. w bylej Cze-
chostowacji 1 Polsce. Inaczej ksztattowata sig sytuacja w panstwach, w ktorych nie
nastapity zmiany w politycznym przywodztwie. Na Biatorusi i Ukrainie realizowano
bardziej zachowawcze programy gospodarcze. Nalezy dodac, ze panstwa te razem
z Rosja przyjely ,,wschodni” kierunek wspotpracy gospodarczej w ramach Wspdlno-
ty Niepodleglych Panstw utworzonej w 1991 roku.

Skalg wprowadzanych zmian gospodarczych mozna przedstawi¢ za pomo-
ca wskaznika liberalizacji. Wskaznik ten jest srednia wazona rankingdw zmian
w trzech obszarach: rynek wewnetrzny (liberalizacja cen oraz zniesienie panstwo-
wych monopoli handlowych); rynek zewngtrzny (zniesienie barier w handlu mig-
dzynarodowym i wprowadzenie wymienialnosci walut); oraz ,,wejscie” sektora
prywatnego (,,mata” i ,,duza” prywatyzacja oraz reformy systemu bankowego) [J6z-
wik 2016]. Wyr6zniajace warto$ci wskaznika liberalizacji posiadaty Polska i Rosja,
a wigc panstwa, w ktorych nastapita zmiana przywodztwa politycznego. Do grupy
panstw, w ktorych zmiana polityczno-gospodarcza w pierwszych latach transfor-
macji byta niewielka, mozna zaliczy¢ Biatoru$ i Ukraing. W krajach tych indeks
liberalizacji byt zdecydowanie nizszy (rys. 1).

Analizujac wskaznik transformacji opracowany przez European Bank for Recon-
struction and Development (EBOiR), ktory uwzglednia postep transformacji w zakresie:
»duzej” prywatyzacji, ,,matej” prywatyzacji, restrukturyzacji i zarzadzania, liberalizacji
cen, handlu zagranicznego i systemu kursu walutowego oraz polityki konkurencji, mozna
stwierdzi¢, ze wystepuje systematyczny postep transformacji w wigkszosci analizowa-
nych panstw Europy Wschodniej. Obecnie liderami przemian gospodarczych sa panstwa
liderzy z poczatku lat 90. XX wieku, ktore sa juz cztonkami Unii Europejskiej, w tym
Polska. Niskie pozycje w rankingu zajmuja nadal panstwa Europy Wschodniej, takie
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Zrodio: Opracowanie wiasne na podstawie Jozwik [2016].

jak Ukraina i Biatorus?. W panstwach tych od 1990 roku nastgpowat rowniez najmniej-
szy wzrost gospodarczy. W 2017 roku PKB per capita na Ukrainie wynosit 8300 USD
i niewiele zmienit si¢ od 1990 roku. Dla poréwnania w Polsce w tym samym roku wy-
ni6st on 27 730 USD i przez 27 lat wzrdst blisko 4,5-krotnie (rys. 2).
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Produkt krajowy brutto per capita (USD PPP) w wybranych krajach Europy Wschodniej w latach
1990-2017

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych World Bank, https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.
PCAP.PP.CD?end=2016&start=1989&view=chart.

2Economic Forecasts and Other Regional Economic Prospects Data, http://www.ebrd.com/cs/Satelli-
te?c=Content&cid=1395236497710&d=Mobile&pagename=EBRD%2FContent%2FContentLayout
[dostep: 30.11.2017].
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Stan bezpieczenstw zywnosciowego w Polsce oraz wybranych krajach Europy
Wschodniej

We wspotczesnej gospodarce §wiatowej kwestie bezpieczenstwa zywnosciowe-
go sa niezwykle wazne i aktualne. Istnieje jednak ogromne zrdéznicowanie stopnia
poziomu tego bezpieczenstwa w roéznych krajach. Takie zréznicowanie wystepuje
réwniez w krajach Europy Wschodniej. Analiz¢ stanu oraz dokonujacych si¢ zmian
bezpieczenstwa zywnosciowego w Polsce i trzech sasiadujacych krajach przepro-
wadzono, wykorzystujac dane EIU. Global Security Food Index (zawierajacy si¢
w skali 1-100) dla analizowanych czterech krajow wynidst w 2017 roku $rednio
64,8. Wartos$¢ indeksu dla krajow o najmniejszych dochodach wynosita wtedy
34,1, a dla krajow o najwigkszych dochodach 78,0. Na pierwszym miejscu wsrod
113 krajow uwzglednionych w rankingu bezpieczenstwa zywnosciowego znalazta
si¢ Irlandia. Polska w tym rankingu byta na 27. miejscu, Rosja na 41., Biatoru$ na
46., a Ukraina dopiero na 63. miejscu. W latach 20122017 nastapit wzrost wartosci
tego indeksu w Polsce i na Biatorusi, spadek zanotowano w Rosji i na Ukrainie.
W okresie tym na Ukrainie nastapil rowniez znaczny spadek dostgpnosci cenowe;j
oraz jakosSci i bezpieczenstwa zywnos$ci, wyraznie poprawit si¢ za$ dostgp do zyw-
nosci. W Polsce w tym okresie nastapit wzrost warto$ci wszystkich trzech indeksow
czastkowych (tab. 2).

Tabela 2
Warto$¢ Global Security Food Index (GSFI) oraz jego sktadowych w analizowanych krajach (skala od
0 do 100) w latach 2012, 2016 i 2017

akos¢
Dostepno$¢ cenowa Dostep do zywnosci i bez;ieczfar'\stwo Warto$¢ GSFI
Zywnosci
2012 | 2016 | 2017 | 2012 | 2016 | 2017 | 2012 | 2016 | 2017 | 2012 | 2016 | 2017
Biatorus | 60,8 | 64,3 | 632 | 622 | 59,1 | 61,7 | 689 | 708 | 66,1 | 62,7 | 63,1 | 63,0
Polska 748 | 756 | 76,0 | 69,9 | 68,7 | 721 | 745 | 749 | 749 | 726 | 724 | 741
Rosja 67,7 | 68,6 | 70,7 | 63,2 | 51,6 | 58,7 | 736 | 757 | 71,0 | 66,7 | 623 | 66,2
Ukraina | 57,0 | 57,2 | 50,2 | 55,6 | 496 | 610 | 654 | 651 | 58,2 | 57,8 | 552 | 55,7

Kraj

Zrédto: Obliczenia wiasne na podstawie Global Food Security Index, http:/foodsecurityindex.eiu.com.

Réznica w poziomie bezpieczenstwa zywnosciowego migdzy analizowanymi
krajami wynikata przede wszystkim ze stopnia zréznicowaniem poziomu rozwoju
gospodarczego tych krajow, a co za tym idzie zréznicowania dochodow czy tez PKB.
Produkt krajowy brutto na mieszkafica na Ukrainie jest ponad trzykrotnie mniejszy
niz w Polsce lub w Rosji i ponad dwukrotnie mniejszy niz na Bialorusi. Pomimo tak
duzych réznic w poziomie PKB udziat wydatkow na zywno$¢ w wydatkach gospo-
darstw domowych na Ukrainie i Biatorusi jest zblizony. Zdecydowanie korzystniej
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w porownaniu do analizowanych krajow przedstawia si¢ ten wskaznik w Polsce.
Srednia ilo§¢ kalorii dostarczanych na mieszkanca jest rowniez najwicksza w Pol-
sce. W przypadku pozostaltych dwoch wskaznikow (strat zywnos$ci 1 dywersyfikacji
diety) pozycja Polski nie jest juz tak dobra. Straty zywnosci w Polsce sa tak samo
duze, jak na Ukrainie i wigksze niz w Rosji 1 na Bialorusi. Zroznicowanie diety jest
najwicksze na Bialorusi (tab. 3).

Tabela 3
Elementy sktadowe Global Security Food Index w latach 2012 i 2017
Udziat
wydatkéw na PKB Srednia iloé¢
zywnos¢ wg parytetu sity dostarczanych Straty zywnosci Dywersyfikacja
Kraj w wydatkach nabywczej kalorii [pkt] diety [%)]
gospodarstw [USD/capita] [kcal/capita/dzien]
domowych [%]
2012 | 2017 | 2012 | 2017 | 2012 2017 | 2012 | 2017 | 2012 2017
Biatorus 379 | 36,7 | 16644 | 17890 | 3146 | 3250 2,3 2,1 59,0 62,0
Polska 19,3 | 17,2 | 22225 | 27730 | 3421 | 3451 3,7 3,7 58,0 59,0
Rosja 30,9 | 29,5 | 22460 | 25410 | 3376 | 3361 1,6 2,0 56,0 59,0
Ukraina 38,2 | 384 | 8312 | 8300 | 3224 | 3138 24 3,7 56,0 58,0

Zrédho: Obliczenia wiasne na podstawie Global Food Security Index, http:/foodsecurityindex.eiu.com.

W 2014 roku po raz pierwszy wzigto pod uwagg przy ocenie bezpieczenstwa
zywnos$ciowego otylos$¢ rozumiang jako poziom masy ciala na osobg zaleznie od
wieku wynoszacy powyzej 30 BMI. Otylos¢ ma przetozenie na bezpieczenstwo
zywnosciowe w kwestii dostgpu ludnosci do wystarczajacej ilosci zywnosci boga-
tej w sktadniki odzywcze. Skala zachorowan na otylo$¢ na swiecie zwiekszyta sig
prawie dwukrotnie w ciagu ostatnich 30 lat, osiagajac liczbe prawie pot miliarda
ludzi w 2008 roku. Otyto$¢ to choroba, ktora czgsto wptywa na kondycje fizyczna
i psychiczna czlowieka, moze powodowac wiele probleméw zdrowotnych, a takze
przyczyni¢ si¢ do ztego stanu zdrowia psychicznego spowodowanego zaburzenia-
mi odzywiania i zaburzeniami depresyjnymi. Ponadto otylos¢ wymaga wigkszych
naktadow na opieke zdrowotna, moze tez powodowac ograniczenie zdolnosci do
pracy. Z powodu otytosci co roku na $wiecie umiera prawie 3 mln oséb (GFSI
z2014r.).

Wsrdd analizowanych krajow najwickszy odsetek ludzi otylych wystepuje
w Rosji, niewiele mniejszy w Polsce, najnizszy za§ na Biatorusi. W Polsce ten
wskaznik jest wysoki i ksztattuje sig na poziomie 25,2%. Poza tym w ciagu ostatnich
pieciu lat odsetek ludzi otylych na Bialorusi nieznacznie si¢ zmniejszyt, w Polsce
pozostal na tym samym poziomie, powigkszyt si¢ za§ w Rosji i znacznie na Ukrainie

(rys. 3).
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Zrodto: Obliczenia wiasne na podstawie Global Food Security Index, http:/foodsecurityindex.eiu.com.

Podsumowanie i wnioski

W latach 2012-2017 nastapit niewielki spadek wartosci Global Security Food
Index srednio dla analizowanych czterech krajoéw Europy Wschodniej. Przyczyna tego
bylo pogorszenie dostgpnosci cenowej w tych krajach, a takze pogorszenie jakosci
1 bezpieczenstwa zywnosci. Wskazuje to na to, ze podaz zywnosci nie stanowita pro-
blemu w tych krajach, lecz problem tkwit po stronie popytowej. Postawiona we wste-
pie hipotez¢ moéwiaca o tym, ze rdznica w poziomie bezpieczenstwa zywnosciowego
miedzy krajami wynika ze stopnia zr6znicowania poziomu rozwoju gospodarczego
tych krajow, mozna zweryfikowac pozytywnie. Wspotczynnik korelacji migdzy PKB
per capita a wartoscia GSFI dla analizowanych krajow jest wysoki i wynosi 0,89.
O ekonomicznym dostepie do zywnosci informuje element sktadowy tego indeksu, ja-
kim jest dostgpnos¢ cenowa. Wartos$¢ wspotczynnika korelacji migedzy PKB per capita
a dostepnoscia cenowa, jak mozna byto oczekiwac, byta wigksza i wynosita 0,93.

Waznym problemem dla wielu krajow, w tym dla krajow Europy Wschodniej,
jest tez otytos¢ jej mieszkancow, ktora wplywa na pogorszenie bezpieczenstwa zyw-
nosciowego. Wyzwaniami stojacymi przed krajami Europy Wschodniej sa dalsze
prowadzenie lub w niektorych krajach dokonczenie proceséw transformacji syste-
mowej, dalszy wzrost gospodarczy oraz taka redystrybucja dochodow, ktora pozwo-
li zapewni¢ wigkszej liczbie 0s6b niz obecnie odpowiedni poziom bezpieczefistwa
zywnosciowego. Powinno si¢ tez prowadzi¢ dziatania majace na celu poprawg jako-
$ci spozywanych produktow, a takze promowanie zdrowego odzywiania, ktore nie
bedzie prowadzito do otytosci.
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Food security in the selected countries of Eastern Europe

Abstract: The aim of the article is to present the state of food security in Poland and the
three neighbouring Eastern European countries: Russia, Belarus and Ukraine. The analysed
countries differ in terms of the size of their economic potential, the size of the economies,
and the level of their development. The economy of each country is also marked by specific
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characteristics. In the first part, the paper presents the theoretical basis of food security as an
element of economic security. In the next part, the characteristics of the analysed countries
are presented showing their specificity and main determinants of development. The empiri-
cal part describes the state of food security in the examined countries using the Global Food
Security Index, which was developed at the request of DuPont by the Economist Intelligence
Unit. Three components of the food safety index are presented: price availability, access to
food as well as food quality and safety. Considering some determinants of food safety com-
ponents, an attempt was made to assess the impact of economic development of individual
countries on their food security.
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Abstrakt: Celem artykutu jest okreslenie zmian poziomu samowystarczalnos$ci zywnoscio-
wej w krajach ASEAN, definiowanej jako relacja migdzy krajowym zuzyciem a produkcja
z wyodrgbnieniem konsumpcji poszczeg6élnych artykutéw rolno-spozywcezych. Z uwagi na
uwarunkowania historyczne, geograficzne i kulturowe ryz jest w centrum zainteresowania
rzadow krajow ASEAN. Tylko w Tajlandii, Wietnamie i Kambodzy wskaznik samowy-
starczalno$ci przewyzszatl 100%. Z kolei we wszystkich krajach cztonkowskich produkcja
zaspokajata potrzeby rynku wewngtrznego w zakresie roslin cukrodajnych. Stosunkowo
najwigksze braki w produkcji odnotowano w odniesieniu do mleka. Zaobserwowano takze
wzrost spozycia produktéw rolno-spozywczych zarowno pochodzenia roslinnego (z wyjat-
kiem zboz, roslin okopowych), jak i zwierzgcego. Przy czym wigksza dynamika charaktery-
zowala si¢ konsumpcja tych ostatnich. Odnotowany rosnacy popyt na produkty pochodze-
nia zwierzgcego jest efektem szybkiego rozwoju spoteczno-gospodarczego krajow ASEAN,
w $lad za ktérym nastepuja zmiany w strukturze konsumpcji zywnosci w kierunku wzorcow
obserwowanych w krajach rozwinigtych.

Stowa kluczowe: samowystarczalno$¢ zywno$ciowa, spozycie produktow rolno-zywnoscio-
wych, ryz, ASEAN
Kody JEL: D12, Q11, O10, O57

Wstep
Pojecie samowystarczalno$ci zywnos$ciowej mozna rozpatrywa¢ w kontekscie

zamknigtej 1 otwartej gospodarki. W pierwszym przypadku mamy do czynienia z sy-
tuacja, w ktorej zapotrzebowanie na zywnos¢ rynku wewngetrznego pokrywane jest
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z produkcji krajowej (co jest niejako rownoznaczne z ,,samozaopatrzeniem”) [Kwa-
sek 2009, Gulbicka i in. 2015]. Z kolei w drugim (oznaczajacym specjalizacje
i szeroko rozwinigte kontakty handlowe) samowystarczalno$¢ nalezy rozumie¢ jako
zdolnos¢ calej gospodarki do pokrycia popytu na podstawowe produkty rolno-spo-
zywcze rodzima produkcja oraz uzupehienie/wzbogacanie asortymentu zywnos$ci
importem' [ Mikuta 2012, Baer-Nawrocka 2014].

Samowystarczalno$¢ zywnosciowa zazwyczaj identyfikowana jest zbezpieczen-
stwem zywno$ciowym, ale go nie gwarantuje [Clapp 2017]. Oba pojecia uzupetniaja
si¢ wzajemnie, przy czym, o ile w koncepcji samowystarczalnosci zywno$ciowej ak-
cent jest potozony przede wszystkim na optymalne wykorzystanie zdolnos$ci produk-
cyjnych gospodarki zywno$ciowej w celu zaopatrzenia spoteczenstwa w produkty
rolno-spozywcze, o tyle w drugim uwaga jest skierowana takze na sfer¢ popytowa
(poziom, struktura, zdrowotna jako$¢ spozywanej zywnosci, bez wzgledu na status
ekonomiczny gospodarstwa domowego)” [Kapusta 2016].

Pojecie samowystarczalnosci zywnosciowej jako elementu bezpieczenstwa
zywnos$ciowego stalo si¢ przedmiotem szerokiej dyskusji na arenie mig¢dzynaro-
dowej w czasie kryzysu zywnosciowego z lat 2007-2008, kiedy to wiele krajow,
chcac odizolowac si¢ od wptywu niestabilnych cen zywnosci na swoich rynkach we-
wngetrznych, uznata samowystarczalno$¢ w zakresie zywnosci za priorytet — nie tylko
gospodarczy, ale i1 polityczny. Propagowanie powrotu do polityki wysokiego pozio-
mu samowystarczalnos$ci osiaganej przez pokrycie zuzycia zywnosci jej produkcja

"Miara tak rozumianej samowystarczalnosci zywnosciowej jest m.in. saldo bilansu handlowego
w sektorze rolno-spozywczym. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, Ze opieranie si¢ na imporcie moze tez
przyczyniaé si¢ do zmniejszenia stopnia krajowego bezpieczenstwa zywnos$ciowego, zwlaszcza w kon-
tek$cie zmian klimatu, niestabilnosci i spekulacji na globalnym rynku zywnosci oraz presji ze strony
rozwijajacych si¢ gospodarek [Gulbicka 2009].

*Wedtug oficjalnej definicji sformutowanej na Swiatowej Konferencji Zywnosciowej w 1974 roku
w Rzymie bezpieczenstwo zywnosciowe nalezy rozumie¢ jako dostarczanie w kazdym czasie
odpowiedniej ilosci podstawowych produktow zywnosciowych w celu zaspokojenia rosnacej konsump-
cji oraz przeciwdziatania fluktuacjom wielkosci produkeji oraz cen [Kraciuk 2015]. Z biegiem czasu
zakres tej koncepcji rozszerzono o strong popytowa i kwestie bezpiecznej zywnoS$ci na roznych pozio-
mach — gospodarstwa domowego, regionalnym i narodowym. Organizacja Narodow Zjednoczonych
ds. Wyzywienia i Rolnictwa uwzglednia cztery wymiary bezpieczenstwa zywnosciowego: dostgpnosé
zywnosci (ang. food availability) — zapewnienie wystarczajacej podazy zywnosci w kraju, bez wzgledu
na jej pochodzenie; dostep fizyczny i ekonomiczny do zywnosci (ang. food access) — dostgp do zywno-
Sci dla catego spoleczenstwa, w tym dla najstabszych ekonomicznie gospodarstw; mozliwosci wyko-
rzystania (ang. food utilization) — zapewnienie zbilansowanej racji pokarmowej zywnosci o wysokiej
jakosci, ktora nie stanowi zagrozenia dla zdrowia i zycia cztowieka; stabilnos¢ systemu w czasie (ang.
food stability) — zapewnienie dostgpu do zywnosci przez caly czas zardwno na poziomie populacji, jak
i gospodarstwa domowego czy jednostki: nikt nie powinien utraci¢ dostgpu do zZywnosci z powodu
gwaltownych zdarzen losowych [FAO 2008]. W tym ujgciu samowystarczalno$¢ zywnosciowa ozna-
cza dostgpnos¢ ekonomiczng i fizyczna zywnosci na rynku krajowym niezaleznie od tego, skad ta
zywno$¢ pochodzi [Matysz 2008, Sapa 2010].



K. Kita / Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnosciowej nr 121 (2018), 55-70 57

wewnatrz kraju ma szczegoélne znaczenie w przypadku Azji z dwoch powodow. Po
pierwsze sposroéd okoto 815 mln oséb na swiecie, ktore wedtug FAO sa niedozy-
wione, az 63% mieszka w krajach regionu Azji [FAO 2017]. W przypadku krajow
Stowarzyszenia Azji Potudniowo-Wschodniej (ASEAN) liczba 0so6b pozostajacych
w niedozywieniu jest szacowana na 60 mln, a odsetek tej populacji w poszczegolnych
krajach cztonkowskich jest zroznicowany i ksztaltuje si¢ na poziomie od 5 (Malezja
i Brunei) do 18% (Laos)’. Po drugie dla znacznej czesci mieszkancow krajow tego
ugrupowania (ale i innych krajow regionu) ryz byt i nadal pozostaje podstawowym
sktadnikiem diety, a wszelka niestabilnos¢ cenowa tego towaru* przyczynia sie do
pogorszenia ich sytuacji wyzywieniowe;j°.

Z gospodarczego punktu widzenia kraje cztonkowskie ASEAN® mozna podzie-
li¢ na trzy grupy’ [Bello 2005]. Kazda z nich ma wiele cech specyficnych i kazda
reprezentuje odmienne mozliwos$ci w zakresie realizacji bezpieczenstwa zywnoscio-
wego. Singapur i Brunei sa liderami w zakresie dostgpnosci zywnosci i dostepu do
zywnosci (ekonomicznego i fizycznego)®. Oba kraje charakteryzuja si¢ wzglednie
niewielka populacja (odpowiednio powyzej 5,5 mln oraz 0,41 mln mieszkancow),
wysokim PKB per capita (migdzy 74,5 tys. a 80 tys. USD?) oraz marginalnym
znaczeniem sektora rolnego (ponizej 1% PKB). Do drugiej grupy zaliczy¢ mozna
kraje, ktore transformacji gospodarczej dokonaty w latach 70. (Malezja, Tajlandia)
1 80. XX wieku (Wietnam) i ktore realizujac prorynkowa i proeksportowa strate-
gi¢ rozwoju gospodarczego, sa obecnie zaliczane do jednych z najszybciej rozwi-

3World Bank database, http://databank.worldbank.org/data/reports.aspx?source=2&country=AUS#sel
ectedDimension DBList [dostgp: 22.03.2017].

4W latach 2006-2008 érednie ceny ryzu na $wiecie wzrosty o 217%, pszenicy o 136%, kukurydzy
0 125% isoi 0 107%.

SW celu zlagodzenia wplywu fluktuacji cenowych zywnosci i poprawy sytuacji dochodowej krajowych
konsumentow rzady panstw cztonkowskich ASEAN podjety wiele dziatan z zakresu polityki budzeto-
wej 1 handlowej [Arnst 2009, Malchar-Michalska 2012].

%Wigcej 0 ASEAN [Nosecka i in. 2012].

"Podziat ten odnosi si¢ przede wszystkim do teorii ,.klucza lecacych gesi”, zgodnie z ktora gospodarki
stabiej rozwinigte ,,doganiaja” lepiej i szybciej rozwijajace si¢ kraje regionu. Pierwowzorem byta Ja-
ponia doganiajaca Europg Zachodnia. Obecnie to szybko rozwijajace si¢ kraje Azje probuja dogonic¢
Japonie [Zyta 2013].

8Przy czym oba kraje praktycznie w caloéci zalezne sa od dostaw zywnosci z zewnatrz. Singapur wy-
twarza jedynie 10% zywnosci dostgpnej na rynku wewngtrznym, a pozostata jej pochodzi z importu.
Mimo to wysoki poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego i odpowiednia polityka (m.in. dywersyfi-
kacja dostawcow, bardzo niskie stawki celne w ramach KNU, negocjacje handlowe z innymi krajami)
sprawity, ze od wielu lat w klasyfikacji §wiatowego indeksu bezpieczenstwa zywnosciowego (ang.
Global Food Security Index) opracowywanego przez Economist Intelligence Unit kraj ten plasuje si¢
w czotowce. W 2017 roku zajat czwarte miejsce (za Irlandia, USA i Wielka Brytania) i jednoczesnie
byt liderem w regionie w kwestii bezpieczenstwa zywnosciowego [Economist Intelligence Unit, http://
foodsecurityindex.eiu.com/Country/Details#Singapore; dostgp: 10.12.2017].

USD, ceny stale z 2011 roku, wedtug parytetu sity nabywczej.
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jajacych sie na $wiecie'®. O ile jednak w Malezji i Tajlandii zaobserwowano spa-
dek udziatu rolnictwa w tworzeniu PKB (w 2015 r. bylo to odpowiednio 9 i 6,7%),
o tyle w Wietnamie sektor ten nadal stanowi 18%. Trzecia grupg stanowia kraje
przechodzace transformacjg, o najnizszym poziomie PKB per capita (ponizej 5,5 tys.
USD), wzglednie duzym odsetku ludnosci wiejskiej (powyzej 70%) i duzym udzia-
le sektora rolnego w tworzeniu PKB, ale z przecigtnym rocznym tempem wzrostu
gospodarczego (powyzej 7%) przewyzszajacym ten, zaobserwowany w pozostatych
krajach ugrupowania — Laos, Kambodza, Myanmar [ASEAN 2016]'!.

Majac powyzsze na uwadze, celem artykutu jest wskazanie zmian poziomu sa-
mowystarczalno$ci zywnos$ciowej w wybranych krajach azjatyckich, z uwzglednie-
niem poziomoéw produkcji i spozycia artykulow rolno-spozywczych.

Uwagi metodyczne i material badawczy

W celu oceny poziomu samowystarczalnosci zywnosciowej w wybranych kra-
jach Azji postuzono si¢ wskaznikiem wykorzystywanym w tego typu badaniach
i analizach w Unii Europejskiej, a takze przez Organizacje Narodéw Zjednoczonych
ds. Wyzywienia i Rolnictwa (FAO)'?:

produkcja krajowa 8

SSR = 100

krajowe zuzycie

Miernik ten, wyrazony w procentach, informuje o stopniu pokrycia potrzeb we-
wnetrznych na danym obszarze (w tym przypadku w zakresie podstawowych grup
produktdw rolno-spozywezych w poszczegdlnych krajach cztonkowskich ASEAN'?)
z produkcji krajowej. Im wicksza jest wartos¢ wskaznika samowystarczalnosci, tym
mozliwosci wyzywienia ludnosci kraju z wlasnej produkeji sa wigksze.

Badaniem objgto nastgpujace grupy artykuldow rolno-zywnosciowych: zboza
podstawowe, owoce, warzywa, rosliny cukrodajne, oleje roslinne i zwierzgce, migso
wotowe, migso wieprzowe, migso drobiowe, baraning i kozing, mleko (krowie Swie-
7e), jaja oraz ryby i owoce morza.

Do analizy wybrano kraje cztonkowskie ASEAN: Brunei, Filipiny, Kambodza,
Indonezja, Laos, Malezja, Myanmar, Tajlandia, Wietnam'#. Zakres czasowy analizy,
wyznaczony dostgpnoscia danych, dotyczyt lat 2003—-2013.

19pr7ed transformacja gospodarki tych trzech krajow mialy charakter typowo surowcowo-rolniczy.
'Wworld Bank database, op.cit.

PFaostat, http://www.fao.org/faostat/en/#data/FBS [dostegp: 01.12.2017].

Bpotrzeby wewnetrzne nalezy rozumieé jako tzw. zuzycie krajowe produktow rolniczych (bez wzgle-
du na ich pochodzenie). Pojgcie zuzycia rozumie sig jako spozycie zywnosci, przetworstwo na cele nie-
konsumpcyjne, straty, a w przypadku produkcji ro§linnej rowniez to, co zostato przeznaczone na pasze
oraz siew. Nalezy wigc mie¢ na uwadze, ze wskaznik samowystarczalno$ci nie obrazuje bezposrednio
poziomu zaspokojenia potrzeb zywnosciowych kraju.

147 uwagi na brak danych Singapur nie zostal uwzgledniony w badaniu.
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Wyniki badan

Dla wigkszosci krajow azjatyckich priorytetem jest osiagnigcie samowystar-
czalnosci zywnos$ciowe] zakresie zboz, zwhaszcza ryzu'>. Jest to dlatego istotne,
ze w skali §wiatowej z tego ugrupowania pochodzi 28% produkcji ryzu, a 1/3 po-
wierzchni globalnych upraw tego zboza przypada na jego kraje cztonkowskie'.
W strukturze uprawy zb6z w krajach ASEAN ryz stanowi od 60 (Filipiny) do 90%
(Birma). Jednocze$nie ugrupowanie to jest jednym z najwigkszych Swiatowych
konsumentoéw ryzu (tab. 1). Na mieszkancow tego regionu tacznie przypada nieco
ponad 20% globalnego spozycia ryzu, ktory w strukturze konsumpcji wszystkich
zb6z mieszkancow ASEAN!” stanowi $rednio 75% [obliczenia wiasne na podsta-
wie danych z bazy Faostat]. W latach 2003-2013 $rednie spozycie tego zboza na
osobg wyniosto od 74 (Brunei w 2003 r.) do 163 kg (Laos w 2005 r.) — tabela 2.
Byt to poziom kilkunastokrotnie wyzszy w porownaniu z USA czy UE [obliczenia
wlasne na podstawie danych z bazy Faostat]. Przyczyn takiego stanu rzeczy na-
lezy szuka¢ w uwarunkowaniach kulturowych, politycznych i gospodarczych tego
regionu [Dawe 2013]. W zakresie samowystarczalnosci zywnosciowej, znaczne
nadwyzki krajowej produkcji ponad krajowe zuzycie tego produktu rolno-zyw-
nosciowego charakteryzowaty Tajlandi¢ i Wietnam (tab. 3). Co prawda wzgled-

Kryzys zywno$ciowy z lat 20072008 ujawnit niejednoznacznoéé polityki krajowej dedykowanej bez-
pieczenstwu zywnosciowemu w ASEAN. Podczas gdy niektore kraje skorzystaty na rosnacych cenach
ryzu, sprzedajac nadwyzki tego towaru na rynkach zagranicznych (np. Tajlandia, Wietnam), inne jak
Filipiny musialty zmierzy¢ sig z szybkim pogorszeniem krajowego bezpieczenstwa zywnosciowego [Me-
rzeda-Mtynarska 2017]. W kwestii samowystarczalno$ci zywnosciowej kraje cztonkowskie skupiaja sig
glownie na stronie produkcyjnej. W odniesieniu do ryzu wachlarz wykorzystywanych narzedzi jest sze-
roki. Poza dziataniami o charakterze inwestycyjnym (np. nawadnianie) stosuje si¢ m.in. wsparcie cenowe
czy doptaty do srodkéw produkeji (kraje bedace importerami netto ryzu — Indonezja, Filipiny, Male-
zja), zakazy, licencjonowanie, a nawet ,,blokowane” pewnego wolumenu produkcji (w krajach bgdacych
eksporterami netto ryzu: Tajlandia, Wietnam, Kambodza i Laos). Indonezja pelna samowystarczalnos¢
w zakresie zboz (ryz, kukurydza, soja) zamierza osiagna¢ do 2017 roku, a w zakresie wolowiny i cukru
— do 2019 roku. W Malezji celem jest samowystarczalno$¢ w zakresie ryzu na poziomie 90%. Z kolei
w Wietnamie odpowiednie dziatania maja zapewni¢ utrzymanie wzrostu wydajnosci produkcji ryzu na
poziomie 2,5% rocznie do 2020 roku [OECD 2017]. Nalezy podkresli¢, ze w celu zwigkszenia bezpie-
czenstwa zywnosciowego ASEAN wspolpracuje takze na poziomie regionalnym. W 2003 roku z inicja-
tywy ASEAN, Chin, Japonii i Korei Poludniowej powstat projekt pilotazowy, tzw. rezerwa ryzowa Azji
Wschodniej (ang. East Asia Emergency Rice Reserve), ktory w 2012 roku przerodzit si¢ w ASEAN Plus
three Emergency Rice Reserve (APTERR). W ramach tego ostatniego programu 13 krajow zobowiazato
si¢ tacznie zgromadzi¢ 787 tys. t ryzu dostgpnych dla cztonkéw w sytuacjach nadzwyczajnych (np. cyklo-
ny, powodzie). To przedsiewziecie wspierane jest przez System Informacji na rzecz Bezpieczenstwa Zyw-
nosciowego (ASEAN AFSIS), majacy za zadanie gromadzenie, analizowanie i rozpowszechnianie w$rod
czlonkow informacji dotyczacych bezpieczenstwa zywnosciowego [Briones 2011, Belesky 2014].
16Fa0stat, op.cit.

W poszczegdlnych krajach czlonkowskich ta struktura konsumpciji jest zblizona. Najwiceej, bo po-
nad 90% wszystkich konsumowanych zbdz, przypada na ryz w Birmie i Kambodzy, z kolei wzglednie
najmniej spozywaja go konsumenci malezyjscy — stanowi on nieco ponad 50% wszystkich zb6z [obli-
czenia wlasne na podstawie danych z bazy Faostat].
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nie wigksza dynamika charakteryzowato si¢ spozycie ryzu w tych krajach, wzrost
wolumenu produkcji w 2013 roku do poziomu 29,4 min t w Wietnamie (o 27%)
i 24 min t w Tajlandii (0 22%) pozwolit jednak pokry¢ zapotrzebowanie krajowe
na poziomie znacznie przekraczajacym 100% (tab. 1, 3). Warto zaznaczy¢, ze oba
kraje wraz z Indonezja na przestrzeni analizowanego okresu odpowiadaty za bli-
sko 70% podazy ryzu w catym ugrupowaniu'®. Ta ostatnia na koniec 2013 roku
produkowata 47,5 min t ryzu. Bylto to o 35% wigcej niz dekadg wczesniej, co po-
zwolito pokry¢ zapotrzebowanie krajowe w 101,4%. Warto zaznaczy¢, ze Indone-
zja nalezy do najwigkszych producentéw ryzu na $wiecie (na przestrzeni analizo-
wanych lat pochodzilo z tego kraju $rednio 9% globalnej podazy) i rownoczesnie
w przypadku tej grupy asortymentowej jest jej importerem netto (w ujgciu warto-
$ciowym i ilosciowym) [obliczenia wlasne na podstawie danych z bazy Faostat]'’.
Taki stan rzeczy jest spowodowany z jednej strony przez samych rolnikow i ich
nieoptymalne techniki produkcji?® (cho¢ i te ulegaja poprawie), a z drugiej przez
wzglednie duze spozycie ryzu przypadajace na mieszkafica?' — w 2013 roku $red-
nioroczny poziom konsumpcji w ujeciu per capita byl wyzszy niz w 2003 roku
0 6,3% 1 wynosit 134,6 kg. W badanym okresie wigksze spozycie ryzu w skali roku
zaobserwowano jedynie wsrod mieszkancow Wietnamu i Laosu (tab. 2).

Z kolei, niewielki deficyt w produkcji ryzu (ksztattujacy si¢ na poziomie 1—
—10%) w poszczegblnych latach zaobserwowano na rynkach pozostatych krajow
azjatyckich. Wyjatek stanowito Brunei, gdzie w 2013 roku zuzycie ryzu przekra-
czalo wewngtrzna produkcjg o 43 tys. t (wobec 35 tys. t w 2003 r.), a wskaznik
samowystarczalno$ci zywnosciowej nie przekroczyt 3%. Rynek malezyjski rowniez
charakteryzowat si¢ niedoborem podazy ryzu. Produkcja krajowa na przestrzeni lat
pokrywata tam zapotrzebowanie wewngtrzne od 60 do 76%. O ile jednak produkcja
tej grupy asortymentowej wzrosta w badanym okresie o 15%, osiagajac w 2013 roku
poziom ponad 1,7 min t (tab. 1), o tyle wigksza dynamike zaobserwowano w odnie-
sieniu do zuzycia (wzrost o 46%), spowodowang gtdwnie wzrostem spozycia tego
zboza (konsumpcja ryzu stanowita srednio 85% zuzycia). W 2013 roku przecigtny
Malezyjczyk spozywal bowiem 81,25 kg ryzu. Bylo to o 6 kg wigcej niz w 2003 ro-

180ba kraje sa zaliczane do najwickszych eksporterow ryzu na $wiecie, a ich taczny udziat w globalnej pro-
dukeji tego zboza ksztaltuje si¢ na poziomie 10% [obliczenia wiasne na podstawie danych z bazy Faostat].
YImport wystepuje glownie z uwagi na konieczno$é utrzymywania rezerw ryzu na odpowiednim pozio-
mie (1,5-2 mIn t). O ile jednak w 2003 roku ksztaltowat si¢ on na poziomie 1,6 min t, o tyle w 2013 roku
import wynidst 0,47 mln t. W latach 60. i 70. XX wieku indonezyjski import ryzu stanowil odpowiednio
101 15% $wiatowego importu tego zboza.

200koto 90% produkcji ryzu na rynku Indonezji pochodzi z matych gospodarstw rolnych, ktérych po-
wierzchnia nie przekracza 0,8 ha [Lowder i in. 2014, Indonesia Investments 2017].

2IW celu zapewnienia samowystarczalno$ci zywnosciowej podejmowane sa kroki majace na celu ogra-
niczenie spozycia ryzu wsérod mieszkancow, takie jak kampania ,,jeden dzien w tygodniu bez ryzu”
(ang. ,,one day no rice”), oraz kampanie promujace konsumpcj¢ innych zb6z [Jakarta Globe 2012].
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ku, ale o kilkadziesiat kilograméw mniej niz przypadato $rednio na mieszkancow
w pozostatych krajow cztonkowskich ASEAN (tab. 2).

Warto zwréci¢ tez uwagg na rynek pszenicy, w odniesieniu do ktoérej krajowa
produkcja praktycznie nie wystepuje®?, a rosnie za to jej zuzycie generowane przede
wszystkim przez zapotrzebowanie na cele konsumpcyjne rosnace wraz ze wzrostem
liczby ludnosci w regionie?>. Na przestrzeni analizowanych lat spozycie pszenicy
w catym ugrupowaniu stanowito 10-11,5% wszystkich spozywanych zbdz i stale
rosto [obliczenia wtasne na podstawie danych z bazy Faostat]. Relatywnie naj-
wigcej tego zboza w ujeciu per capita spozywal mieszkaniec Malezji—w 2013 ro-
ku byto to nieco ponad 51 kg (o 4% wigcej niz w 2003 r.). Z kolei najbardziej
dynamiczny wzrost konsumpcji pszenicy per capita w analizowanym okresie od-
notowano w Wietnamie (o 100%, do poziomu 10,5 kg w 2013 r.) — tabela 2.

Wzglednie niewielkie niedobory produkcji zaobserwowano na rynkach
owocow 1 warzyw w wigkszosci krajow cztonkowskich ASEAN. Poziom sa-
mowystarczalno$§ci w przypadku obu grup asortymentowych ksztaltowat sig
w analizowanym okresie powyzej 90%24, co jest miedzy innymi efektem wzrostu
spozycia tych produktow. Najwigksza dynamika konsumpcji owocow w ujeciu per
capita w analizowanym okresie odnotowano w Laosie. W 2013 roku mieszkaniec tego
kraju spozyt srednio 82 kg tej grupy asortymentowej — o0 65% wigcej niz w 2003 ro-
ku. Byto to jednocze$nie m.in. ponad trzykrotnie wigcej niz w 2013 roku skon-
sumowal obywatel Kambodzy, ale o 20 kg mniej niz Filipinczyk (tab. 2). Z kolei
w odniesieniu do warzyw najszybciej (niemal dwukrotnie) wzrosto spozycie w ujgciu
per capita w Wietnamie (o 72%) i w Malezji (0 92%). W tym ostatnim kraju na po-
glebienie braku samowystarczalno$ci w przypadku owocow az o 27 p.p. (najwigkszy
spadek sposrod badanych krajow, z 89 do 60%) wplyw miat takze odnotowany 35%
spadek produkcji do poziomu 0,8 min t (konsekwencja suszy)®> — tabela 1. Warto
zwrécic¢ tez uwage na Filipiny i Tajlandig, ktore bedac najwigkszymi producentami
owocow w ASEAN (ok. 50%), osiagaly najwyzszy i znaczy stopien samowystar-
czalno$ci w zakresie tej grupy asortymentowej — w 2003 roku bylo to odpowiednio
1301 116%, w 2013 roku — 139,51 145,3%.

W calym analizowanym okresie we wszystkich krajach ASEAN wystepowat
deficyt w produkcji mleka w poréwnaniu do krajowego zapotrzebowania (tab. 3).
O ile w Birmie poziom samowystarczalno$ci w zakresie tej grupy asortymentowej

22Zboze bylo produkowane w marginalnych ilosciach (laczna podaz wyniosta od 123 tys. t
w 2003 1. do 190 tys. t w 2013 r., a jedynymi dostawcami byly Myanmar i Tajlandia).

237uzycie na cele paszowe takze jest na relatywnie wysokim poziomie, chociaz popyt moze by¢ osta-
biany przez zwigkszone uzycie substytutow (kukurydza, soja).

ZWyijatek w badanych latach stanowilo Myanmar, gdzie produkcja wewngtrzna pokrywata zapotrzebo-
wanie na owoce w 9—-18%, a na warzywa — 30-45%.

25W skali calego ugrupowania Malezja nie jest znaczacym producentem owocéw i warzyw. Na prze-
strzeni lat pochodzaca z tego kraju produkcja stanowita w przypadku obu grup asortymentowych mnie;j
niz 3% [obliczenia wlasne na podstawie danych z bazy Faostat].



K. Kita / Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnosciowej nr 121 (2018), 55-70 65

wynosit 85-95%, o tyle w pozostatych krajach nie przekraczat on 50%2°. Taki stan
rzeczy jest powodowany z jednej strony minimalna produkcja mleka, ktéra w catym
ugrupowaniu wzrosta o 80% na przestrzeni lat (do poziomu 4,8 mln t)*’, ale w skali
$wiata miata znikome znaczenie (0,6% w 2013 r.), a z drugiej — rosnaca konsumpcja
tej grupy asortymentowejzg. Pomijajac Brunei, gdzie w skali roku spozycie mleka
(ale tez 1 produktow mleczarskich) per capita wyniosto od 63 (2012 r.) do 100 kg
(2008 1.), w ASEAN jest stosunkowo niewielkie i w latach 2003-2013 wahato si¢
srednio od 3,2 (Laos) do 26 (Tajlandia) i 36 kg (Malezji) — tabela 2, podczas gdy
w UE czy USA byto to odpowiednio ponad 230 i 250 kg [obliczenia wlasne na pod-
stawie danych z bazy Faostat].

Warto przyjrzec¢ si¢ tez samowystarczalnosci w zakresie ryb i owocéw morza.
Stowarzyszenie Azji Potudniowo-Wschodniej jako ugrupowanie jest znaczacym
producentem?®” i eksporterem tej grupy asortymentowej na $wiecie — odpowiada za
blisko 17% jej globalnej podazy i 15% $§wiatowego eksportu [obliczenia wlasne na
podstawie danych z bazy Faostat]. W latach 2003-2013 niedobor w produkcji ryb
i owocoOw morza w porownaniu do krajowego zapotrzebowania zaobserwowano
w Brunei, na Filipinach, w Laosie oraz Malezji, co jest przede wszystkim efektem
wzrostu zuzycia tej grupy asortymentowej zarowno na cele konsumpcyjne, jak
i nickonsumpcyjne®® (tab. 3). Przy czym najwigkszym konsumentem tej grupy asor-
tymentowej w ujeciu per capita w ASEAN byta Malezja ($rednio 57 kg)*!, za dy-
namike wzrostu konsumpcji odpowiadaty jednak przede wszystkim Myanmar (2,5-
-krotny wzrost) oraz Indonezja (wzrost o 36%). Ta ostatnia jest liderem w zakre-
sie konsumpcji oraz produkcji ryb i owocéw morza w skali calego ugrupowania’?

26W najmniejszym stopniu produkcja krajowa zaspokaja wewngtrzne zuzycie na Filipinach
i w Malezji (tab. 3).

277, czego 90% catkowitej podazy mleka przypada na trzy kraje ugrupowania: Myanmar (37%
w 2013 r.), Indonezja (29%) oraz Tajlandia (23%).

28Wzrost konsumpcji mleka i artykutéw mleczarskich jest zastuga nie tylko wzrostu dochoddéw roz-
porzadzalnych i liczby ludnosci, ale jest tez efektem realizacji rzadowych programow promujacych
konsumpcj¢ mleka w szkotach oraz stopniowego (nastgpujacego w §lad za przeobrazeniami gospodar-
czymi) przejmowania zachodnich wzorcow konsumpcyjnych. Wedtug szacunkéw do 2020 roku kon-
sumpcja tej grupy asortymentowej bedzie rosta w tempie 3% rocznie. Oznaczatoby to, ze region Azji
Poludniowo-Wschodniej stanie si¢ jednym z jej najwigkszych $wiatowych konsumentéw i znacznie
zwigkszy zapotrzebowanie na import [Black 2016].

2Na przestrzeni lat 2003—2013 wolumen produkeji wzrést tam o prawie 50%, co bylo glownie zastuga
dziatan dywersyfikujacych hodowane gatunki (w kierunku takich, ktore ciesza si¢ duzym zaintereso-
waniem na rynkach zagranicznych) i towarzyszacej im intensyfikacji produkcji. Na dalszy rozwdj pro-
dukcji beda w przysztosci mie¢ rowniez wptyw na kwestie zwigzane z ograniczonymi zasobami wody
czy powierzchnia ziemi przeznaczanej na przyktad na towiska [OECD-FAO 2017].

30przede wszystkim na pasze oraz przetworstwo.

3'W ujeciu krajowym za$ liderem jest Indonezja. Tam spozycie per capita jest stosunkowo male
(24,9 kg), ale liczba ludnosci powoduje, ze konsumpcja ryb i owocéw morza stanowi okoto 1/3 calej
konsumpcji ASEAN [obliczenia wlasne na podstawie danych z bazy Faostat].

2Indonezja jest tez drugim po Chinach najwigkszym producentem ryb i owocow morza na $wiecie.
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(odpowiednio $rednio po 30%), a w analizowanych latach byla samowystarczalna
w odniesieniu do tej grupy asortymentowej (tab. 2 i 3).

Takze w Indonezji i Malezji zaobserwowano najwigksze nadwyzki poda-
zy olejow roslinnych — w 2013 roku wskaznik samowystarczalno$ci w tych kra-
jach wyniost odpowiednio 527 i 881% (tab. 3). Oba kraje tacznie w 2013 ro-
ku wyprodukowaly 53,3 min t olejow roslinnych®3, co stanowito ponad 91%
w skali catego ugrupowania i 32% w skali $wiatowej. Byto to tez prawie dwukrotnie
wiecej niz na poczatku badanego okresu®* (tab. 1). Nie bez znaczenia dla wysokiego
poziomu samowystarczalnosci w tym zakresie odnotowanego w Indonezji i Malezji
jest to, ze oleje roslinne (zwtaszcza olej palmowy) w strukturze ich produkcji rol-
no-spozywczej stanowity w 2013 roku odpowiednio 20 i blisko 65% [FAO-OECD
2017]. Jednoczesnie zwigkszylo si¢ tez zuzycie olejow roslinnych o blisko 27%
w Indonezji (5,9 mInt w 2013 r.) i 0 65% w Malezji (2,5 min t w 2013 1.), przy czym
W znacznym stopniu byto ono efektem wzrostu zuzycia olejéw roslinnych na cele
przemystowe (Srednio 60—75% catkowitego zuzycia).

Stopien samowystarczalnosci krajow cztonkowskich ASEAN w zakresie ro-
$lin cukrodajnych ksztattowat si¢ na stabilnym, okoto 100-procentowym poziomie
(tab. 3). Za wolumen podazy catego ugrupowania na poziomie ponad 197 min t
(2013) w 94% odpowiadaty tacznie cztery kraje: Tajlandia (50,8%), Indonezja
(17,1%), Filipiny (16,2%) oraz Wietnam (10,2%). Na t¢ czwdrke przypadato takze
ponad 90% zuzycia roslin cukrodajnych w skali ASEAN, a najwigksza jego czgs¢
stanowito ,,przetworstwo” (na konsumpcj¢ i1 produkcj¢ bioetanolu). Na przestrzeni
lat przeznaczano na nie $rednio od 83% calego krajowego zuzycia w Wietnamie do
100% w Indonezji. W tym miejscu nalezy podkresli¢, ze ASEAN jest drugim, po
Indiach, najwigkszym producentem cukru w Azji, a w ujgciu globalnym odpowiada
za 9-10% podazy, dostarczajac Srednio 17 min t tej grupy asortymentowej (z czego
10 miIn t pochodzi z Tajlandii). Jednoczesnie w skali roku konsumuje sig tam s$red-
nio 14 mln t cukru, a na jednego mieszkanca tego ugrupowania przypada od 1 kg
w Birmie przez 15 kg w Indonezji do 43 kg cukru w Malezji (tab. 2) [obliczenia wia-
sne na podstawie danych z bazy Faostat]. Znaczna czg$¢ wzrostu konsumpcji cukru
w regionie ma miejsce w czterech krajach bedacymi gtdéwnymi producentami tego
towaru i wynika przede wszystkim z rosnacego poziomu dochodéw rozporzadzal-
nych mieszkancéw oraz wzrostu liczby ludnosci.

W odniesieniu do migsa tylko Laos osiagat produkcj¢ na poziomie zaspoka-
jajacym zuzycie w zakresie wszystkich jego rodzajow, przy czym w skali regionu,

37 czego ponad 85% stanowit olej palmowy.

34Wazrost produkcji nastapit w wyniku przeksztatcenia terendéw zalesionych w grunty do uprawy pal-
my olejowej. Co prawda zmiany te przyczynity si¢ do zwigkszenia dochodéw 0sob zatrudnionych w
rolnictwie, ale nie pozostaly one bez wptywu na srodowisko naturalne. Badania pokazuja, ze w latach
1990-2010 17% nowych plantacji palmy olejowej w Malezji i 63% w Indonezji powstato kosztem bo-
gatych w bior6znorodno$¢ lasow tropikalnych (deforestacja) [Koh i in. 2011, Gunarso i in. 2013], a na
dodatek przyczynito si¢ do zwigkszenia emisji dwutlenku wegla w tym sektorze [Carlson i in. 2012].
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dostarczajac 142 tys. t, kraj ten odpowiadat jedynie za niecaty 1% produkcji migsa
ogotem (tab. 1 i1 3). Warto podkresli¢, ze w produkcji migs w ASEAN przez lata
dominowatla wieprzowina (ok. 44% w 2003 r.), a jej najwigkszymi dostawcami byty
i nadal pozostaja Wietnam ($rednio 40%) oraz Filipiny (22%), z ktorych tacznie
na koniec badanego okresu pochodzito 4,9 mln t (tab. 1). Oba kraje naleza tez do
najwickszych konsumentow tego rodzaju migsa, zarowno w ujeciu per capita, jak
i krajowym. W przeciagu dekady spozycie wieprzowiny wzrosto odpowiednio
0 63% (do 35 kg/os./rok) i niemal o 80% w Wietnamie (3,2 mln t) i 0 6% (do 18,4 g/
/0s./rok) oraz o 27% na Filipinach (do 1,8 mln t) — tabela 2. W zakresie tej grupy
asortymentowej poziom samowystarczalno$ci zywnosciowej w krajach cztonkow-
skich byt zroznicowany i ksztattowat si¢ w 2013 roku od 92,8 (Filipiny) do 102,3%
(Tajlandia) — tabele 2 1 3.

Obecnie dynamicznie rozwija si¢ produkcja migsa drobiowego stymulowana
szybkim rozwojem spoleczno-gospodarczym krajow ASEAN i podazajacym za
nim rosnacym popytem na ten rodzaj migsa. Systematyczny wzrost zuzycia migsa
drobiowego na cele konsumpcyjne w ostatnich latach w poszczegélnych krajach
ASEAN, niejednokrotnie szybszy niz wzrost produkcji, wywotat negatywne zmiany
w poziomie samowystarczalno$ci w tym zakresie (tab. 1, 2 i 3). Taka sytuacje za-
obserwowano w Kambodzy, Indonezji, Wietnamie i na Filipinach. Najszybciej kon-
sumpcja rosta w Birmie i Wietnamie — w 2013 roku w ujeciu per capita spozywano
tam odpowiednio o 162 (21,9 kg) i 125% (12,4 kg) wigcej niz dekadg wczesnie;j,
przy czym nadal bylo to o kilkadziesiat kilogramow mniej niz w Malezji (44 kg),
charakteryzujacej si¢ najwyzszym poziomem konsumpcji tej grupy asortymento-
wej w skali calego ugrupowania (tab. 2)*°. Lacznie kraje ASEAN wyprodukowaty
w 2013 roku 7,8 mln t migsa drobiowego — 0 60% wigcej niz w 2003 roku — z cze-
g0 77% tej produkcji miato miejsce w Indonezji (24%), Tajlandii (18,9%), Malezji
(18,7%) 1 Birmie (15,45%). Jednocze$nie wolumen produkcji tego rodzaju migsa
zwigkszyl swoj udzial w globalnej podazy do 7,2%.

Podsumowanie

Z przeprowadzonej analizy samowystarczalno$ci zywno$ciowej wynika, ze kra-
je cztonkowskie ASEAN charakteryzuje zrdéznicowany jej stopien w zakresie pod-
stawowych produktow rolno-zywnosciowych.

Wskaznik samowystarczalno$ci w odniesieniu do ryzu w Birmie, Indonezji, La-
osie oraz na Filipinach oscylowatl w granicach 90—100%. Znaczng nadprodukcj¢ od-

38rednia ilo§¢ spozywanego w ciagu roku miesa drobiowego per capita w Malezji jednocze$nie
byta trzykrotnie wigksza niz $rednia $wiatowa (w 2013 r. — 15 kg). Taki stan rzeczy wynika nie tylko
z rosnacych dochoddéw obywateli, ale tez z substytucji drozszej wotowiny wzglednie tanszym migsem
drobiowym oraz licznej muzutmanskiej populacji (ok. 60%) [USDA 2014].
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notowano tylko w Tajlandii i Wietnamie. Jednoczes$nie wszystkie kraje tego regionu
w badanych latach osiagaly produkcj¢ roslin cukrodajnych na poziomie zaspokaja-
jacym zuzycie tej grupy produktow.

Zaobserwowano tez, ze wzrost zamozno$ci mieszkancow krajow cztonkowskich
ASEAN stymulowany reformami gospodarczymi oraz wlaczeniem si¢ w wymiang
migdzynarodowa tych krajow przetozyt si¢ na zmiany we wzorcach konsumpcji
zywnosci. Zmiany te polegaja na wzroscie spozycia produktow pochodzenia zwie-
rzecego. Zar6wno na rynku mleka, jak i migsa za dynamiczny wzrost konsumpcji
w ASEAN w ujeciu per capita odpowiadaly Myanmar, Wietnam i Indonezja. Nadal
jednak w porownaniu do UE i USA jej poziom byt kilku- i kilkunastokrotnie niz-
szy. Jednoczesénie podczas gdy na rynku migsa w $lad za konsumpcja rosta rodzima
produkcja — co pozwolito krajom ASEAN utrzyma¢ wzglednie wysokie wskazniki
samowystarczalnosci zywno$ciowej w tym zakresie — na rynku mleka odnotowano
najwigksze niedobory produkcji. W efekcie, poza Birma, poziom samowystarczal-
nosci w odniesieniu do tej grupy asortymentowej nie przekraczat w krajach czton-
kowskich 50%.
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Changes in food self-sufficiency of selected Asian countries

Abstract: The aim of the article is to discuss changes food self-sufficiency in ASEAN coun-
tries, defined as the proportion of domestic consumption to domestic production. With re-
gard to rice, which due to historical, geographical and cultural conditions is the focus of the
governments of all member countries in ASEAN, only in Thailand, Vietnam and Cambodia
the self-sufficiency rate exceeded 100%. In turn, in all Member States, production has met
the needs of the internal markets in the field of sugar crops. Relatively biggest shortages of
production were noticed for milk. An increase in the consumption of agri-food products of
both vegetable origin and animal products was observed. But the consumption of the latter
was more dynamic. The growing demand for products of animal origin is the result of rapid
socio-economic development of ASEAN countries, followed by changes in the structure of
food consumed towards patterns observed in developed countries.
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Pozycja konkurencyjna Polski na Swiatowym rynku
zageszczonego soku jabtkowego

Abstrakt: Celembadanbyto okreslenie pozycjikonkurencyjnej Polskinarynkuzaggszczonego
sokujabtkowego w latach 2004-2015. W badaniu wykorzystano: saldo obrotow, udziat w §wia-
towym eksporcie, wskaznik ujawnionej przewagi komparatywnej (RCA) oraz indeks relatyw-
nej komparatywnej przewagi eksportu (XRCA). Zastosowane mierniki wykazaty, ze eksport
z Polski byt konkurencyjny. Saldo handlu zaggszczonym sokiem jabtkowym w latach 2004—
—2015 wzrosto. W badanym okresie zwigkszy? si¢ tez udziat Polski w §wiatowym eksporcie
soku. W latach 2004-2015 Polska miata przecigtng i silng przewage komparatywna w eks-
porcie zaggszezonego soku jabtkowego, a Chiny silna. Najsilniejsza przewage komparatyw-
na w latach 20132015 uzyskaly Motdawia i Ukraina.

Stowa kluczowe: eksport zaggszczonego soku jabtkowego, konkurencyjno$¢, pozycja kon-
kurencyjna

Kody JEL: Q13, Q17

Wstep

Konkurencyjno$¢ oznacza zdolno$¢ danego podmiotu do dostarczenia dobr
czy ushug w czasie, miejscu i formie oczekiwanej przez odbiorcg, po cenach nie
wyzszych niz oferuja inni dostawcy, ale gwarantujacych dochéd pokrywajacy przy-
najmniej koszt alternatywnego wykorzystania zasobow [Freebairn 1987]. Obecnie
badania konkurencyjno$ci prowadzone sa na sze$ciu poziomach: globalnym ($wiat),
regionalnym (grupy krajow np. UE), makro (gospodarki krajow), mezo (sektory,
branze), mikro (przedsigbiorstwa) oraz mikro-mikro (indywidualni przedsigbiorcy
czy konsumenci) [Gorynia 2009]. W ramach konkurencyjno$ci wyrdznia sig: po-
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tencjat konkurencyjny (posiadane zasoby), instrumenty konkurowania (np. cena),
przewagi konkurencyjne (zastosowane instrumenty) oraz pozycja konkurencyjna
(rezultat procesu konkurowania) [Stankiewicz 2000, Gorynia 2009]. Migdzynaro-
dowa pozycja konkurencyjna jest definiowana jako umiejgtnos¢ rywalizacji z kon-
kurentami w okreslonym czasie [Bienkowski i Sadza 2000]. Do pomiaru pozycji
konkurencyjnej ex-post stuza migdzy innymi mierniki udziatéw w handlu migdzy-
narodowym. Konkurencyjnos¢ eksportu mozna réwniez mierzy¢ poziomem kosztow
produkcji. Najmniejsze koszty (np. pracy) zapewniaja krajowi eksporterowi wigksza
konkurencyjnos¢ [Casson 1991].

Wigkszos¢ dotychczasowych prac badawczych na temat konkurencyjnosci mig-
dzynarodowej produktow zywnosciowych dotyczyta catego sektora rolnego lub po-
szczegolnych grup produktow rolnych (np. zwierzgta zywe, migso 1 podroby, zboza,
owoce, przetwory owocowe itd.). Zageszczony sok jabtkowy (ZSJ) byt rozpatrywa-
ny tacznie z innymi przetworami owocowymi lub w grupie obejmujacej jednocze-
$nie owoce §wieze i przetwory owocowe.

Konkurencyjno$¢ migdzynarodowa wylacznie zaggszezonego soku jabtkowego
byta rzadziej badana. Analiza eksport tego produktu z Chin, Polski i Niemiec z uzy-
ciem wskaznika ujawnionej przewagi komparatywnej (ang. revealed comparative
advantage — RCA) oraz udziatow rynkowych zajmowat si¢ Juan i inni [2013]. Ich
badania wykazaly, ze w latach 2005-2009 Chiny mialy najwicksza wsrdod wymie-
nionych panstw przewage komparatywna w eksporcie ZSJ oraz najwigkszy i rosna-
cy w latach 2003-2009 udziat w $wiatowym eksporcie tego surowca. W tym okresie
zmalat udziat gtdwnego, zdaniem autoréw, konkurenta, czyli Polski.

Sahinli [2013], wykorzystujac wskaznik RCA (wyznaczony na podstawie da-
nych z 2008 r.), badat konkurencyjno$¢ eksportu produktow rolnych z Turcji do UE
oraz na odwrot. Wsrod 420 produktéw znalazt si¢ rowniez ZSJ. W jego eksporcie
przewaga komparatywna wystapita zarowno w Turcji, jak i w Unii Europejskiej,
warto$¢ RCA UE byta wigksza.

Z kolei badania Kurmai [2015] koncentrowaty sig¢ na okresleniu przewag kom-
paratywnych (RCA) oraz koncentracji rynku $§wiatowego (wskaznik Herfindahla-
Hirschmana — HHI). Autorka wykazata, ze w latach 2002-2014 Chiny mialy naj-
wigksza przewage komparatywna w eksporcie ZSJ, a takze ze rynek tego produktu
(poza latami 2006 i 2010) cechowat si¢ umiarkowana koncentracja. Duza przewage
komparatywna wykazywat rowniez eksport ZSJ z Polski, Wegier, Chile, Ukrainy,
Turcji oraz Motdawii.

Rynek ZSJ znajdowat si¢ réwniez w kregu zainteresowan polskich badaczy. Bu-
gala [2014], analizujac dane odno$nie $wiatowej produkcji eksportu i importu jabtek
(2002-2014), zaobserwowata, ze uwarunkowania zewngtrze dla polskich przedsig-
biorstw wytwarzajacych ZSJ byly korzystne. Wedlug niej bariera wzrostu ekspor-
tu tego surowca moze by¢ jednak rywalizacja o jablka migdzy przedsigbiorstwami
przetworczymi a podmiotami dostarczajacymi na rynek owoce deserowe. Z kolei
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badania Kierczynskiej [2015], ukierowane na okreslenie wspotzaleznosci (korelacji)
migdzy krajowymi zbiorami jabtek, wolumenem i cenami eksportu ZSJ oraz krajo-
wymi cenami skupu jabtek przeznaczonych do przetworstwa (w latach 2004-2014),
wykazaty silny dodatni zwiazek wielkosci produkcji jabtek z wolumenem eksportu
Z8SJ oraz ujemny zwiazek cen skupu jablek zarowno z produkcja, jak i eksportem
7ZSJ. Zdaniem autorki wielko$¢ eksportu ZSJ przez Polske bedzie uwarunkowana
wielko$cig bazy surowcowej. Wzrost produkeji jabtek moze by¢ powodowany ko-
rzystnymi cenami oferowanymi sadownikom, przy czym zbyt duza podaz owocoéw
moze wptywac na oczekiwanie przez polskich importeréw ZSJ niskiej jego ceny
w eksporcie'.

Produkcja i eksport zaggszczonego soku jabtkowego maja duze znaczenie
w Polsce. Szacuje sig, ze od 40 [GUS 2013] do 60% [IERiIGZ-PIB 2016] krajowych
zbioréw jabtek przeznacza si¢ na przetworstwo, w tym gldwnie do produkcji ZSJ.
Zgodnie z szacunkami Zaktadu Ekonomiki Ogrodnictwa IERiGZ-PIB, bazujacymi
na danych GUS, oraz informacji z przedsigbiorstw przetworczych wielko$¢ krajo-
wej produkcji koncentratu jabtkowego wynosita w sezonach 2013/2014 1 2015/2016
okoto 300 tys. t rocznie. Ponad 90% krajowej produkcji ZSJ przeznaczano na eks-
port. W latach 2004-2015 udziat eksportu ZSJ w warto$ci eksportu przetwordw
owocowych z Polski stanowit od 20 do 30%. Wielko$¢ produkcji i eksportu ZSJ
jest powiazana z wielkoscia zbiorow jabtek, na ktére znaczny wptyw ma pogoda
— przyktadowo w Polsce najwazniejszym czynnikiem obnizajacym plonowanie sa
wiosenne przymrozki.

Celem niniejszych badan bylo okreslenie pozycji konkurencyjnej Polski pod
wzgledem eksportu zaggszczonego soku jabtkowego. Zidentyfikowano najwigk-
szych $wiatowych dostawcow tego produktu oraz kraje konkurujace z Polska na
gléwnym rynku jego zbytu, czyli na rynku UE. Dodatkowym celem byto porow-
nanie wynikéw badan uzyskanych przy wykorzystaniu réznych miernikoéw pozycji
konkurencyjnej ex-post.

Metody badan

Zageszczony sok jabtkowy jest produktem wystandaryzowanym o liczbie Brixa
przekraczajacej 67. W taryfie celnej jest on opisany kodem 200979. Do oceny pozy-
cji konkurencyjnej odnosnie ZSJ wykorzystano nastgpujace mierniki ex-post:

1. Saldo handlu zagranicznego (SD)

SD = Eic -1, ic
E;. — eksport produktu i z kraju c,
I, —import produktu 7 do kraju c.

Polscy producenci wykorzystuja importowany (z reguly tafszy) sok do produkeji soku przeznaczo-
nego na eksport.
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Rosnace saldo mozna interpretowac jako wzrost konkurencyjnosci eksportu
[Hybel 2002]. Dla jednorodnych produktow mozna obliczy¢ saldo w ujeciu
wartosciowym lub ilosciowym. W artykule obliczono saldo wolumenu oraz
warto$ci handlu ZSJ.

Udzial w swiatowym eksporcie (UE)

UE:EJOO%
E

w
E;. — eksport produktu i z kraju c,
E;,, — eksport produktow i w $wiecie.

Udziat kraju w $wiatowym eksporcie danego produktu jest jednym z prostszych
miernikow pozycji konkurencyjnej. Jego wzrost nalezy utozsamiaé z popra-
wa pozycji konkurencyjnej [Zawislinska 2003]. Odmienna interpretacje nada-
je si¢ udziatlowi kraju w imporcie. Udziat w eksporcie jest czgsto stosowany
w badaniach konkurencyjnosci eksportu. W przypadku analizowania jednego
produktu mozna postuzy¢ si¢ udzialem w wolumenie lub wartosci eksportu.
Wskaznik ujawnionej przewagi komparatywnej (ang. revealed comparative ad-
vantage index — RCA)

Eic . E/C
E. Ej

w w

RCA=

Ej. —eksport grupy produktow j z kraju c,

Ej,, — eksport grupy produktow j w Swiecie.

Wskaznik mierzy przewage komparatywna panstwa. Zostal on opracowa-
ny przez Balasse [1965]. Wartosci powyzej 1 §wiadcza o konkurencyjnosci
eksportu z danego kraju. W literaturze funkcjonuje wiele jego modyfikacji,
ale pierwotna wersja jest nadal czgsto stosowana. Zakres przyjmowanych
wartosci pozwala sklasyfikowa¢ kraje pod wzgledem poziomu przewagi
komparatywnej [Hinloopen 1 Marrewijk 2001]:

* 0 <RCA <1 oznacza brak przewagi komparatywnej,

* 1 <RCA <2 oznacza staba przewage komparatywna,

* 2 <RCA <4 oznacza $rednia przewage komparatywna,

* 4 <RCA oznacza mocna przewage komparatywna.

Stosowanie RCA ma ograniczenia wynikajace m.in. z braku unormowania war-
tosci [Salamaga 2013]. Zdaniem Frohberga [2000] stala podstawa wskaznika
(w przeciwienstwie do XRCA) jest zaleta przy badaniach wigcej niz jednego
kraju. Wskaznik ujawnionej przewagi komparatywnej jest jedynym z pierw-
szych 1 najczgsciej stosowanych miernikow konkurencyjnosci.

Indeks relatywnej komparatywnej przewagi eksportu (ang. revealed compara-
tive export advantage index — XRCA)
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xrea=Fie . Liemie
Eiw E Jw=iw
E;, —eksport produktu i w $wiecie,

Ejc.ic — eksport grupy produktow j z kraju ¢ bez produktu i,

Ejy,.i,, — €ksport grupy produktow j w $wiecie bez produktu i.

Indeks XRCA jest zmodyfikowana wersja RCA zaproponowana przez Voll-

ratha [Pawlak 2013]. Analizowane kraj i produkt nie sa ujmowane w sumie

ogolnej wymiany towarowej, dzigki czemu unika si¢ podwojnego liczenia.

Ma to szczegolne znaczenie podczas rozpatrywania panstw z duzym udziatem

w $wiatowym handlu [Frohberg 2000]. Warto$ci indeksu powyzej 1 wskazuja

na konkurencyjnos¢ eksportu.

Do grupy krajow konkurujacych z Polska zostaly zaliczone: Chiny, Ukraina, Turcja,
Motdawia oraz Austria. Kryterium ich doboru stanowit fakt konkurowania z Polska na
rynku unijnym — najwazniejszym pod wzgledem zbytu ZSJ wyprodukowanego w Pol-
sce. Do grupy konkurentow zaliczono kraje z duzym lub dynamicznie rosnacym udzia-
fem w imporcie tego produktu przez UE oraz Chiny, ktore sa najwigkszym $§wiatowym
producentem jabtek i ZSJ oraz znaczacym ich eksporterem. Z kolei Polska w latach
2004-2015 byta najwigkszym dostawca ZSJ na rynek unijny. Jej udzial w wolumenie
importu ugrupowania wyniost srednio 28% w latach 2013-2015 wobec 19% w latach
2004-2006. W tym czasie, uwzgledniajac pozostate kraje UE, zwigkszyl si¢ jedynie
udziat Austrii, ktory w latach 2013-2015 osiagnat 12%. W przypadku panstw pozaunij-
nych nastapit wzrost wolumenu importu ZSJ z Ukrainy (o 245%) i Motdawii (o 151%),
a jego spadek z Chin (o 83%).W latach 2013-2015 udzialy poszczegdlnych panstw
w unijnym imporcie ZSJ wynosity: Ukraina— 11%, Turcja— 7%, Moldawia — 6%, Chiny
— 3% (wobec 14% w latach 2004-20006).

Zakres czasowy badan obejmuje lata 2004-2015. W 2004 roku Polska przy-
stapita do UE i stala si¢ cze$cia Jednolitego Rynku Europejskiego, gwarantujacego
swobodny przeplyw towarow, ustug, kapitatu i ludzi. Koniec okresu badawczego
stanowi 2015 rok, ostatni, dla ktérego dostepne byly dane o wolumenie i warto$ci
handlu ZSJ dla badanych krajow. Dane o wielkos$ci i warto$ci eksportu pochodzity
z bazy UN Comtrade. Okres badawczy podzielono na cztery trzyletnie podokresy
(2004-2006, 2007-2009, 2010-2012, 2013-2015) by wyeliminowa¢ wahania wiel-
kosci eksportu wynikajace z réznic w produkceji ZSJ.

Wyniki badan

Polska w latach 20132015 sprzedawala za granicg sredniorocznie 272 tys. t
ZSJ. W stosunku do podokresu 2004-2006 wolumen eksportu wzrost o 31%, a jego
wartos$¢ 0 59% (do 383 mIn USD). Do UE w latach 2013-2015 trafito 90% wolume-
nu eksportu ZSJ z Polski.
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W latach 2013-2015 $wiatowy eksport tego produktu siggat 1,5 mint i byt
0 8% mniejszy niz w latach 2004-2006. Najwigkszym w skali $wiata dostawca byty
Chiny, ale ich eksport zmniejszyt si¢ 0 15% — z 602 tys. t w latach 2004-2006 do
509 tys. t w latach 2013-2015 (rys.). Drugim pod tym wzglgdem eksporterem byta
Polska, ktora tacznie z Chinami dostarczata na §wiatowe rynki ponad potoweg ZSJ.
W grupie 10 najwigkszych eksporterow, pod wzgledem Sredniego wolumenu sprze-
dazy z lat 2013-2015, znalazty si¢ rowniez: Ukraina, Austria, Chile, Turcja, Wegry,
Niemcy, Motdawia oraz Wtochy. Laczny udziat tych panstw osiagnat 32% $wiato-
wego wolumenu.

1200 == JKraina e Austria == Chiny

1000 Motdawia . Tu lrrja Polska

800 \/

600 /f" : N

400

200 — — —

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Rysunek 1
Eksport zageszczonego soku jabtkowego z wybranych krajow w latach 2004-2015 [tys. t]
Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych UN Comtrade.

W latach 20042015 najwigksze dodatnie saldo handlu zagranicznego ZSJ osia-
gnety Chiny (tab.), od 2007 roku nastgpowato jednak systematyczne jego ogranicze-
nie. Powodem byl wzrost konsumpcji wewngtrznej [Nosecka i in. 2012]. Eksport
netto tego produktu z Polski w latach 2013-2015 (188 tys. t) byl o 4% wigkszy
w porownaniu z wielko$ciami z lat 2004-2006. Znacznie wigkszy przyrost wolu-
menu eksportu netto w badanym okresie wystapit w Moldawii (o 169%) oraz na
Ukrainie (0 536% w stosunku do wynikow z lat 2008-2009, dla ktérych dostgpne sa
dane dla tego kraju). W Turcji wolumen eksportu netto wzrdst o 12%.

Austria (podobnie jak Niemcy) w rzeczywistosci jest importerem netto ZSJ
w ujeciu ilosciowym, ale jej ujemne saldo zmniejszyto si¢ w badanym okresie
z 43 tys. do 10 tys. t. Kraj ten jest siedziba korporacji o globalnym zasiggu w pro-
dukcji i handlu zaggszczonymi sokami owocowymi. Posiadaja one zaktady wytwor-
cze w wielu krajach, w tym w Polsce. Wytworzony w nich ZSJ jest eksportowany
bezposrednio z kraju produkcji, a tylko w czgsci trafia do Austrii. Przez caty badany
okres Austria miata nadwyzke w wartosci wymiany zagranicznej ZSJ, co przy jed-
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noczesnym deficycie handlowym w ujeciu iloSciowym $wiadczy, ze w kraju tym
ceny eksportu przewyzszaty ceny importu.

Umocnita si¢ pozycja Polski na rynku §wiatowym ZSJ, gdyz migdzy podokre-
sem 2004-2006 a 2013-2015 jej udzial w wolumenie globalnego eksportu tego pro-
duktu wzroést o 5 p.p., osiagajac 18% (tab.), a w wartosci eksportu — o 1 p.p. Ro6znice
w tych przyrostach na niekorzy$¢ wartoSci oznaczaja jednak, ze ZSJ sprzedawany
z Polski staniat. Tylko udziat Ukrainy w wolumenie $wiatowego eksportu zwigkszyt
si¢ bardziej niz udziat Polski, osiagajac w latach 2013-2015 7% wobec 1% w latach
2007-2009.

Tabela
Mierniki pozycji konkurencyjnej wybranych krajow eksporteréw ZSJ w latach 2004-2015

Kraj 2004- 2007- 2010- 2013- 2004- 2007- 2010- 2013

-2006 -2009 -2012 -2015 -2006 -2009 -2012 -2015

Saldo obrotow
x wolumen [tys. {] warto$¢ [min USD]
Austria -43 -43 -12 -10 2 " 1 22
Chiny 601 836 660 509 458 998 978 696
Polska 181 157 148 188 221 240 277 324
Motdawia 15 17 21 40 12 22 27 38
Turcja 45 28 42 50 40 51 84 83
Ukraina 0 16 49 103 0 18 82 157
Udziat w eksporcie Swiatowym [%)]
Austria 6 5 5 5 8 8 6 6
Chiny 37 50 42 34 32 44 41 33
Polska 13 1 13 18 17 13 14 18
Motdawia 1 1 1 3 1
Turcja 3 2 3 4 3 2
Ukraina 0 1 4 7 0 1
Wskazniki przewag komparatywnych

x RCA XRCA
Austria 2,6 2,7 2,6 2,8 44 44 42 42
Chiny 57 57 57 6,3 451 46,1 38,5 34,9
Polska 4,0 3,3 3,7 44 10,3 6,5 8,5 9,8
Motdawia 43 5,1 57 7,0 15,6 245 474 89,5
Turcja 31 25 29 34 59 43 51 6,2
Ukraina b.d. 29 53 6,8 b.d. 75 29,1 58,3

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych UN Comtrade.
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Udzial Motdawii w wolumenie $wiatowego eksportu ZSJ w badanym okresie
zwigkszyt si¢ o 2 p.p., a Turcji o 1 p.p., zmalal on w Chinach i Austrii. Chiny w la-
tach 2007-2009 dostarczaty 50% ilo$ci tego produktu, a w latach 20132015 juz tyl-
ko 34%. Mniejszy udziat Chin i Moldawii w warto$ci niz w wolumenie $wiatowego
eksportu $wiadczy, ze kraje te oferowaty ZSJ po cenach nizszych niz inne kraje.

Zgodnie z obliczonymi warto$ciami wskaznika RCA (tab.), Polska w latach
2007-2009 1 2010-2012 miata przecigtna, a w latach 2004—2006 oraz 20132015 silna
przewaga komparatywna. W latach 2007 oraz 2010, na skutek anomalii pogodowych,
zebrano w kraju stosunkowo mniej jablek, co wplyngto na wzrost ich cen. Przetozyto
si¢ to na zwigkszenie kosztow wytwarzania ZSJ, co stanowito gléwna przyczyng po-
gorszenia konkurencyjnosci eksportu w podokresach 2007-2009 1 2010-2012.

Chiny przez caty okres zdotaty utrzymac silna przewage komparatywng w eks-
porcie ZSJ, a wskaznik RCA dla lat 2013-2015 osiagnatl warto$¢ 6,3 wobec 5,7
we wczesniejszych podokresach. Najwigcksze przewagi komparatywne (wedhug
warto$ci XRCA) odnotowano w Chinach w podokresie 2007-2009, ale w nastgp-
nych latach si¢ zmniejszyty.

Zaobserwowano sukcesywnie rosnace przewagi komparatywne Moldawii oraz
Ukrainy w eksporcie ZSJ. W latach 2013-2015 kraje te, zgodnie z miernikami RCA
oraz XRCA, dysponowaty najwigkszymi przewagami. Z kolei wartosci RCA dla
Turcji 1 Austrii wskazywaly na przecigtng przewage komparatywna tych krajow
w latach 2004-2015.

Przy wykorzystaniu r6znych miernikoéw pozycji konkurencyjnej uzyskano na-
stepujace wyniki analiz:

* Analiza salda obrotéw zagranicznych ZSJ: niewielki wzrost pozycji konkuren-
cyjnej Polski i Turcji, a znaczacy Ukrainy i Motdawii. Pozycja Chin ulegta po-
gorszeniu.

* Analiza udzialow w §wiatowym eksporcie ZSJ: na rynku najbardziej wzrosta
pozycja konkurencyjna Ukrainy i Polski; w mniejszym zakresie poprawita si¢
pozycja Motdawii oraz Turcji, a Chin spadta.

* Analiza przewag komparatywnych: najbardziej konkurencyjny byt eksport
z Chin, Ukrainy i Moldawii; pozycja konkurencyjna Motdawii i Ukrainy mierzo-
na RCA oraz XRCA rosta (w latach 2013-2015 panstwa te uzyskaty najwyzsza
pozycje konkurencyjna). Wartosci RCA dla Chin w latach 2013-2015 wskazaly
na zwigkszenie, a XRCA na zmniejszenie przewag komparatywnych. Przewaga
Polski (RCA) wahata si¢ migdzy $rednia i mocna bez wyraznej tendencji.

Podsumowanie i wnioski
W latach 2013-2015 eksport netto ZSJ z Polski zwigkszyt si¢ w stosunku do lat

2004-2006 o 4% pod wzgledem wolumenu i 0 47% pod wzgledem wartosci. Udziat
kraju w wielkos$ci §wiatowego eksportu wzrést o 5 p.p., a w wartosci o 1 p.p. Polska
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uzyskata przecigtna w latach 2007-2019 12010-2012 oraz silng w latach 2004-2006
12013-2015 przewage komparatywna.

Badania wlasne wykazaty, ze w latach 20042015 eksport ZSJ z Polski byt kon-
kurencyjny. Rosta jednak systematycznie pozycja konkurencyjna Ukrainy i Motda-
wii, ktore w najblizszych latach moga sta¢ si¢ gtbwnymi rywalami Polski na rynkach
zagranicznych tego produktu. Moze to spowodowa¢ spadek wielkosci polskiego
eksportu lub/i cen eksportu ZSJ, co przetozy si¢ na ceny uzyskiwane przez produ-
centow jabtek w kraju. Konkurencja ze strony Chin i Turcji na rynku unijnym miata
dla Polski mniejsze znaczenie i zaktadajac utrzymanie sig tendencji z lat 2004-2015,
taki stan powinien trwac przez najblizsze lata.

Odmienne wyniki badan uzyskane przy wykorzystaniu réznych miernikow po-
twierdzaja konieczno$¢ stosowania jednoczesnie kilku miar do okreslenia pozycji
konkurencyjnej i poréwnania uzyskanych wynikow przed formulowaniem wnio-
skéw o konkurencyjnosci eksportu.

Otrzymanych wnioskéw nie mozna odnosi¢ do sytuacji gospodarstw produku-
jacych jabtka przeznaczone do przetworstwa. Nizsze ceny ZSJ sa narz¢dziem kon-
kurowania eksporteréw tego produktu, ale jak wskazuja wezesniejsze badania, moga
by¢ zwiazane z nizszymi cenami oferowanymi sadownikom. Sektor ZSJ to nie tylko
przedsigbiorstwa wytwarzajace i eksportujace ZSJ, ale takze gospodarstwa sadow-
nicze uprawiajace jabitka.
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Competitive position of Poland on the global market of apple concentrated
juice

Abstract: The aim of the study was to establish the competitive position of Poland on the
market of apple juice concentrate in the years 2004—20015 and compare it with the position
of competitors. The research used the trade balance, share in the word exports, revealed com-
parative advantage index (RCA) and revealed comparative export advantage index (XRCA).
In the analyzed period Poland was the second biggest exporter of apple juice concentrate in
the world, preceded only by China. The applied measures showed that export from Poland
was competitive. The trade balance of apple juice concentrate from Poland increased in the
years 2004-2015. In the analyzed period Poland’s share in international export increased
as well. The revealed comparative export advantage index showed that in years 2004-2015
Poland had an average and strong comparative advantage in apple juice concentrate exports,
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while China’s comparative advantage was strong. The strongest comparative advantage in
years 2013-2015 was obtained by Moldova and Ukraine.

Key words: export of apple concentrate juice, competitiveness, competitiveness position
JEL classification: Q13, Q17
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Dostepnos¢ dziczyzny na polskim rynku w kontekscie potrzeb
konsumentow

Abstrakt: Dziczyzna, mimo ze ma duza warto$¢ odzywcza, pojawia si¢ w diecie Polakoéw
sporadycznie. Czynnikami ograniczajacymi zainteresowanie konsumentéw dziczyzna sa
przede wszystkim ograniczona dostgpno$¢ migsa dzikich zwierzat w punktach handlowych
oraz wysokie ceny migsa i wyroboéw z dziczyzny. W pracy wykorzystano wyniki badania
jakosciowego prowadzonego metoda CATI w grupie 450 0sdb spozywajacych dziczyzng.
Wykazano, ze dostepnos¢ dziczyzny (zarowno fizyczna, jak i ekonomiczna) wplywa na za-
interesowanie konsumentoéw tego rodzaju migsem. Na polskim rynku obserwuje si¢ poprawe
dostgpnosci fizycznej dziczyzny. Wysokie ceny migsa nadal stanowia istotna barierg ograni-
czajaca zainteresowanie konsumentéw dziczyzna.

Stowa kluczowe: dziczyzna, konsumpcja dziczyzny, dostgpnos¢ dziczyzny, potrzeby kon-
sumentow
Kody JEL: D12, Q13

Wstep

Rynek produktow zywnosciowych odgrywa istotna role w gospodarce Polski.
W odpowiedzi na zmieniajace si¢ potrzeby konsumentoéw preznie rozwijaja si¢ po-
szczegolne sektory tego rynku, szczegolnie zywnosci wygodnej czy ekologicznej.
Jednym z istotnych aspektow charakteryzujacych rynek spozywczy jest dostgpnosé
zywnos$ci. Moze by¢ ona postrzegana wielowymiarowo. Z perspektywy bezpieczen-
stwa zywnosciowego kraju mozna wyrdzni¢ dostepno$¢ ekonomiczng oznaczajaca,
ze jednostki w najgorszej sytuacji materialnej sa w stanie zaspokoi¢ podstawowe
potrzeby zywieniowe, oraz dostgpnos$¢ fizyczna zywnosci interpretowana jako do-
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stateczna podaz zywnosci [Mikuta 2012]. W interpretacji konsumentdw dostepnosé
jest postrzegana w sposob bardziej uproszczony i moze odnosic si¢ zarowno do gru-
py produktow, jak i konkretnego wyrobu. Dostepnos¢ fizyczna oznacza wigc obec-
nos$¢ produktu na potkach sklepowych w odpowiadajacej oczekiwaniom konsumen-
ta ilodci, roznorodnos$ci, miejscu i czasie. Dostgpno$¢ ekonomiczna oznacza zas, ze
sytuacja materialna konsumenta pozwala mu na nabycie danego produktu za jego
ceng rynkowa bez narazania swojego statusu materialnego na uszczerbek.

Dostegpno$¢ produktéw moze w znaczacy sposdb modyfikowaé zachowana na-
bywcze konsumentdéw. Duza dostgpnos¢ produktow wywotuje poczucie bezpieczen-
stwa, zniechgca do szukania produktoéw alternatywnych. Mata dostgpno$¢ moze zas$
wywotywac¢ u konsumentéw uczucie niepokoju, zagrozenia. Moze takze ona skta-
nia¢ do poszukiwania nowych rozwiazan i produktow, a w niektorych przypadkach
moze catkowicie zniechgci¢ do wybory danego produktu nawet wtedy, gdy ponow-
nie bedzie go duzo na rynku.

Dostepno$¢ dziczyzny jest istotnym czynnikiem wplywajacym na zaintereso-
wanie nig polskich konsumentéw migsa. Jak donosza Nagalska i Rejman [2014],
glowne aspekty zniechgcajace konsumentow do zakupu dziczyzny to wysoka cena
i trudnosci w dotarciu do zréznicowanego asortymentu. Mata dostepnos¢ dziczyzny
(zarébwno ekonomiczna, jak i fizyczna) nie zagraza bezposrednio bezpieczenstwu
zywno$ciowemu kraju, ale nie pomaga w popularyzacji konsumpcji tego rodzaju
migsem. Warto podkresli¢, ze jest to niepozadane, gdyz dziczyzna jest migsem o du-
zej wartosci odzywczej. Dotychczas prowadzone badania potwierdzaja pozytywny
wplyw dziczyzny na zdrowie cztowieka, co jest szczegdlnie istotne w $wietle badan
epidemiologicznych donoszacych o stale wzrastajace liczbie 0sob zapadajacych na
choroby dietozalezne, choroby uktadu krwiono$nego czy otytosc.

Cel i metody badawcze

Celem niniejszego opracowania jest okreslenie, w jakim zakresie podaz dziczy-
zny na polskim rynku odpowiada deklarowanym w badaniach ilo$ciowych potrze-
bom i oczekiwaniom konsumentow.

W pracy wykorzystano dane pochodzace z badania iloSciowego prowadzone-
go w 2016 roku w grupie oséb deklarujacych spozywanie migsa dzikich zwierzat
obecnie lub w przesztosci. Badanie realizowano metoda wywiadow telefonicznych
wspomaganych komputerowo — CATI (ang. computer-assisted telephone interview-
ing). Grupe badana stanowity osoby w wieku powyzej 25. roku zycia. Dolna granice
wieku wyznaczono na podstawie raportoéw demograficznych publikowanych przez
Gloéwny Urzad Statystyczny jako wiek, w ktorym jednostka zaktada wtasne gospo-
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darstwo domowe i sama podejmuje decyzje zakupowe. Gorna granica wieku nie
zostala okre$lona. Badanie przeprowadzono w 16 wojewddztwach, proporcjonalnie
do liczby ich mieszkancow. Struktura grupy badawczej zostata przedstawiona w ta-
beli 1.

Kwestionariusz wywiadu zawierat pytania dotyczace zwyczajow zakupowych
konsumentow, migdzy innymi: preferencji konsumentow w odniesieniu do wyboru
miejsca zakupu dziczyzny, rodzaju kupowanego migsa, formy wybieranych produk-
tow czy ich stopnia przetworzenia. Konsumenci udzielali odpowiedzi w skali od 1
do 5, gdzie 1 oznaczato miejsce lub produkt najrzadziej wybierany, a 5 — wybiera-
ny najczesciej. Wyniki badania ilosciowego skonfrontowano z danymi charaktery-
zujacymi polski rynek dziczyzny pochodzacymi z obserwacji prowadzonych przez
autorow badania w pierwszym kwartale 2017 roku. Zakres obserwacji obejmowat
analiz¢ mozliwo$ci zakupu dziczyzny w Polsce i jej obecnosci w punktach sprzeda-
zy, a takze charakterystyke cenowa rynku.

Tabela 1
Charakterystyka demograficzno-spoteczna badanej populaciji (N = 450)

Kryterium | N %
Wiek
25-34 lat 167 37
35-44 lat 122 27
45-54 lat 1M 25
> 55 lat 50 "
Miejsce zamieszkania
Miasto 246 55
Wie$ 204 45
Wyksztatcenie
Podstawowe 1 2
Srednie/zawodowe 348 77
Wyzsze 91 20
Status materialny
Pieniedzy brakuje nawet na podstawowe potrzeby 3 1
Pieniedzy wystarczy na podstawowe potrzeby, ale nie sta¢ nas na wigksze wydatki 19 4
Sta¢ nas na wszystko, ale wieksze zakupy musimy planowac 175 39
Sta¢ nas na wszystko i cze$¢ srodkéw mozemy oszczedzi¢ 76 17
Trudno powiedzie¢ 177 39

Zrodto: Badanie wiasne.
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Wyniki i dyskusja

Dostepnos¢ fizyczna dziczyzny

Polscy konsumenci jasno okreslili swoje preferencje w odniesieniu do dziczy-
zny. Osoby spozywajace dziczyzng zakupu tego rodzaju migsa dokonuja najczesciej
w sklepie migsnym niespecjalistycznym. Blisko 58% respondentow deklaruje naby-
wanie dziczyzny w punktach oferujacych wiele rodzajow migs, nie tylko dziczyzng.
Doktadnie 21% badanych zadeklarowato, ze migso dzikich zwierzat najcze¢sciej na-
bywa w specjalistycznych punktach ukierunkowanych wylacznie na sprzedaz mig-
sa 1 wyrobow z dziczyzny oraz plodow runa lesnego. Mieszkancy miast stanowili
54% tej grupy. Ponad potowie respondentow ,,zdarza sig” korzystaé z oferty sklepow
z dziczyzna, choc nie jest to ich pierwszy wybor. Osoby w ogoéle nie korzystajace
ze sklepdw specjalistycznych to w 58% mieszkancy miast. Otrzymane wyniki wska-
Zuja, ze miejsce zamieszkania nie ogranicza znaczaco dostepu do miejsc zakupu
dziczyzny. Nie wykazano zalezno$ci istotnej statystycznie migdzy miejscem za-
mieszkania respondentdow a najczgsciej wybieranym miejscem zakupu dziczyzny.
Warto podkresli¢ znaczenie punktow specjalistycznych w strukturze sektora podazy
dziczyzny. Takie inicjatywy istotnie zwigkszaja dostepnos¢ dziczyzny polskim kon-
sumentom, cho¢ nadal jest ich mato i sa nierownomiernie rozmieszczone na terenie
kraju. Istota takich sklepow jest caloroczny dostep do dziczyzny w $wiezym oraz
mrozonym stanie. Sezonowos$¢ pozyskania dziczyzny wymuszona przez okreslone
w rozporzadzeniu terminy polowan na zwierzgta fowne nie ogranicza wigc dostep-
nosci dziczyzny [Rozporzadzenie 2005].

Potencjat specjalistycznych punktéw z dziczyzna dostrzega takze Panstwowe Go-
spodarstwo Les$ne Lasy Panstwowe administrujace lasami Polski. Zgodnie z ustawa
o lasach gtéwnym zadaniem PGL Lasy Panstwowe jest ,,prowadzenie trwale zréwno-
wazonej i wielofunkcyjnej gospodarki lesnej w lasach bedacych wiasnoscia Skarbu
Panstwa zgodnie z zasadami: powszechnej ochrony lasow, trwato$ci utrzymania lasow,
cigglosci i zrownowazonego wykorzystania wszystkich funkcji lasow oraz powigksza-
nia zasobow lesnych”. Pierwotna funkcja lasow jest dostarczanie pozywienia. Obecnie
prowadzona gospodarka lesna musi uwzglednia¢ réwniez ten aspekt, czego efektem sa
podejmowane przez PGL LP préby promocji konsumpcji dziczyzny w Polsce. Strategia
rozwoju PGL Lasow Panstwowych na lata 2014-2030 zaktada poprawg efektywnosci
sprzedazy dziczyzny pozyskanej w osrodkach hodowli zwierzyny Laséw Panstwo-
wych, przez co rozumie si¢ usprawnienie systemu pozyskania, skupu, transportu, prze-
chowania i handlu dziczyzna!. Dla Lasow Panstwowych oznacza to wzrost przycho-
dow dzieki wykorzystaniu naturalnych zasobdw, a dla konsumenta — tatwiejszy dostep
do polskiej dziczyzny. Dziatania obejmowa¢ maja migdzy innymi poprzez utworzenie
punktow skupu z zapleczem chtodniczym oraz kilkunastu punktow sprzedazy migsa

"Lasy Panstwowe, www.startegia.lasy.gov.pl [dostep: 30.03.2017].
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dzikich zwierzat i wyrobow z dziczyzny, a takze ptodow runa lesnego, co umozliwitoby
skierowanie dziczyzny na rynek polski (obecnie wigkszo$¢ dziczyzny skupowana jest
przez firmy prywatne i kierowana na eksport). Pilotazowe punkty sprzedazy bezposred-
niej beda zlokalizowane na obszarach duzych miast, cho¢ badania dowodza, Ze szansa
konsumpcji dziczyzny jest o 54% mniejsza u 0s6b zamieszkujacych tereny wiejskie niz
w przypadku mieszkancow miast [Kwiecinska i1 in. 2017]. Wsréd zadan okres$lonych
w strategii rozwoju znajduje si¢ takze prowadzenie akcji informacyjno-marketingo-
wej promujacej program wsrod spoleczenstwa (reklamy TV, prasowe, foldery, udziat
w targach lowieckich itp.). Warto jednak podkresli¢, ze osoby funkcjonujace w sek-
torze podazowym branzy dziczyzny wskazuja, ze sposob promocji dziczyzny w me-
diach nie jest dostosowany do mozliwosci odbiorcow w odniesieniu do miejsc pu-
blikacji materiatdéw czy godzin audycji. Konieczne wydaje si¢ zatem usprawnienie
dziatan promocyjnych.

Dla 0s6b zwiazanych z towiectwem zdobycie informacji na temat pozyskania
dziczyzny nie stanowi problemu. Warto zaznaczy¢, ze zgodnie z prawem towieckim
mysliwy moze odda¢ tuszg upolowanego zwierzecia do skupu albo pozyskac ja (naj-
czg$ciej wykupi¢) na wlasny uzytek [Ustawa 1995]. Nie ma prawa odprzedazy pozy-
skanego migsa osobom trzecim. Tuszg lub jej fragmenty moze przekazac bezptatnie.
Polscy konsumenci z tej drogi zdobycia dziczyzny korzystaja stosunkowo rzadko.
Jedynie 28% respondentéw przyznato, ze kontakt z mysliwymi utatwia dostep do
dziczyzny, 15% badanych wskazato, ze dzigki utrzymywanym relacjom z mysli-
wymi lub czlonkami ich rodzin spozywa dziczyzng czg¢$ciej. Wyniki Chardonneta
i innych [2002] oraz Bodnara i innych [2014] rowniez potwierdzaja, ze konsumenci
zwiazani z mys$liwymi wigzami rodzinnymi lub towarzyskimi spozywaja wigcej dzi-
czyzny niz osoby niemajace kontaktu z osobami polujacymi.

Podkresli¢ nalezy, ze cze¢s¢ respondentow deklarowata zakup dziczyzny od my-
sliwego, co stoi w sprzecznosci z polskim prawem i potwierdza jednoczesnie funk-
cjonowanie szarej strefy handlu dziczyzna. W Polsce obecnie zarejestrowanych jest
ponad 120 tys. mysliwych. Brak jest informacji, jaka czg$¢ tej grupy aktywnie po-
luje 1 jaki odsetek dziczyzny jest wprowadzany na polski rynek bezposrednio przez
mys$liwych. Ciekawym przyktadem sa Wegry, gdzie konsument moze zakupi¢ dzi-
czyzng bezposrednio od mysliwego. Z tej mozliwosci korzysta az 2/3 konsumentow
dziczyzny, co dowodzi zaufania, jakim darzeni sa mysliwi [Bodnar 2014].

Dla nowoczesnych konsumentéw udogodnieniem jest mozliwos¢ zakupu dzi-
czyzny za posrednictwem sprzedazy internetowej z opcja odbioru w punkcie lub
z mozliwoscia dostawy do miejsca zamieszkania. Warto podkreslic, ze sklepy inter-
netowe oferujace dostawe produktow $wiezych zapewniaja zachowanie tancucha
chtodniczego w catym procesie dostawy. Obserwacje prowadzone na polskim rynku
wskazuja, ze obecnie zakup dziczyzny oraz jej dostawe do klienta oferuje jedynie
kilkanascie firm. Czg$¢ z nich oferuje jednak dziczyzng pochodzaca z innych krajow
(gtownie Niemiec), a nie pozyskiwana w Polsce. Hipermarkety oferujace zakupy
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z dostawa do klienta dziczyzng¢ maja w swojej ofercie jedynie w wybranych okre-
sach roku, na przyktad przedswiatecznych. Analizujac dziatania w tym zakresie skle-
pow wielkopowierzchniowych, warto zwroci¢ uwagg na sklep Lidl, ktory na state
wprowadzit do swojej oferty polska dziczyzng. Co wigcej w spotach reklamowych
zwracajacych uwage na produkt podkreslane sa krajowe pochodzenie i tradycyjny
wymiar konsumpcji dziczyzny?.

Dostepnos¢ dziczyzny i jej asortyment na rynku istotnie wptywa na zaintereso-
wanie konsumentéw tego rodzaju produktem. Ograniczony asortyment i jego mala
réznorodno$¢ negatywnie wptywa na dostgpnos¢ dziczyzny, co czesto skutkuje
rezygnacja konsumenta z niej i wyborem innego rodzaju migsa [Kwieciniska 1 in.
2016b]. Kwiecinska i inni [2017] twierdza, ze zwigkszenie dostgpnosci dziczyzny
moze znaczaco wptynaé na wzrost konsumpcji dziczyzny.

Dostepno$¢ ekonomiczna dziczyzny

Wyniki badania ilosciowego pozwolity scharakteryzowac¢ zachowania nabywcze
konsumentéw dziczyzny. Warto podkresli¢, ze zakup okreslonego rodzaju, gatunku
czy formy produktu byl uwarunkowany jego dostgpnoscia w punkcie sprzedazy.
W odniesieniu do gatunku zwierzgcia konsumenci najczgsciej wybierali migso zwie-
rzyny grubej — dzika ($rednia ocen 3,14) oraz sarny ($rednia ocen 2,39), a sposrod
zwierzyny drobnej najczgsciej wybierali migso zajaca lub dzikiego krolika ($rednia
ocena 2,58). Wybierajac fragmenty tuszy, konsumenci najczesciej decydowali si¢ na
zakup poledwicy (Srednia ocen 2,98), schabu oraz szynki badz catego udzca ($red-
nia ocen dla kazdego elementu 2,84). Zainteresowaniem konsumentow cieszyty sig
takze karkowka ($rednia ocen 2,53), topatka (Srednia ocen 2,46). Tuszki zwierzyny
drobnej przy zakupie dziczyzny najczesciej byly wybierane przez 24% konsumen-
tow. W odniesieniu do stopnia przetworzenia produktu wykazano, ze konsumenci
dziczyzny réwnie czesto decyduja sie na zakup surowego migsa jak gotowych wyro-
bow z dziczyzny (40% odpowiedzi na poziomie waznosci odpowiednio 4 i 5). Zakup
produktéw przetworzonych, gotowych do spozycia w przypadku dziczyzny moze
by¢ wynikiem trudno$ci i braku umiejgtnosci przygotowania smacznej potrawy
z dziczyzny, na co zwracali uwage Kwiecinska i inni [2016a]. Jak podkresla Po-
pczyk [2012], w Polsce obecnie nie obserwuje si¢ tradycji spozywania dziczyzny,
jak to bywato przed wojna, tym samym wiedza kulinarna na temat przyrzadzania
dziczyzny rowniez zanikta.

Jak dowodzi Jezewska [1995], cena jest istotnym czynnikiem wplywajacym na de-
cyzje nabywcze konsumentow. Wplyw ten jest takze zauwazalny w odniesieniu do dzi-
czyzny, ktora konsumenci uwazaja si¢ za produkt prestizowy i drogi. W tabeli 2 przed-
stawiono poréwnanie cen migs réznego pochodzenia, uwzgledniajac gatunek zwierzegcia
oraz najczesciej wybierane przez konsumentéw dziczyzny fragmenty tuszy.

2Lidl, www.lidL.pl [dostep: 30.03.2017].
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Tabela 2
Poréwnanie cen mies réznego pochodzenia (stan na marzec 2017 r.)
Produkty konwencjonalne Produkty z dziczyzny

Rodzaj migsa [zs;;:kdg] Rodzaj migsa [2likg]
Kurczak tuszka 6,97 Bazant tuszka 45,75
Schab wieprzowy b/k 15,63 | Schab z dzika b/k 72,60
topatka wieprzowa b/k 14,81 | topatka z dzika b/k 43,63
topatka wotowa b/k 33,21  |topatka z jelenia b/k 44,67
Kietbasa podwawelska 16,25 Kietbasa z dzika 51,85
Poledwica sopocka 15,42 Poledwica z dzika pieczona 93,20
Szynka wieprzowa pieczona 29,87 | Szynka z dzika pieczona 97,93

$cd — $rednia cena detaliczna.
Zrodto: Opracowanie wiasne.

Dziczyzna (niezaleznie od fragmentu tuszy i stopnia przetworzenia) jest kilku-
krotnie drozsza niz najczesciej konsumowane w Polsce wieprzowina i drob. Wysoka
cena dziczyzny stanowi barier¢ dla znacznej czg$ci spoleczenstwa, co potwierdzaja
badania Nagalskiej i Rejman [2014]. Jednoczesnie powoduje ona, ze dziczyzna jest
postrzegana jako produkt ekskluzywny, podkreslajacy prestiz konsumenta. Co cie-
kawe, wyniki badania empirycznego wskazuja, ze jedynie co piaty respondent de-
klarowat, Ze ceny dziczyzny sa za wysokie. Rozktad odpowiedzi na trzy postawione
pytania dotyczace dostepnosci dziczyzny przedstawiono w tabeli 3.

Tabela 3

Wybrane stwierdzenia opisujace stosunek konsumenta do nabywania i konsumpcji dziczyzny

Odsetek 0sob zgadzajacych sie z danym stwierdzeniem [%]

@ ©
8 8 S
K T BN
= ] 29
. . £ EE
Stwierdzenie z S 2
N
o
s | 8| = g =
¥z |8 58 4] 8¢
0 < ') A o 7 = 1S
N o < 8_
Dziczyzna jest produktem
tatwo dostepnym, mozna jg 22 30 16 32 18 24 24 19 30 | 24
znalez¢ w wielu sklepach
Dziczyzna jest dostepna
w sklepach wytacznie 9 7 18 12 36 11 10 13 9 11
w okresach $wigtecznych
Ceny dziczyzny sg za wysokie | 28 16 21 26 36 22 24 26 19 | 22

Zrodto: Badanie wiasne.
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Na wysokie ceny dziczyzny najczesciej zwracali uwage respondenci z wy-
ksztalceniem podstawowy, a takze osoby mtode, a wigc przypuszczalnie osoby
o mniejszych dochodach.

Podsumowanie

Problem dostgpnosci dziczyzny stanowi kwesti¢ sporna. Odmienny sposob jej
postrzegania przejawiaja konsumenci oraz przedstawiciele sektora podazy. Mysliwi
wskazuja, ze ilos¢ i jakos¢ dziczyzny na polskim rynku spetniaja oczekiwania kon-
sumentow. Migso jest bezpieczne, jego spozywanie nie powoduje niekorzystnych
konsekwencji zdrowotnych. Jednoczesnie zdaniem sektora podazy, konsumenci
nie maja problemoéw ze znalezieniem miejsca zakupu pozadanego rodzaju migsa,
fragmentu tuszy czy wyroboéw z dziczyzny o okreslonym stopniu przetworzenia.
Przeprowadzone badania dowodza za$, ze konsumenci nisko oceniaja dostgpnosé
dziczyzny na polskim rynku, a podniesienie dostgpnosci i réznorodnosci asortymen-
tu moze przyczynic si¢ do zwigkszenia konsumpcji tego rodzaju migsa w przyszto-
$ci. Mala dostgpnos¢ dziczyzny stanowi jeden z glownych czynnikéw ograniczajacy
rozw0j sektora tego typu migsa w Polsce.

Dotychczas podejmowane dziatania promocyjne nie wptyngty znaczaco na do-
stgpnos¢ dziczyzny. Migso dzikich zwierzat nadal stanowi produkt trudno dostep-
ny dla przecigtnego konsumenta. Gtéwnym problemem sa wysokie ceny detaliczne
migsa i wyrobdw z dziczyzny, co przektada si¢ na mata dostepnos¢ ekonomiczna
dziczyzny. Dziczyzna moze sta¢ si¢ uzupetlieniem badz urozmaiceniem diety pol-
skich konsumentow, lecz z cata pewno$cia nie wyprze z diety przecigtnego Polaka
migs spozywanych obecnie w najwigkszej ilosci (wieprzowina, drob).
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Availability of game meat on the Polish market in the context of consumer
needs

Abstract: Game meat, despite its high nutritional value, appears in the diet of Poles sporadi-
cally. The main factors limiting consumer interest in game are limited availability of game
meat at stores and high prices of meat and game products. In the paper results of the qualita-
tive study carried out using the CATI method were presented. The study was conducted in
2016 with 450 consumers declaring eating game meat. Study shows that the physical and
economic availability of game meat affects consumer interest in its consumption. Minor im-
provement in the availability of venison in the Polish market are being observed. High prices
still seem to be a significant barrier to consumers’ interest in wild game.
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Zrodta zaopatrzenia lokali gastronomicznych na przyktadzie
produktéw nabiatowych

Abstrakt: Celem opracowania jest charakterystyka zrodet zaopatrzenia lokali gastronomicz-
nych w produkty nabiatowe z uwzglgdnieniem réznic ze wzgledu na typ lokalu gastronomicz-
nego, jego lokalizacje oraz liczbe pracownikéw. Wyniki badan ilosciowych zrealizowanych
z menedzerami lokali gastronomicznych pokazuja, ze wybor zrodta zaopatrzenia w te produkty
jest zalezny od typu placowki gastronomicznej. Restauracje maja najwickszy udziat zaopatrze-
nia w hurtowniach $wiadczacych ustuge dostawy zamowionego towaru do klienta i hurtow-
niach samoobshugowych. W barach duze znaczenie maja takze zakupy u lokalnych sprzedaw-
coéw. Dodatkowo wielkos¢ przedsigbiorstwa i lokalizacja réznicuja wybdr zrodta zaopatrzenia.
Najwigksze zroznicowanie w wyborze zrodta zaopatrzenia wystgpuje ze wzgledu na lokaliza-
cje¢ przedsigbiorstwa gastronomicznego. Najczgstszymi dostawcami produktow nabiatowych
do lokali gastronomicznych sa lokalni dostawcy i1 hurtownie samoobshugowe Makro i Selgros.

Stowa kluczowe: zrodta zaopatrzenia, lokale gastronomiczne, nabiat
Kody JEL: D3

Wstep

Zaopatrzenie stanowi zesp6t dzialan niezbednych do nabycia materiatow po-
trzebnych dla zapewnienia dzialalno$ci przedsigbiorstwa, uwzgledniajacych wszyst-
kie czynniki wptywajace na racjonalizacj¢ procesu zaopatrzenia [Bendkowski i Ra-
dziejowska 2005].

Wedtug Bozartha i Handfielda [2007] proces zaopatrzenia obejmuje wszystkie
czynnoS$ci zwigzane z identyfikowaniem potrzeb, lokalizowaniem i wybieraniem
dostawcow, negocjowaniem warunkow i obserwowaniem kontrahenta pod katem
spetniania przez niego warunkéw wydajnosci.
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Lysons [2004] definiuje zakupy zaopatrzeniowe jako funkcje przedsigbiorstwa
odpowiadajaca za pozyskiwanie wyposazenia, materiatow, czesci 1 ustug poprzez
nabywanie, dzierzawienie w celu ich zuzycia do produkcji lub odsprzedazy.

Zaopatrzenie jest wigc zarzadzaniem tancuchem dostaw, zachodzacymi w nim
procesami i powigzaniami z dostawcami. Misja logistyki zaopatrzenia wyraza si¢
maksymalnym zabezpieczeniem wszelkich potrzeb materialowych przedsigbiorstwa
(ilosciowych i jakos$ciowych) zapewniajacych mu mozliwos¢ prowadzenia ciaglej
i rytmicznej dziatalno$ci. Wtasciwa logistyka zaopatrzenia przyczynia si¢ do zwick-
szenia wydajnosci przedsigbiorstwa oraz zmniejszenia kosztow i strat, co z kolei
pozwala na uzyskanie zdolno$ci konkurencyjnej na rynku i osiagnigcie okreslonego
poziomu rentownosci [Lysons 2004, Nogalski i Niewiadomski 2013].

Koszty powstajace w logistyce zaopatrzenia zaleza od stosowanych zasad ze-
wnetrznego zaopatrzenia materialowego, wsrod ktdorych mozna wymieni¢ [Pfohl
2001]:

* indywidualne zaopatrzenie w razie zapotrzebowania — nie ma potrzeby maga-
zynowania materiatow, zaangazowanie kapitatu 1 koszty magazynowania sa na
niskim poziomie, wada tego rozwiazania jest mozliwo$¢ przestojow produkcji
przy op6znieniu dostaw;

*  zaopatrzenie z utrzymywaniem zapasOw — zapasy wilasne przedsigbiorstwa po-
krywaja wewnetrzne zaopatrzenie materiatowe dostepne w kazdym terminie
wystapienia zapotrzebowania;

* dostawg zsynchronizowang z produkcja lub zuzyciem — dostawca musi dostar-
czy¢ material w terminach, ktore wynikajq z przebiegu produkcji w zaopatry-
wanym przedsigbiorstwie, zaangazowanie kapitatu 1 koszty magazynowania sa
na niskim poziomie, dostawy sa synchronizowane z produkcja i wymagaja nie-
zawodnych dostawcow.

Rozwiazania logistyczne majace na celu usprawnienie oraz poprawg jakosci sa
stosowane nie tylko w duzych organizacjach, ale takze w mniejszych, do ktorych
naleza zaktady gastronomiczne. Specyfika zaopatrzenia w sektorze gastronomii,
zwlaszcza w odniesieniu do produktow zywnosciowych, polega na dostarczeniu od-
powiedniej ilosci wysokiej jakosci produktow przy uwzglednieniu ograniczen zwia-
zanych z restrykcyjnymi wymogami dotyczacymi ich przechowywania i transportu.
Odpowiednie surowce i niezawodni ich dostawcy odgrywaja istotna rolg w realizacji
zatozonego menu lokalu gastronomicznego [Kowalczyk 2015].

Profesjonalny dostawca musi $wiadczy¢ kompleksowa ustuge, na ktora sktadaja
si¢ odpowiednia oferta produktowa oraz kompleksowe rozwiazanie dystrybucyjne.
Rynek dostawcdw systematycznie dazy do poprawy jakosci oferowanych ustug, co
znajduje odzwierciedlenie w powigkszeniu powierzchni magazynéw w celu popra-
wy warunkow przechowywania towarow, zwigkszenia zakresu i jako$ci ustug ofero-
wanych zaréwno producentom, jak i firmom detalicznym. Skutkiem dziatan podej-
mowanych przez dostawcow jest wzrost atrakcyjnosci krajowych przedsigbiorstw
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hurtowych przez zwigkszenie sprawnosci realizacji zadan hurtu, wsrdéd ktorych do
najwazniejszych naleza: prawidtowe zaopatrzenie placéwek wspotpracujacych, dba-
1o$¢ o odpowiednia jakos$¢ towarow i ochrona ich wartosci uzytkowych, organizo-
wanie przebiegéw towarowych [Tajer 2011].

Proces zamowien w sektorze gastronomii staje si¢ wyzwaniem, zwlaszcza wo-
bec tego, ze zapotrzebowanie na produkty stale zmienia sig, a utrzymanie minimal-
nych zasobow do prowadzenia codziennej dzialalno$ci oraz ich zwigkszenie w przy-
padku zleconych eventdw czy przyjec¢ okolicznosciowych sa konieczne [Kowalczyk
2015].

Dostarczenie produktéw i ustug zgodnie z potrzebami zdefiniowanymi w za-
mowieniu wyraza sig nie tylko samym aktem dostawy, ale wymaga takze spetnienia
zwiazanych z zamowieniem oczekiwan odbiorcy [Fechner 2007]. Takie podejscie
stanowi zrodlo satysfakcji dla odbiorcy i $wiadczy o elastyczno$ci dostawcy oraz
jego zdolnosci do odpowiadania na potrzeby klienta.

Cel i metody badawcze

Celem artykutu jest charakterystyka zrodel zaopatrzenia lokali gastronomicz-
nych w produkty nabiatowe powszechnie wykorzystywane w produkcji gastrono-
micznej. Zaprezentowane wyniki maja unikatowy charakter, poniewaz przedsta-
wiaja rynek dostawcow nabiatu, nie za$ wszystkich produktéw zywnosciowych.
W zwiazku z tak przedstawionym celem dokonano analizy literatury oraz przedsta-
wiono wyniki badan wtasnych.

Badanie wtasne zostato zrealizowane technika komputerowo wspomaganych
wywiadow telefonicznych — CATI (ang. computer-assisted telephone interviewing)
w styczniu 2014 roku na probie 600 lokali gastronomicznych przez firm¢ badawcza
PMR. Badanie zrealizowano w schemacie losowania warstwowego. Jeden z szesciu
typow lokali stanowil zmienna warstwujaca na poziomie doboru proby. Responden-
tami byli wlasciciele lub menedzerowie lokali gastronomicznych.

W niniejszym artykule przedstawiono wyniki dotyczace 217 lokali gastrono-
micznych, ktorych przedstawiciele udzielili odpowiedzi na pytania dotyczace zro-
det zaopatrzenia w produkty mleczarskie. Zrodla zaopatrzenia w te produkty scha-
rakteryzowano ze wzgledu na typ lokalu gastronomicznego, liczbg pracownikdéw
oraz miejscowos¢, w ktorej znajduja si¢ te przedsigbiorstwa. Na potrzeby opraco-
wania dokonano klasyfikacji lokali do dwoch typow placowek gastronomicznych,
a mianowicie do restauracji i baréw (zgodnie z typologia przyjmowana przez GUS).
W sktad restauracji wchodzity lokale z petna obstuga kelnerska, ktore okreslaty swoj
lokal jako: restauracje, restauracj¢ hotelowa lub pizzerig (gdzie gtdwnie podaje si¢
wloska pizzg). Do bardéw zaliczono zaktady bez peinej obstugi kelnerskiej, w tym:
bary, puby, kawiarnie i herbaciarnie. W badanej probie restauracje stanowity 45%
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og6tu placowek, a baréw byto o 10% wigcej. W przypadku liczby pracownikow ana-
lizowane lokale zatrudniaty od 1 do 50 pracownikéw (tylko jeden lokal zatrudniat
50 pracownikow) i zostaty podzielone na dwie grupy przedsigbiorstw: zatrudniaja-
cych od 1 do 9 pracownikéw (mikro przedsigbiorstwa, ktorych byto 70%) oraz od
10 i pracownikow i wigcej (mate przedsigbiorstwa — 30% proby). Wyniki poddano
takze analizie ze wzgledu na wielko$¢ miejscowosci, w ktorych prowadzono dzia-
falno$¢, wyrdzniajac lokale na wsi (22%), w miescie o zaludnieniu ponizej 20 tys.
mieszkancoéw (18%), od 21 do 49 tys. (17%), od 50 do 199 tys. (15%) oraz powyzej
200 tys. (28%).

Zaopatrzenie lokali gastronomicznych

Odbiorcy zamowien w gastronomii prezentuja rézne zasady wspotpracy z do-
stawcami zywnosci, cho¢ wspolne sa dla nich oczekiwanie surowca bezpiecznego
i wysokiej jakos$ci. Jak wynika z badan, najwazniejszymi czynnikami doboru dostaw-
cy sa jakos¢ oferowanego towaru (58% wskazan) i cena (28%) [Frontczak 2015].

W ostatnich latach systematycznie rosnie znaczenie wygody i tatwosci w reali-
zacji zaopatrzenia wsrod wilascicieli przedsigbiorstw gastronomicznych. W zwiazku
z czym dowodz zakupionych produktéw przez dostawceg zaczyna odgrywac coraz
wigksza rolg w wyborze dostawcow przez gestorow lokali gastronomicznych. Wy-
niki badan opublikowane w raporcie z 2015 roku dotyczacym rynku dostawcow
HoReCa w Polsce wskazuja hurtownie zapewniajace dowo6z zamoéwienia do zaktadu
gastronomicznego jako najczegsciej wybierana grupg dostawcow (71% wskazan). Na
drugim miejscu znalezli si¢ producenci zywnosci i innych wyrobdw (32% wskazan).
Wsrod dostawcow wybranych produktéw zywnosciowych zdecydowanie dominuja
mali, lokalni dostawcy (81% wskazan) oraz firma Makro Cash&Carry (46% respon-
dentow) [Frontczak 2015]. Wielkopowierzchniowe obiekty handlowe dynamicznie
rozwijaja bezposredni kanat dystrybucji FMCG. W 2015 roku posiadaty ponad 50-
-procentowy udziat w sprzedazy tej grupy produktoéw. Pomimo popularyzacji wygod-
nych dostaw towaru do klienta niektore przedsigbiorstwa detaliczne nadal preferuja
samodzielne zaopatrywanie si¢ w hurtowniach [WiadomosciHandlowe.pl 2015].

Wysoka jako$cia surowca zywnosciowego w sposob szczegdlny powinni by¢
zainteresowani wlasciciele restauracji pragnacy wyr6zni¢ si¢ na rynku wiasna, nie-
powtarzalna oferta, ktorzy jednoczes$nie chca stosowaé aktualne trendy w gastrono-
mii. Przektada si¢ to na wybieranie lokalnych dostawcow, ktorzy specjalizuja si¢
w dostawach wybranych produktow dla waskiej grupy odbiorcéw. W Polsce byto
i jest wielu producentéw i rolnikéw oferujacych unikatowe produkty (jagnigcing,
wieprzowing ze $win rasy ztotnickiej, jaja od kur zielonondzek, mleko i masto z go-
spodarstw ekologicznych), ktore jednak czg$ciej trafiaty do odbiorcy zagranicznego
niz krajowego [Russak 2007, Sadowski 2007]. Ta sytuacja zmienia si¢ gtdwnie za
sprawa gosci zaktadow gastronomicznych, ktorzy coraz wigksza wage przyktadaja
do zdrowego zywienia czy mozliwosci sprobowania lokalnych potraw. Chcac spet-
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ni¢ ich oczekiwania, stawia si¢ na surowce zywnosciowe zamawiane u sprawdzo-
nych dostawcow, czesto regionalnych, proponujacych swoje ustugi w elastycznym
czasie dostawy [Anonim 2013, Nowakowski 2013, Owczarek 2013].

Przedsigbiorstwa gastronomiczne wykazuja zréoznicowane podejscie do liczby
dostawcow. Nawet firmy sieciowe reprezentuja w tym zakresie odmienne strategie.
Przyktadowo firma Amrest przyjmuje ofertg kilku dostawcow, ktorych poddaje na-
stepnie systematycznej kontroli i selekcji, wybierajac najlepszych. Da Grasso stawia
na dziatalno$¢ wolnorynkowa, uznajac, ze wspdlpraca z wieloma dostawcami daje
mozliwos$¢ negocjacji najlepszych cen za dobrej jakosci produkty, R&C Union SA
z kolei koncentruje si¢ na opracowaniu zasad dtugotrwatej wspotpracy z dostawcami
kluczowych produktow i elastycznego systemu zamowien na poziomie lokalnym
[Anonim 2011].

Rozwijajacy sig rynek ustug gastronomicznych staje si¢ strategicznym kanatem
sprzedazy oraz dystrybucji dla producentéw i dostawcoOw hurtowych. Przyczynia
si¢ on do oferowania przez nich atrakcyjnych i nowych produktéw adresowanych
specjalnie do gastronomii, dodatkowo wspierajacych prowadzenie biznesu [Ano-
nim 2011]. Przyktadem takiego podejscia moga by¢ dostawcy kawy. Firma Doppio
Cafe ma swoje magazyny w wielu duzych miastach Polski i wszedzie tam zapewnia
codzienne dostawy bezposrednio do klienta. Inny dostawca Tchibo Coffee Service
oferuje klientom produkt wraz z ekspresem, serwisem, asortymentem dodatkowym
i ze wsparciem sprzedazy. Firma North Coast w celu lepszego dopasowania wias-
nej oferty do potrzeb klienta ogranicza zakres swoich odbiorcow do najlepszych
kawiarni i hoteli pigciogwiazdkowych Sam produkt zasadniczy przygotowuje sig
w tych firmach dla konkretnego odbiorcy gastronomicznego, oferujac rézne rodza-
je kawy (ziarnista, mielona na krotko przed dostawa, w saszetkach, rozpuszczalna,
w nabojach dla malej gastronomii), opakowania wymaganej wielkosci, konserwo-
wanie azotem pod ciSnieniem, zapewniajace zatrzymanie aromatu kawy nawet na
3 lata [Zimnicka 2007].

Wyniki badan i dyskusja

Najczgstszymi zrodtami zaopatrzenia w nabial w przypadku analizowanych
lokali gastronomicznych byty hurtownie z opcja dowozu do zaktadu lub dostawy
bezposrednio od producentow (ponad 40% wskazan). Istotnym Zrodlem zaopatrze-
nia byly takze hurtownie samoobstugowe lub lokalni dostawcy (tab. 1). Wyniki te,
a takze inne potwierdzaja badania przeprowadzone w branzy HoReCa [Stgpniak
2015]. Bezposrednia forma zaopatrzenia wynika z checi obnizenia ceny zakupu przy
zamowieniach dlugoterminowych i realizowanych w wigkszych ilosciach. Ponadto
zapewnia $wiezos¢ i odpowiednia jako$¢ towaru oraz gwarantuje terminowe dosta-
wy [Tul-Krzyszczuk 2005].
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Tabela 1
Zrédka zaopatrzenia lokali gastronomicznych w produkty nabiatowe ze wzgledu na typ lokalu gastro-
nomicznego [%]

- . Ogotem Restauracje Bary
Zrodta zaopatrzenia (n=217) (n=98) (n=119)
W hurtownll dowozacej lub pr,zedstawwlela gtéwnych 433 49,0 387
producentéw lub dystrybutorow

W hurtowni samoobstugowej (np. Makro, Selgros, 244 235 252
Eurocash)

W hipermarkecie/supermarkecie/dyskoncie 6,5 6,1 6,7
Na placu targowym/targowisku 14 3.1 -

U prywatnego/lokalnego dostawcy 20,7 16,3 244
W innym miejscu 3,7 2,0 5,0

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badania PMR, 2014.

Lokale z obstuga kelnerska w wigkszym stopniu w poréwnaniu do baréw prefe-
ruja hurtownie dowozace (rdznica o ponad 10%), menedzerowie baréw zas czgsciej
zaopatruja si¢ w nabiat u lokalnych dostawcéw (r6znica o ponad 8%) — tabela 1. Ta-
kie wyniki moga §wiadczy¢ o preferowaniu (zaréwno przez wtascicieli restauracji,
jak 1 baréw) zrodel dostaw pozwalajacych w ramach jednego zaméwienia zaopa-
trzy¢ si¢ nie tylko w nabiatl, ale i inne grupy asortymentowe.

Obecnie przedsigbiorstwa gastronomiczne oczekuja od dostawcy elastycz-
nej oferty dopasowanej do charakteru dziatalnosci lokalu. Licza sig takze jakos¢
1 kreatywno$¢ partnera. Producenci i dostawcy uatrakcyjniaja swoja oferte, stosujac
wyzsza jakoscia i dodatkowe ustugi, np. doradztwo, szkolenia dla personelu, a tak-
Ze proponuja rozwiazania w zakresie kreacji produktu czy ekspozycji i marketingu
[Frontczak 2016].

Szczegblnie menadzerowie baréw korzystaja przy zaopatrywaniu si¢ w nabial
u malych, lokalnych dostawcow, ktorzy specjalizuja si¢ w dostawach wybranych,
nieszablonowych produktéw (tzw. lokalnych, regionalnych) przeznaczonych dla
waskiej grupy odbiorcow. Wynika to ze specjalizacji ofertowej zaréwno tych do-
stawcow, jak 1 regionalnego charakteru lokali gastronomicznych. W ostatnich latach
obserwuje si¢ tez zwigkszone zainteresowanie produktami §wiezymi, coraz czgsciej
ekologicznymi, o wysokiej jakosci 1 dostgpnymi w danym regionie [Anonim 2017].

Wtasciciele lokali gastronomicznych oczekuja od dostawcow polaczenia wyso-
kiej jakosci produktow, serwisu, elastycznosci w logistyce, szybkiego wyszukiwania
produktéw specyficznych i dopasowywania si¢ do nietypowych wymagan. Wsrod
dostawcow jest duza konkurencja, dlatego staraja si¢ by¢ elastyczni i dostosowywac
ofert¢ do zmieniajacych si¢ wymagan restauratorow, ktorzy rowniez musza dosto-
sowac si¢ do zmiennych oczekiwan coraz bardziej wymagajacych klientow [Jedral
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2017]. Jedynie relacje oparte na partnerstwie i zaufaniu pozwalaja na zadowalajaca
1 satysfakcjonujaca wspodlprace [Czerski 2017].

Menedzerowie badanych restauracji deklarowali takze zakup produktéw mle-
czarskich na pobliskich placach targowych czy targowiskach (tab. 1). Moze to wy-
nika¢ z poszukiwania unikatowych lokalnych produktow, ktore czgsto sa oferowane
do sprzedazy wtasnie w tego typu miejscach.

Zrodlo zaopatrzenia w omawiane produkty determinuje takze wielko$é przedsie-
biorstwa, co przedstawia tabela 2. Lokale gastronomiczne o wigkszej liczbie zatrudnio-
nych (od 10 pracownikdw) najczesciej zaopatruja si¢ w hurtowniach dowozacych oraz
samoobstugowych, stanowi to ponad 70% zaopatrzenia w tego typu produkty. Lokale
zatrudniajace do 9 pracownikow w mniejszym stopniu od lokali wigkszych korzystaja
z hurtowni dowozacych, stosunkowo czgsto wybieraja tez inne zrodla zaopatrzenia
w nabiat. Liczba zatrudnianych pracownikow jest jedna z miar $wiadczacych o skali
dziatania lokalu gastronomicznego, a uzyskane wyniki pokazuja, iz lokale z wigksza
liczba pracownikow w wigkszym stopniu korzystaja z wygodnych i kompleksowych
zrédet zaopatrzenia pozwalajacych zakupi¢ wszystkie grupy produktéw. Moze by¢ to
jeden z elementéw majacych na celu zwigkszenie efektywnosci pracy i lepsze gospo-
darowanie czasem w lokalach o wigkszym zatrudnieniu.

Tabela 2
Zrédta zaopatrzenia lokali gastronomicznych w produkty nabiatowe ze wzgledu na wielko$¢ lokalu
gastronomicznego [%]

7rodka zaopatrzenia od 1 do 9 pracownikéw od 10 pracownikéw
P (n=150) (n=67)
W hurtowni dowozacej lub przedstawiciela giéwnych
. ) 37,6 48,3
producentéw lub dystrybutoréw
W hurtowni samoobstugowej (np. Makro, Selgros, 267 224
Eurocash)
W hipermarkecie/supermarkecie/dyskoncie 6,9 6,0
Na placu targowym/targowisku 2,0 0,9
U prywatnego/lokalnego dostawcy 19,8 21,6
W innym miejscu 6,9 0,9

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badania PMR, 2014.

W Polsce w 2015 roku liczba placowek gastronomicznych zatrudniajacych
powyzej 9 oso6b wzrosta o 7,4% w poréwnaniu do roku poprzedniego i wyniosta
18 611, co stanowito 27,2% placoéwek gastronomicznych ogotem w Polsce. Niestety
zrodta GUS nie podaja liczby mikroprzedsigbiorstw prowadzacych dziatalnos$¢ ga-
stronomiczng w naszym kraju, cho¢ takie moga mie¢ znaczacy udziat w strukturze
i tworzeniu PKB. GUS podat jedynie liczbg wszystkich najmniejszych firm funk-
cjonujacych w Polsce (1808,3 tys.), w tym prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza
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w zakresie handlu i naprawy pojazdow (478,7 tys., tj. najwyzszy, 25,1% udziat wsrod
wszystkich mikroprzedsigbiorstw w kraju) [GUS 2016].

Wyniki badan Staniewskiej [2012] wskazuja na $cista zaleznos¢ migdzy liczba
dostawcow a rozmiarami dzialalno$ci. Duze przedsigbiorstwa wspotpracuja zwykle
z najwigksza liczba dostawcow. Przedsigbiorstwa srednie i mate w znacznej mierze
wykorzystuja za$ transport wlasny odznaczajacy si¢ duzym stopniem elastyczno-
$ci oraz mniejszym kosztem dziatalnosci. Skala tego typu dostaw jest wigksza dla
mniejszych przedsigbiorstw, co pokrywa si¢ tez z badaniem wiasnym.

Hurtownie dowozace niezaleznie od wielkosci miejscowosci, w ktorej prowa-
dza dziatalno$¢ gospodarcza, sa najczestszym zrodlem zaopatrzenia. W przypadku
lokali gastronomicznych w miejscowosci o zaludnieniu ponizej 20 tys. mieszkancow
oraz w miastach o zaludnieniu od 50 do 199 tys. mieszkancow uzyskaty one jednak
ponad potowe wskazan. Hurtownie samoobstugowe sa najcze$ciej wskazywane jako
zrodlo zaopatrzenia w nabial przez menedzerow lokali z najwigkszych miast oraz
miejscowosci o zaludnieniu od 20 do 49 tys. mieszkancow i z najwigkszych miast.
Nabiat w hipermarketach, supermarketach oraz dyskontach kupuja lokale gastro-
nomiczne zlokalizowane na wsiach i w miastach o zaludnieniu do 50 tys. miesz-
kancow. Odpowiedzi wiascicieli lokali gastronomicznych z miejscowosci od 20 do
49 tys. mieszkancow sa najbardziej zroznicowane w zakresie zrodla zaopatrzenia
w nabial (tab. 3).

Tabela 3
Zrédka zaopatrzenia lokali gastronomicznych w produkty nabiatowe ze wzgledu na wielko$é miejsco-
wosci, w ktorej prowadzona jest dziatalno$¢ gastronomiczna [%)]

N Yol
=3 =3 <8 S
§2 | S| S§| R
ES| 58| 5% | 28
, , 2 22 | £8| 8 5 <
Zrédta zaopatrzenia = N g S e g E 3
= o = T . T & g »
o ¥ N g N > = 2
B = o = ° o N E
S o o o S o
=« |7} B o
v 8 8 S o %
= =7© @
=
W hurtowni dowozacej lub przedstawiciela gtéwnych
acey b p glowny M3 | 526 | 333 | 515 | 390

producentéw lub dystrybutoréw

W hurtowni samoobstugowej (np. Makro, Selgros, 217 159 278 212 32.2

Eurocash)

W hipermarkecie/supermarkecie/dyskoncie 13,0 2,6 8,3 - -
Na placu targowym/targowisku 2,2 - 5,6 - -
U prywatnego/lokalnego dostawcy 15,3 26,3 194 242 6,8
W innym miejscu 6,5 2,6 5,6 31 22,0

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badania PMR, 2014
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Uzyskane wyniki moga $wiadczy¢ o zréznicowanej dostepnosci do zrodet za-
opatrzenia. O ile hurtownie dowozace ze wzgledu na kompleksowy charakter ushu-
gi moga stanowi¢ gldwnego dostawce niezaleznie od lokalizacji przedsigbiorstwa,
o tyle hurtownie samoobstugowe typu Cash&Carry sa zazwyczaj zlokalizowane
w poblizu duzych aglomeracji miejskich.

Biorac pod uwagg przedstawicieli dostawcoOw nabialu dla HoReCa, najwigk-
szy procent wskazan w przeprowadzonym badaniu uzyskali lokalni, mali dostawcy
(ponad 40%), co obrazuje rysunek. Kolejne pozycje nalezalty do samoobstugowych
hurtowni typu Cash&Carry, tj. Makro i Selgros oraz hipermarketu Auchan. Eurocash
zostal podany tylko przez niecate 3% ankietowanych, podobnie jak dyskonty Bie-
dronka i Kaufland. Zblizone wyniki przedstawiono w raporcie ,,Rynek dostawcow
HoReCa w Polsce 2016 dla wszystkich produktow spozywczych i napojow, w kto-
rym najczesciej wskazywani byli lokali dostawcy, a druga pozycje uzyskato Makro

Cash&Carry [Frontczak 2016].

Lokalny, mniejszy dostawca 44,6
Makro 16,3
Auchan 4,6
Selgros 4,6
Euracash 29
Biedronka 2,6
Augusto 25
Kaufland 2,5
Inny lub brak nazwy 21
Farutex 17
Carrefour 1,3
Tesco 13
Seriusz 0,8
Dorado 0,4
lglotex 0,4
Lewiatan 0,4
0 10 20 30 40 50

Rysunek
Dostawcy produktéw nabiatowych dla lokali gastronomicznych [% wskazan]
Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badania PMR, 2014.

Whioski

Zarzadzanie zaopatrzeniem w lokalach gastronomicznych odgrywa szczegdlna
role¢ w prowadzeniu dziatalnosci oraz zapewnianiu klientom wysokiej jakosci zyw-
nos$ci. Sama realizacja dostaw stanowi istotny element pracy menedzera ze wzglgdu
na czas i zaangazowanie, jakiego wymaga, oraz problemy, jakie moze przysporzy¢
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w prowadzeniu lokalu gastronomicznego, na ktorego ustugi popyt jest zmienny
W czasie i czgsto nieprzewidywalny. W zwiazku z powyzszym wybor odpowiednie-
go dostawcy moze bezposrednio przetozy¢ si¢ na wyniki finansowe lokalu gastro-
nomicznego.

Wyniki badan ilosciowych zrealizowanych wéréd menedzerow lokali gastrono-
micznych pokazuja, ze wybor zrodta zaopatrzenia w produkty jest zalezny od typu pla-
cowki gastronomicznej. Najwigkszy udzial w zaopatrzeniu w restauracjach stanowia
hurtownie $wiadczace ustuge dostawy zamdwionego towaru do klienta i hurtownie sa-
moobstugowe. W barach duze znaczenie maja takze zakupy u lokalnych sprzedawcow
badz na targowiskach. Wielko$¢ przedsigbiorstwa (ze wzgledu na liczbg pracowni-
kow) takze roznicuje wybor zrodta zaopatrzenia. Lokale wigksze (zatrudniajace ponad
9 pracownikow) czesciej korzystaja z zaopatrzenia z bezposrednia dostawa. Najwigk-
sze zrdéznicowanie w wyborze zrodla zaopatrzenia wystepuje ze wzgledu na lokaliza-
cje przedsigbiorstwa gastronomicznego. Wynika to z rdéznej dostepnosci (,,geografii’”)
dostawcow. Najczestszymi dostawcami nabiatu do lokali gastronomicznych sg lokalni
dostawcy 1 hurtownie samoobstugowe Marko i Selgros.
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The sources of supply of catering establishments in dairy products

Abstract: The purpose of the study is to characterize the sources of supply of catering es-
tablishments in dairy products due to the type of catering establishment, its location and the
number of employees. The results of quantitative research conducted with catering establish-
ments managers show that the source of supply depends on the type of catering establish-
ment. In the case of restaurants the largest share of supply is wholesalers with delivery or
self-service. In the case of bars it is also important to shop at local retailers. Also the size of
the business and location differentiate the choice of source of supply. The greatest variation
in the source of supply is due to the location of the catering company. The most frequent
suppliers of dairy products to catering establishments are local suppliers and self-service
wholesalers: Makro and Selgros.
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Znajomos¢ praw przystugujacych konsumentom dokonujacym
zakupu zywnosci przez Internet

Abstrakt: Celem artykuhu jest ocena znajomosci praw przystugujacych konsumentom doko-
nujacym zakupow zywnosci przez Internet. Badanie zrealizowano wsérod 600 respondentow
bedacych w wieku 25-44 lat, dokonujacych zakupu zywnosci przez Internet. Uzyskane wy-
niki potwierdzaja, ze rodzaj informacji udostgpnianych przez przedsigbiorcow, sposob ich
podawania (ktére sa konsekwencja obowiazujacych regulacji prawnych) moga przyczyniaé
si¢ do postrzegania zakupow w sieci jako dobrej alternatywy tradycyjnych form sprzedazy
zywnosci (sklepy stacjonarne). Jednoczesnie warto zwroci¢ uwagg, ze czg$¢ ankietowanych
nie potrafita jednoznacznie ustosunkowac si¢ do praw przystugujacych konsumentom pod-
czas zakupu zywnosci przez Internet, nie zawsze tez jest §wiadoma zasad sktadania reklama-
cji, co wskazuje na konieczno$¢ dalszego prowadzenia dziatan edukacyjnych skierowanych
do konsumentéow w tym zakresie.

Stowa kluczowe: Internet, zakup zywnosci, ochrona konsumentow, znajomos¢ praw
Kody JEL: D18, K15

Wstep

W Europie szybko wzrasta zainteresowanie zakupami w sklepach interneto-
wych, takze tych zwiazanych z zakupami zywnos$ci. W Polsce z ushug sklepéw in-
ternetowych réwniez korzysta coraz wigcej osob. Wedtug wskaznika DESI (ang.
Digital Economy and Society Index)' w 2017 roku w Polsce wskaznik ten wynosit

“?julita_szlachciuk@sggw.pl, SGGW, WNoZCziK, ul. Nowoursynowska 159c¢, 02-776 Warszawa
"'Wskaznik opracowany przez Komisje Europejska. Shuzy ocenie rozwoju krajow UE w zakresie go-
spodarki cyfrowej i spoteczenstwa cyfrowego. Obejmuje zestaw pigeiu wspotczynnikow dotyczacych:
tacznosci, kapitatu ludzkiego, korzystania z Internetu, integracji technologii cyfrowych oraz cyfrowych
ustug publicznych. Wskaznik przyjmuje wartosci od 0 do 1.
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0,43 (Unia Europejska — 0,52). Polska uplasowata si¢ na 23. miejscu na liScie panstw
Unii Europejskiej [EC 2017b]. Z jednej strony handel elektroniczny kreuje nowe
trendy rynkowe, z drugiej za§ musi sprosta¢ rosngcym wymaganiom konsumentow
[Majchrzak-Lepczyk 2015].

Z roku na rok ro$nie znaczenie sprzedazy internetowej artykulow spozywczych
i staje si¢ ona coraz wazniejszym zrodtem przychodow w migdzynarodowych sie-
ciach sprzedazowych. Niekwestionowana przewaga Internetu jest personalizacja
zgodna z preferencjami konsumenta, bowiem tak indywidualnego podejscia nie za-
pewnia dzi§ zaden supermarket [Portalspozywczy.pl 2017].

Wedtug danych z raportu ,,E-Commerce w Polsce 2016. Gemius dla e-Commer-
ce Polska”, ktory powstal na podstawie badania zrealizowanego w maju 2016 roku
na grupie 1500 internautow w wieku 15 1 wigcej lat, forma zakupow przez Internet
jest tansza, wygodniejsza i umozliwia wigkszy wybor w poréwnaniu z tradycyjny-
mi kanalami handlu. W odniesieniu do zywnosci prawie co czwarty ankietowany
deklarowat, ze kupit Zzywno$¢ (23%) lub zamierza kupowa¢ w przysztosci (27%),
nieco czgsciej t¢ che¢ zakupu w przysztosci deklarowaty kobiety niz mgzczyzni (od-
powiednio: 30 i1 24%) [Gemius 2016]. Coraz czgsciej Internet jest takze pierwszym
zrodtem informacji o produktach zywnosciowych, szczegdlne dla mtodych konsu-
mentow [Gebski i in. 2017].

W odniesieniu do artykuldw zywno$ciowych nalezy jednak zwroci¢ uwage na
to, ze ich sprzedaz przez Internet jest trudna do realizacji z powodu fizycznych cech
produktu tatwo si¢ psujacego. Wymaga to bardzo sprawnego posrednictwa w fizycz-
nej dostawie [Cyrek 2013]. Obawy 0sob niekupujacych w sieci wiaza si¢ gtownie
z potencjalnym szeroko rozumianym ryzykiem korzystania z zakupow w sieci oraz
ich zdaniem mniejsza mozliwoscia wyboru produktéw niz w tradycyjnych sklepach
[Gemius 2016]. Inne przeszkody to m.in. brak mozliwo$ci przyjrzenia si¢ produktom
i brak gwarancji ich jakosci. Dodatkowym utrudnieniem dla sprzedawcow bywaja
tez skomplikowane regulacje prawne dotyczace sprzedazy zywnosci i sprzedazy in-
ternetowej [Portalspozywczy.pl 2017].

Wedhug ustawy z 2014 roku o prawach konsumenta umowa zawarta na odle-
glos¢ to taka, ktora zawarto z konsumentem w ramach zorganizowanego systemu
zawierania umow na odleglos¢, bez jednoczesnej fizycznej obecnosci stron, z wy-
lacznym wykorzystaniem jednego lub wigkszej liczby $rodkow porozumiewania
si¢ na odlegto$¢ do chwili zawarcia umowy witacznie. Ten akt prawny naklada na
przedsigbiorce bardzo obszerny obowiazek informacyjny dotyczacy ogolnych zasad
prowadzenia sprzedazy dzigki srodkom porozumiewania si¢ na odlegltosc.

Wedhug danych z raportu ,,E-Commerce w Polsce 2016. Gemius dla e-Com-
merce Polska” respondenci deklarowali, ze szukaja w serwisach internetowych do-
ktadnych informacji o produktach zywnosciowych (zagregowane odsetki odpowie-
dzi ,,zawsze i czgsto” stanowilty 36%), a tylko 15% ankietowanych zadeklarowato
sytuacj¢ odwrotna, ze szukali doktadnych informacji o produktach zywnosciowych
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w tradycyjnych sklepach, ale kupuja w serwisach internetowych. Warto wigc podkre-
sli¢, ze rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 1169/2011 naktada
z jednym wyjatkiem taki sam obowiazek informowania konsumenta o zywnosci
podczas jej zakupu w sposob tradycyjny i przez Internet. W rozporzadzeniu tym
podkreslono, ze w przypadku zywnosci opakowanej oferowanej do sprzedazy za
posrednictwem $rodkéw porozumiewania si¢ na odlegto$¢: obowiazkowe sa infor-
macje na temat zywnosci zawarte w art. 9, z wyjatkiem danych szczegdtowych okre-
slonych w art. 9 ust. 1 lit. £, tj. data minimalnej trwato$ci lub termin przydatnosci
do spozycia, musza by¢ dostgpne przed ostatecznym dokonaniem zakupu i musza
znajdowac si¢ w materiatach towarzyszacych sprzedazy na odlegtos¢ lub by¢ dostar-
czane z uzyciem innych wtasciwych srodkéw wyraznie okreslonych przez dany pod-
miot dziatajacy na rynku zywno$ci. Obowiazkowe informacje na temat zywnosci
dostarcza si¢ bez obciazania konsumentow dodatkowymi kosztami przez podmiot
dziatajacy na rynku zywno$ci. Wszystkie obowiazkowe dane szczegdlowe musza
by¢ dostgpne w momencie dostawy. Ponadto warto podkresli¢, ze w cytowanym roz-
porzadzeniu zdefiniowano pojecie srodkéw porozumiewania si¢ na odlegtos$¢ jako
wszelkie $rodki, ktore bez jednoczesnej fizycznej obecnosci dostawcy i konsumenta
moga by¢ wykorzystane do zawarcia umowy migdzy tymi stronami.

Celem artykutu jest okreslenie poziomu wiedzy konsumentoéw dotyczacej przy-
stugujacych im praw 1 istniejacych obowiazkéw przy zawieraniu uméw zakupu
zywnosci za pomoca srodkow porozumiewania si¢ na odlegtos¢.

Materiat i metodyka

Badanie zostato zrealizowane w grudniu 2015 roku. W pierwszym etapie w do-
borze proby badawczej zostat zastosowany dobor jednostek typowych, ktéry polegat
na wyborze grupy badanych dokonujacych zakupow zywnosci w Internecie. Nastep-
nie przeprowadzono badanie z wykorzystaniem metody CATI (telefoniczne wywia-
dy wspomagane komputerowo) na losowo wybranej probie dorostych mieszkancow
Polski. Na potrzeby niniejszego artykutu analizie poddano wyniki pochodzace od
600 respondentéw w wieku od 25 do 44 lat. Badanie zostalo zrealizowane z wy-
korzystaniem zaprojektowanego w tym celu autorskiego kwestionariusza ankiety.
W kwestionariuszu umieszczono 16 pytan, w tym sze$¢ dotyczylo cech socjode-
mograficznych ankietowanych (tab. 1). Badanie przeprowadzono przez wytoniona
w postgpowaniu ofertowym agencj¢ badawcza stosujaca standardy ESOMAR.

Uzyskane wyniki poddano analizie statystycznej. Przyjgto poziom istotnosci
statystycznej o = 0,05. Do zbadania istotnosci statystycznej réznic migdzy cecha-
mi socjodemograficznymi uzyto testu y°. Analize danych przeprowadzono z uzy-
ciem programu statystycznego IBM SPSS Statistics. Badana proba liczyta: 147 oséb
w wieku 25-29 lat (24,5%), 149 osob w wieku 30-34 lata (24,8%), 152 osoby w wie-
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Tabela 1
Charakterystyka badanej préby
Wyszczegolnienie % odpowiedzi
. kobiety 55,0

Pte¢
mezczyzni 45,0
25-29 lat 245

Wiek 30-34 lata 24,8
35-39 lat 25,3
40-44 lata 25,3
podstawowe i zawodowe 10,7

Poziom wyksztatcenia Srednie 50,3
wyzsze 39,0
bardzo zta/zta 1,0

Sytuacja materialna ani dobra, ani zla 30,0
dobra/bardzo dobra 69,0
wie$ 12,8
miasto o zaludnieniu do 50 tys. mieszkancow 29,8

Miejsce zamieszkania miasto o zaludnieniu od 50 do 100 tys. %6.2
mieszkancow '
miasto o zaludnieniu > 100 tys. mieszkancow 21,2

Zrodto: Badanie wiasne.

ku 35-39 lat (25,3%) oraz 152 osoby w wieku 40—44 lata (25,3%). W badanej grupie
przewazaty kobiety (55,0%). Mieszkancy miast o zaludnieniu wigcej niz 100 tys.
mieszkancow stanowili 21,2% badanej populacji. Mieszkancy wsi stanowili 12,8%.
Wyzszy poziom wyksztatcenia deklarowato 39,0% ankietowanych (tab. 1).

Wyniki badan wtasnych i ich dyskusja

Wigkszo$¢ ankietowanych stwierdzita, ze ich poziom znajomosci praw przy-
stugujacych konsumentom dokonujacym zakupow zywnosci przez Internet jest do-
bry lub bardzo dobry (57,5%). Najczesciej takiej odpowiedzi udzielali responden-
ci deklarujacy wyzsze wyksztatcenie (66,7%) oraz osoby mieszkajace w miastach
o zaludnieniu powyzej 100 tys. mieszkancow (66,1%). Zaréwno poziom wyksztat-
cenia respondentow, jak i miejsce ich zamieszkania roznicowaly w sposob istotny
statystycznie odpowiedzi respondentéw w tym zakresie (p < 0,05).

Analizujac odpowiedzi ankietowanych na poszczeg6lne stwierdzenia dotycza-
ce znajomosci praw przystugujacych konsumentom dokonujacym zakupow zywno-
$ci przez Internet, odnotowano, ze najwigcej ankietowanych prawidtowo zgadzato
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sig¢ ze stwierdzeniem, ze ,.kazdy sklep internetowy powinien mie¢ regulamin za-
mieszczony na swojej stronie” (67,7%). Tylko 5,7% badanych udzielito poprawne;j
odpowiedzi na stwierdzenie ,kupujac zywnos$¢ przez Internet, mam wigcej czasu
na reklamacj¢ produktu, niz kupujac ja w tradycyjnym sklepie”. Zgodnie bowiem
z zapisem w kodeksie cywilnym dotyczacym uprawnien wynikajacych z tytutu re-
kojmi nie ma zadnego réznicowania w terminie sktadania reklamacji w zaleznosci
od formy sprzedazy (tradycyjna czy przez Internet). Biorac pod uwage wszystkie od-
powiedzi respondentéw, odnotowano, ze w przypadku wszystkich stwierdzen okoto
1/3 ankietowanych nie potrafila jednoznacznie ustosunkowac si¢ do zaprezentowa-
nych stwierdzen (tab. 2).

Tabela 2
Znajomos¢ poszczegblnych praw przystugujacych konsumentom dokonujacym zakupdw zywnosci
przez Internet [%]

Zdecydowanie sie Ani sie Zgadzam sie/
R . . zgadzam, T
Wyszczegolnienie nie zgadzam/nie ani sie nie /zdecydowanie si¢
zgadzam sie 294 dgam zgadzam
Kazdy sklep |nt'ernetowy powinien mie¢ 38 285 67.7
regulamin zamieszczony na swojej stronie
Mozna w ciggu 14 dni odstapi¢ od umowy
zawartej na odlegto$¢ bez podawania 3,3 36,0 60,7
przyczyny
Jezeli konsument odstepuje od umowy
zawartej na odleglos¢, ponosi rowniez koszty 52 36,8 58,0
odestania towaru do przedsigbiorcy
Kupujac zywnos¢ przez Internet, mam wigcej
czasu na reklamacje produktu, niz kupujac jg 57 40,4 53,9
w tradycyjnym sklepie

Zrodto: Badanie wiasne.

Z opublikowanych przez Komisj¢ Europejska danych za 2017 rok dotyczacych
sytuacji konsumentow w Unii Europejskiej wynika, ze w porownaniu z deklaracja-
mi z 2015 roku konsumenci sa bardziej $wiadomi swoich praw. Srednio 13% kon-
sumentow zna podstawowe prawa przystugujace podczas dokonywania zakupow
w Internecie. Nie poprawita si¢ jednak znajomos$¢ praw konsumentow wsrod sprze-
dawcow. Odnotowano, ze poziom wiedzy sprzedawcow rozni si¢ takze w zalezno$ci
od kraju: prawa konsumentow zna 36,2% sprzedawcow detalicznych w Chorwacji,
taka wiedza moze wykazac¢ si¢ 62,3% niemieckich sprzedawcow [EC 2017a].

Uwzgledniajac poziom wyksztatcenia respondentéw, odnotowano, ze w przy-
padku trzech pierwszych stwierdzen osoby z wyzszym wyksztalceniem udzielaly
najczesciej poprawnych odpowiedzi. Nie odnotowano w tym przypadku zalezno$ci
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istotnych statystycznie. Prawidtowej odpowiedzi na stwierdzenie ,.kupujac zywnos¢
przez Internet, mam wigcej czasu na reklamacje¢ produktu, niz kupujac ja w trady-
cyjnym sklepie” udzielali najczgsciej ankietowani w wieku 30-34 lata (9,4%) oraz
mieszkancy miast o zaludnieniu powyzej 100 tys. mieszkancow (7,9%). Wiek rozni-
cowal istotnie statystycznie opinie ankietowanych w tym zakresie (p < 0,05).

Ankietowani zostali poproszeni rowniez o oceng spetnienia obowigzkow infor-
macyjnych przez sprzedawcow internetowych. Respondenci najczesciej przyznawa-
li, ze na stronie sklepow internetowych, w ktérych kupuja zywno$¢, byty zamiesz-
czone informacje dotyczace: nazwy i danych adresowych przedsigbiorstwa (90,0%),
istotnych wlasciwos$ci §wiadczenia i jego przedmiotu (86,8%) oraz ceny obejmuja-
cej wszystkie jej sktadniki (77,8%). Ankietowani przyznawali, ze najrzadziej spo-
tkali si¢ z informacja dotyczaca mozliwosci skorzystania z pozasadowych sposobow
rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen oraz zasadach dostgpu do tych
procedur (66,3%) — tabela 3.

Tabela 3

Spetnienie obowigzkéw informacyjnych przez sprzedawcow internetowych w opinii respondentow
Informacje udostepniane na stronie internetowej sprzedawcow % wskazan
Nazwa i dane adresowe przedsiebiorstwa 90,0
Istotne wiasciwosci éwiadczenig i jego przedmiotu (opis towaru lub ustugi, jego istotnych 86.8
cech, parametréw, zastosowan itd.) ’
Cena obejmujaca wszystkie jej sktadniki 778
Koszty oraz termin i sposéb dostawy 75,0
Miejsce i sposdb sktadania reklamacji 718
Prawo do odstapienia od umowy ze wskazaniem wyjatkow 70,0
Mozliwo,éé skorzystania z pozasadowych sposobéw rozpatrywania reklamacji i dochodzenia 66.3
roszczen oraz zasad dostepu do tych procedur ’

Zrodto: Badanie wiasne.

Z badania przeprowadzonego przez Gemius w 2017 roku wsroéd 1500 inter-
nautéw wynika, ze zakupy w Internecie maja pozytywny wizerunek. Respondenci,
ktorzy dokonali w przesziosci takich zakupow, postrzegaja je przede wszystkim
jako tatwe i wygodne. Obawy 0s6b deklarujacych niekupowanie w sieci zwigzane
sa przede wszystkim z bezpieczenstwem e-zakupow [Gemius 2017]. Niespelnienie
badz nienalezyte wypelnienie obowiazkow informacyjnych przez przedsigbiorce
w istotny sposob modyfikuje uprawnienia stron poprzez rozszerzenie znacznie praw
konsumenta i zawezenie uprawnien przedsigbiorcy. Warto takze w tym miejscu pod-
kresli¢, ze ustawa o prawach konsumenta wprowadzita do kodeksu wykroczen nowy
art. (139 b), ktory za niedopehienie obowiazkéw informacyjnych zawartych w usta-
wie o prawach konsumenta przewiduje karg grzywny: ,,Kto w zakresie dziatalno$ci
swojego przedsigbiorstwa zawierajac umowe z konsumentem nie spelnia wymagan
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dotyczacych udzielenia informacji lub wydania dokumentu, przewidzianych w prze-
pisach ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta (Dz.U. poz. 827), pod-
lega karze grzywny”.

Prawie 70% ankietowanych przyznato, Ze cena na stronach sklepow interne-
towych, w ktorych kupowali zywnos¢, byta zawsze jasno sformulowana. Z uwagi
na to, ze cena jest jednym z najwazniejszych czynnikow sktaniajacych konsumen-
tow do zakupu zywnosci przez Internet [Chu i in. 2008, Maciaszczyk 2014, Komor
1 in. 2015, Grzywinska-Rapca i Grzybowska-Brzezinska 2016] zasadne jest to, aby
sprzedawcy dotozyli wszelkiej staranno$ci w celu poprawnego jej uwidocznienia.

Potowa respondentow zgadzata si¢ ze stwierdzeniem, ze dostep do informacji na
temat zasad reklamacji jest latwiejszy w przypadku zakupu zywnosci przez Internet.
Tylko 3,5% badanych nie zgodzilo si¢ ze stwierdzeniem, ze regulaminy czy ogdlne
warunki umow stosowane przez sprzedawcow oferujacych zywnos$¢ w Internecie sa
sformutowane w sposob jasny i zrozumiaty dla przecigtnego konsumenta (tab. 4).

Tabela 4
Opinie respondentéw na temat formutowania wybranych informacji przekazywanych konsumentom
przez sprzedawcow [%)]

Ani sie

Zdecydowanie sig saadzam Zgadzam sie/
Wyszczegolnienie nie zgadzam/nie agi S nié /zdecydowanie si¢
zgadzam sie 208 dgam zgadzam
Cena, ktérg musze zaptaci¢ za zakupy przez 47 35.2 69,0

Internet jest zawsze jasno sformutowana

Sprzedawcy oferujacy towary lub ustugi
w Internecie udostepniajg wszystkie istotne 38 34,0 62,2
informacje dotyczace warunkéw umowy

Regulaminy czy ogdlne warunki uméw
stosowane przez sprzedawcow oferujgcych
zywno$¢ w Internecie sg sformutowane 3,5 36,0 60,5
w sposob jasny i zrozumiaty dla przecigtnego
konsumenta

Dostep do informacji na temat zasad reklamacii
jest tatwiejszy w przypadku zakupu zywnosci 53 42,3 52,4
zakupionej przez Internet

Zrodto: Badanie wiasne.

Ze stwierdzeniem dotyczacym sposobu sformutowania ceny (65,4%) oraz
stwierdzeniem moéwiacym o spetnieniu obowiazku informacyjnego przez sprze-
dawcow internetowych (68,5%) najczgsciej zgadzali sig mieszkancy duzych miast.
Z kolei dla wigkszos$ci ankietowanych kobiet regulaminy czy ogdlne warunki umow
stosowane przez sprzedawcow oferujacych zywnos¢ w Internecie byty sformutowa-
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ne w sposob jasny i zrozumiaty dla przeci¢tnego konsumenta (64,5%). We wszyst-
kich przypadkach nie odnotowano zaleznosci istotnych statystycznie.

Z badan przeprowadzonych przez Katedre Rynku i Konsumpcji Uniwersytetu
Ekonomicznego w Katowicach na préobie 1100 osob wynika, ze osoby dokonujace
zakupow w Internecie (w tym zakupow zywno$ci) uwazajq, ze taka forma zaku-
pow utatwia dostgp do wielu produktow i ustlug oraz pozwala zaoszczgdzié czas.
W wigkszo$ci badani stwierdzili, ze ten spos6b dokonywania zakupow nie jest zbyt
skomplikowany i prognozuja, ze konsumenci beda coraz chetniej kupowaé ushugi
w Internecie niz tradycyjnie w placowkach ustugowych [Wolny 2016]. W badaniu
przeprowadzonym wsrod studentow Politechniki Koszalinskiej w wieku 20-23 lata,
ktorzy w wigkszosci dokonywali zakupow w Internecie na platformie Allegro, od-
notowano, ze 1/4 ankietowanych otrzymata towar niezgodny z opisem, ale ponad
60% badanych nigdy nie reklamowato zakupionego produktu. Ponad 1/3 badanych
przyznata, ze tylko raz reklamowata towar zakupiony przez Internet [Deluga i Dycz-
kowska 2011]. W przypadku zakupu zywnos$ci na maly odsetek osob decydujacych
si¢ na zlozenie reklamacji moze mie¢ wptyw niska (z reguly) cena produktow zyw-
nosciowych. Badanie Balon [2015] pokazuje jednak, Ze niektorzy konsumenci re-
klamuja wszystkie wadliwe produkty, nawet te najtansze. Inni reklamuja tylko te
produkty, ktore sa drozsze.

Podsumowanie

Wyniki badan potwierdzaja, Ze stosunkowo wysoko oceniany jest przez respon-
dentow poziom ochrony konsumentow dokonujacych zakupu zywnosci przez In-
ternet. Dotyczy to zard6wno rodzaju informacji udostgpnianych przez przedsigbior-
cow, jak 1 sposobu ich podawania, co jest konsekwencja obowiazujacych regulacji
prawnych. Moze si¢ to przyczynia¢ do postrzegania zakupodw w sieci jako dobrej
alternatywy tradycyjnych form sprzedazy zywnosci (sklepy stacjonarne). Potwier-
dzeniem tego sa dane Eurostatu za 2015 roku, z ktoérych wynika, ze 82% polskich
konsumentoéw w ciagu ostatnich 12 miesigcy nie miato zadnych probleméw w cza-
sie zakupow przez Internet. W przypadku Unii Europejskiej odsetek ten wynidst
70%. Polscy konsumenci takze mniej obawiaja si¢ o bezpieczenstwo platnosci (6%;
UE-28 — 27%) czy brak niezbgdnych umiejgtnosci oraz wiedzy w dokonywaniu za-
kupow online (11%; UE-28 —18%)?.

Warto rowniez podkresli¢, ze czg¢$¢ ankietowanych nie potrafita si¢ jednoznacz-
nie ustosunkowac do praw przystugujacych konsumentom podczas zakupu zywnos$ci
przez Internet, nie zawsze tez jest $wiadoma zasad sktadania reklamacji, co wska-
zuje na koniecznos$¢ dalszego prowadzenia dziatan edukacyjnych skierowanych do
konsumentéw w tym zakresie. Jednym z przyktadow takich dziatan jest akcja Izby

Eurostat, http://ec.europa.eu/eurostat/data/database [dostep: 29.01.2018].
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Gospodarki Elektronicznej ,,Kupuje w Internecie”. Jej celem jest z jednej strony po-
pularyzacja zakupow internetowych, z drugiej za$ propagowanie znajomosci praw
z tym zwiazanych. Aby przyblizy¢ konsumentom oraz przedsigbiorcom wszystkie
istotne zmiany, ktore wprowadzita ustawa o prawach konsumenta, Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw uruchomit portal internetowy. W portalu znajdziemy
szczegotowe informacje dotyczace zakupow przez Internet, poza lokalem przedsig-
biorstwa, a takze w tradycyjnym sklepie [UOKIK 2018]. Te dziatania edukacyjne
zapewne moga przyczyni¢ si¢ do wigkszej swiadomosci konsumentéw z zakresu
praw przystugujacych im podczas zakupu zywnosci przez Internet.
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The familiarity with consumer’s rights purchase food on the Internet

Abstract: The aim of the article is an assessment of the familiarity with the rights to which
the consumers are entitled when they purchase food on the Internet. The study was carried
out among 600 respondents aged 25-44 years who purchase food via the Internet. The re-
sults which were obtained confirm that the kind of information that is made available by the
entrepreneurs, as well as the manner in which this information is provided (which results
from legal regulations), might contribute to the fact that shopping online is perceived as a
good alternative for traditional shops where food can be bought. Simultaneously, it is worth
noticing that a number of respondents were not able to take an unequivocal stance with re-
gard to purchasing food online. Moreover, they are not always aware of complaint making
rules, which indicates that it is necessary to conduct further educational actions targeted at
the consumers in this area.
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Wstep

Obserwowane trendy w rozwoju rynku zywno$ci wskazuja, ze ro$nie zaintere-
sowanie zywnos$cia pochodzaca z takich systemow produkcji, w ktorych respektuje
si¢ zasady rozwoju zrownowazonego w Ssrodowiskowym, spotecznym i etycznym
wymiarze [Mintel Group 2018], co ma implikacje dla sposobu postrzegania i defi-
niowania przez konsumentow terminu jako$¢ zywnosci. W literaturze przedmiotu
istnieje wiele prac poswigconych konceptualizacji pojgcia jakos$ci zywnosci przez
konsumentéw [Steenkamp 1990, Oude Ophuis i Van Trijp 1995, Grunert 2005].
Steenkamp [1990] podkresla, Ze sposob postrzegania jakosci zywnosci przez kon-
sumentow rozni si¢ istotnie od tego, w jaki sposob jakos¢ zywnosci postrzegana jest
przez producentow. Wedlug Grunerta [2005] oczekiwania konsumentow wzgledem
jakos$ci zywnosci sa tworzone przede wszystkim na podstawie wtasnych do§wiad-
czen i ogbélnodostepnych informacji o produkcie. Ponadto na sposob postrzegania
jako$ci zywnosci wptywaja rowniez doswiadczenia z produktem po dokonaniu
zakupu. Oude Ophuis i Van Trijp [1995] zaproponowali podziat atrybutéw jako-
$ci zywnos$ci na zwigzane z doswiadczeniem (ang. experience quality attributes),
ktore wynikaja z tacznej oceny wszystkich atrybutéw jakosciowych danego produk-
tu podczas spozywania zywnosci i bezposrednio wptywaja na poziom satysfakcji
z dokonanego wyboru, oraz tzw. atrybuty zaufania dotyczace jakos$ci (ang. credence
quality attributes), ktérych nabywca nie jest w stanie zweryfikowaé zaréwno pod-
czas dokonywania zakupu zywnosci, jak i jej konsumpcji, np.: ,,bezpieczenstwo”,
»pozytywny wptyw na srodowisko”, ,,dbalos¢ o dobrostan zwierzat gospodarskich”
[Grunert i in. 2014]. W rezultacie konsument polega na informacji przekazywanej
przez producentow lub tez dystrybutorow, ktorzy posiadaja wiedzg na temat pew-
nych specyficznych cech jakosciowych tych produktéw. Samo okreslenie atrybuty
zaufania wskazuje, ze konsument dokonujac zakupu produktu majacego takie ce-
chy, obdarza zaufaniem producenta czy tez innego uczestnika rynku. Producenci
1 dystrybutorzy zywno$ci coraz czgsciej sklaniaja si¢ do umieszczania na opakowa-
niu zywnosci informacji stownych i/lub znakéw informujacych o jej szczegdlnych
atrybutach, niezwiazanych bezposrednio z produktem, ale wynikajacych zarowno
z dbatosci o srodowisko naturalne, zdrowie konsumentdw, jak i kwestie spoteczno-
etyczne zwigzane z szeroko rozumiang sfera produkcji i dystrybucji zywnosci [Ritter
iin. 2015]. Tym samym poszerza si¢ oferta produktéw zywnosciowych, ktore maja
atrybuty zaufania dotyczace jakosci. Takie dziatania przedsigbiorcow wpisuja si¢
w globalne trendy w sferze konsumpcji i oczekiwania wspotczesnych konsumen-
tow, ktorzy przejawiaja rosnace zainteresowanie produktami zywnos$ciowymi utoz-
samianymi z troska o srodowisko, dbatoscia o warunki zycia i pracy wytworcow czy
tez ochrong dziedzictwa kulturowego [Guerrero 2010, Nie i Zepeda 2011, Gellynck
i in. 2012, Fernandez-Ferrin i Bande-Vilela 2013]. W komunikowaniu atrybutow
zaufania wykorzystuje si¢ znaki graficzne, ktorych stosowanie moze by¢ efektem
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przyjetych rozwiazan legislacyjnych, np. znak dla Zzywnosci ekologicznej [Rozpo-
rzadzenie 2007] czy dla produktéw objetych systemem Chronionych Nazw Pocho-
dzenia, Chronionych Oznaczen Geograficznych, Gwarantowanych Tradycyjnych
Specjalnosci [Rozporzadzenie 2012], lub tez moze wiazac si¢ z tzw. dobrowolnymi
systemami jako$ci (ang. voluntary labelling schemes). Do krajowych dobrowolnych
systemow jakosci zywno$ci uznanych przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju
Wsi naleza: ,,Integrowana Produkcja”, ,,Jakos$¢ Tradycja”, ,,Quality Meat Program
— QMP”, ,,System Gwarantowanej Jakosci Zywnosci (Quality Assurance for Food
Products — QAFP)”, ,,System Jakosci Wieprzowiny (Pork Quality System — PQS)”.
Zdecydowana wigkszo$¢ tych systemow dotyczy produktow pochodzenia zwierzgce-
go, w stosunku do ktorych konsumenci najczgsciej oczekujq dodatkowych gwarancji
dotyczacych zaréwno procesu produkeji, jak i produktu [Font-i-Furnols i Guerrero
2014]. Standardy systemu QMP okreslaja caty proces produkcji migsa wotowego
— od wskazania ras bydta, po sposéb jego pakowania i oznakowania [Lendzion i in.
2016]. Z kolei system ,,Jako$¢ i Tradycja” nawiazuje do zywnosci tradycyjnej, pod-
kreslajac, ze jedynie produkty charakteryzujace sig tradycyjnym sktadem Iub trady-
cyjnym sposobem wytwarzania, szczegolna jako$cia wynikajaca z ich tradycyjnego
charakteru lub wyrazajaca ich tradycyjny charakter moga ubiegac si¢ o nadanie tego
znaku [PIPRiL 2006]. Stosowanie znakow wskazujacych na przynaleznos¢ produk-
tu do okre$lonego systemu jakosci wiaze si¢ z objeciem podmiotéw dziatajacych
w tych systemach certyfikacja zgodnosci, czyli potwierdzeniem przez niezalezna
trzecig strong, ze okreslony wyrob spetia wymagania prawne dokumentéw beda-
cych podstawa certyfikacji.

Rozwoj systemow jakosci warunkowany jest dziataniami z zakresu promocji
i komunikacji marketingowej. Skuteczne dzialania powinny wplywac zaré6wno na
rozpoznawalno$¢ znaku, jak i jego poprawna interpretacje umozliwiajaca konsumen-
towi oceng korzysci wynikajacych z zakupu produktu opatrzonego takim znakiem.
Warto podkresli¢, ze w badaniu Eurobarometr zrealizowanym w 2012 roku az 67%
respondentdw przyznato, ze znaki jakosSci sa dla nich wazne [Directorate-General
for Communication 2012]. Jednocze$nie obserwuje sig, ze konsumenci do$wiad-
czaja trudnosci w interpretacji tych znakow, co w rezultacie moze wptywaé na ich
sktonno$¢ do zakupu tego rodzaju zywnosci oraz przyczyniac si¢ do utraty zaufania
[Fenko i in. 2016, Ghavanidze i in. 2016, Grunert i Aachmann 2016].

Odnotowywane w literaturze przedmiotu zainteresowanie zywnoscia o atry-
butach jakosci dotyczacych zaufania sklania do pehiejszego rozpoznania czyn-
nikow decydujacych o wyborze tego rodzaju zywnosci. Stad tez zakresem badan
objeto: identyfikacje segmentow konsumentow, o zroznicowanym zainteresowaniu
zywno$cia majaca atrybuty zaufania dotyczace jakosci, tj. zywnoscia ekologicz-
na, tradycyjna i lokalng; okreslenie charakterystyki respondentéw zaliczonych do
okreslonego segmentu; okreslenie poziomu wiedzy na temat znakéw stosowanych
w informowaniu o atrybutach jakosci dotyczacych zaufania, w tym znaku dla zyw-
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nosci ekologicznej, zywnos$ci objetej regulacjami prawnymi Unii Europejskiej
W sprawie systemow jakoSci zywnosci oraz zywnoscia majaca dobrowolne znaki
jakosci, tj. ,,QMP” oraz ,,Jakos¢ i Tradycja”.

Materiat i metody badan

Badanie zostato przeprowadzone metoda CAWI, tj. wspomaganej komputerowo
ankiety internetowej (ang. computer assisted web-based interviewing) w 2017 ro-
ku na ogoélnopolskiej probie respondentow w wieku powyzej 18. roku zycia, od-
powiedzialnych i wspotodpowiedzialnych za dokonywanie zakupoéw zywnos$ci
w swoich gospodarstwach domowych. Proba do badan zostata dobrana z panelu
gospodarstw domowych w sposob losowo-kwotowy. W badaniu wzigto udziat 1203
respondentow w wieku od 18 do 65 lat, w tym 51,3% stanowity kobiety, a 48,7%
mezezyzni. Najwigkszy byt udziat respondentéw w wieku od 25 do 39 lat oraz osob
legitymujacych si¢ wyksztalceniem wyzszym. Respondenci skupieni w wyodreb-
nionych segmentach roznili si¢ od siebie istotnie statystycznie pod wzgledem pfci,
wieku, wyksztatcenia oraz miejsca zamieszkania (tab. 1).

W badaniu wykorzystano narzedzie sktadajace sig z 25 pytan podzielonych na
bloki tematyczne diagnozujace postawy i zachowania konsumentéw w stosunku do
zywnosci. Na potrzeby niniejszego opracowania wykorzystano dwa bloki pytan,
w tym odnoszace si¢ do czynnikdéw determinujacych wybor zywnosci oraz wptywu
zywno$ci na zdrowie. W celu zdiagnozowania czynnikow wptywajacych na wybor
zywnosci wykorzystano zestaw autorskich stwierdzen skalowanych siedmiostopnio-
wa skala czestosci (opisana jako 1 — w ogdle nie podejmuje takich dziatan, a 7 — po-
dejmuje takie dziatania bardzo czgsto), odnoszacych si¢ do uwzgledniania w wy-
borach zwigzanych z zywno$cia kwestii, takich jak: zwracanie uwagi na zawartos¢
dodatkéw do zywnosci, naturalno$é, pochodzenie zywnosci (lokalne, z systemow
produkcji przyjaznych $rodowisku naturalnemu), dobrostan zwierzat (zwracanie
uwagi na warunki chowu zwierzat), unikanie marnowania zywnosci oraz kupowanie
zywnosci opatrzonej certyfikatami i znakami jakos$ci. Ponadto respondentéw popro-
szono o ustosunkowanie si¢ do stwierdzen badajacych, na ile ich wybory sa deter-
minowane troska o zdrowie. W tym celu postuzono sig¢ skala subiektywnej oceny
stanu zdrowia zwalidowana w badaniach [Van Loo i in. 2017]. Stwierdzenia te byty
oceniane z wykorzystaniem siediostopniowej skali zgodnosci, gdzie 1 oznaczato, ze
w ogole nie zgadzam si¢ z tym stwierdzeniem, a 7 oznaczalo, ze zgadzam sig
w petni. W celu okreslenia znajomosci wybranych znakow stosowanych na etykie-
tach produktow zywnosciowych sformutowano pytanie zamknigte jednokrotnego
wyboru. Integralng czgs$¢ ankiety stanowita metryczka stuzaca do okreslenia cha-
rakterystyki spoleczno-demograficznej respondentow. Zawarte w niej pytania od-
nosity si¢ do pici, wieku, wyksztatcenia, rodzaju gospodarstwa domowego, miejsca
zamieszkania (klasa miejscowosci) oraz oceny sytuacji dochodowe;j.
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Tabela 1
Profil spoteczno-demograficzny badanej préby i wyodrebnionych segmentow (N = 1203)
Cechy badane] proby Og[ooﬁm Segr[;znt 1 Seg[rp/jnt 2 Seg[r;jnt 3
Ple¢
Kobiety 51,3 476 42,5 53,3
Mezczyzni 48,7 52,4 57,5 46,7
Wiek [lata]
18-24 15,3 13,0 18,6 6,4
25-39 38,3 30,3 41,3 40,2
40-54 31,1 34,6 30,1 29,2
55-65 15,3 19,4 9,9 15,8
Wyksztatcenie
Podstawowe 1,0 0,8 1,2 1,0
Zasadnicze zawodowe 6,6 78 6,8 5,6
Srednie 41,3 42,7 435 39,0
Wyzsze 51,1 488 48,4 54,4
Miejsce zamieszkania
Wie$ 38,8 36,8 38,2 40,6
Miasto do 19 999 mieszkancow 12,6 14,7 12,7 11,2
x:gztz"k::cisvooo do 99 999 20,0 20,2 127 244
Miasto > 500 000 mieszkancow 12,9 9,7 18,6 1,5

Zrodto: Badania wiasne.

Zebrane dane zostaly poddane analizie statystycznej z wykorzystaniem opro-
gramowania IBM SPSS 23PL. W pierwszym etapie przeprowadzono analiz¢ czyn-
nikowa metoda sktadowych gtownych (ang. principal component analysis — PCA)
z wykorzystaniem stwierdzen odnoszacych si¢ do czynnikéw determinujacych wy-
bory respondentdw zwiazane z zywnoscia. Miara KMO (ang. Kaiser-Meyer-Olkin
measure of sampling adequacy — KMO), czyli stosunek wielkosci korelacji zmien-
nych do wielkosci korelacji czg$ciowej tych zmiennych, wyniosta 0,91, a przyblizo-
ne y° osiagneto warto$¢ 11 168,01 (p = 0,000), co pozwolito na odrzucenie hipotezy
zerowej 1 uznanie, ze dane moga by¢ poddane analizie czynnikowej. W analizie
czynnikowej zastosowano rotacj¢ Varimax, ktora to minimalizuje liczbg zmiennych
majacych wysokie tadunki na kazdym czynniku i tym samym utatwia ich interpre-
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tacje [Roszkiewicz 2011]. Na podstawie kryterium wlasnosci wilasnej zostato za-
proponowane rozwiazanie z czterema czynnikami (wartosci wlasne wigksze od 1),
ktore wyjasnialo 68,3% wariancji.

W celu sporzadzenia segmentacji postuzono si¢ analiza skupien przeprowa-
dzona metoda k-$rednich. Przyjgto rozwiazanie skladajace si¢ z trzech skupien,
o zroznicowanej liczebnosci, tj. segment 1 (332 respondentow), segment 2 (504 re-
spondentow), segment 3 (367 respondentow). W celu okreslenia réznic migdzy $red-
nimi ocenami badanych stwierdzen postuzono sie testem y° oraz jednoczynnikowa
analiza wariancji ANOVA z testem rozstgpow post hoc Scheffego.

Wyniki i dyskusja

Czynniki determinujace wybor zywnosci przez respondentow

Uzyskane wyniki badan wskazuja, ze wsrod dziatan, ktorych podejmowanie re-
spondenci deklarowali najczgsciej, wazne miejsce zajmuje unikanie marnowania Zyw-
nosci, tj. ,,nie marnuj¢ jedzenia” oraz ,,staram si¢ nie wyrzucac¢ zywnosci” (tab. 2).

Stwierdzenia te uzyskaty najwigksza wartos¢ $rednia i nie zaobserwowano
istotnych statystycznie réznic w czestosci podejmowania takich dziatan przez re-
spondentdw reprezentujacych poszczegodlne segmenty. Potwierdza to zauwazane
w literaturze przedmiotu pozytywne nastawienie konsumentow do niemarnowania
zywnosci 1 ich gotowo$¢ do podejmowania dziatan minimalizujacych straty zyw-
nosci w gospodarstwach domowych [Dabrowska i Janos-Kresto 2013, Stefan i in.
2013]. Duza warto$¢ $redniej uzyskato rowniez stwierdzenie odnoszace si¢ do wy-
boru jaj kur pochodzacych z chowu wolnowybiegowego. Pozytywne nastawienie do
dbatosci o dobrostan zwierzat w chowie niosek powiazane z gotowoscia do zaptace-
nia wyzszej ceny stwierdzono w badaniach Gerini i innych [2016] oraz Zakowskiej-
-Biemans i Tekien [2017]. Obserwuje si¢ zroznicowanie czgstosci podejmowania
tego typu dziatan przez konsumentow skupionych w wyodrgbnionych segmentach.
Konsumenci reprezentujacy segment 3 zdecydowanie czgéciej wybieraja jaja kur
z chowu wolnowybiegowego niz respondenci z segmentow 11 2.

Akcentowanie przez respondentdow troski o marnowanie zywnosci i dobrostan
zwierzat podczas wyboru zywnosci §wiadczy o rosnacym znaczeniu kwestii spotecz-
no-etycznych wsrod polskich konsumentow. Nie oznacza to jednak, ze na znaczeniu
traca czynniki zwigzane bezposrednio z produktem zywno$ciowym, ktore wynikaja
z jego immamentnych cech. Respondenci zadeklarowali, Ze czgsto podczas wyboru
zywnosci kieruja si¢ ,,naturalnoscia” sktadnikdéw i unikaja substancji dodatkowych.
Deklaracje takie najczesciej sktadali respondenci reprezentujacy segment 3. Jedno-
cze$nie wskazywali oni czg$ciej, ze wybieraja Zywno$¢ wytworzong w sposob przy-
jazny dla $rodowiska, zywno$¢ lokalng oraz kupuja warzywa i owoce bezposrednio
od rolnika. Nalezy zaznaczy¢, ze zywnos¢ lokalna i zakupy bezposrednio od rolnikow
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Tabela 2
Ocena czestotliwo$ci podejmowania wybranych dziatarn podczas wyboru zywno$ci przez responden-
tow*

. . Ogotem Segment 1 | Segment2 | Segment 3
Stwierdzenie (N=1203) | (n=332) | (n=504) | (n=367)
Nie marnuje jedzenia 5,22 5,202 5,312 5178
Staram sie nie wyrzuca¢ zywnosci 5,19 5,67 571 5,54
Wybieram jaja kur z wolnego wybiegu 517 4,492 487 5,82°
Wybieram produkt_y zywnosciowe, ktore zawierajq, 513 527 457 538
naturalne sktadniki
Wybieram produkty' Zywngsmow’e,l ktore nie zawierajg 4,96 503 4,.40° 525
sztucznych dodatkéw do zywnosci
Staram si¢ vyykorzystywag resztki jedzenia 4,94 5,06% 4,68° 501
do stworzenia nowych dan, przekasek
Wybieram produkty zywno$ciowe produkowane lokalnie 4,76 5,092 4,06° 4,978
Unikam kupowania jaj kur z chowu klatkowego 4,69 3,782 4,410 5,49°
Kupuje zywnos¢ regionalng, 4,69 5,162 4,02° 4,77°
Wytgleram Zywnos¢ wytworzong w sposab przyjazny 467 4,86° 3.90° 501
dla $rodowiska
Kupuje warzywa i owoce bezposrednio od rolnika 4,40 4,578 3,61 4,772
Kupujac zywnos¢, zwracam uwage na obecnosé
certyfikatow | znakow jakosci na opakowaniu 4,13 4,43 3,382 4,38
produktu
Wybieram produkty z certyfikatem regionalnym 412 4,582 3,36° 4,26°

fRézniqcymi sie od siebie indeksami oznaczono réznice istotne statystycznie na poziomie p < 0,05.
Zrodio: Badania wiasne.

wpisuja si¢ w trend dbalosci o srodowisko naturalne ze wzgledu na minimalizowanie
niekorzystnych efektow srodowiskowych zwiazanych z transportem Zywnos$ci na duze
odleglosci [Rothwell i in. 2015]. Motywy zakupu tego rodzaju zywnosci nie zawsze
jednak sa altruistyczne, poniewaz zywnos¢ lokalna czy tez krotkie tancuchy dostaw
(ang. short supply chains) spehiaja oczekiwania konsumentow dotyczace §wiezosci
produktow 1 niejednokrotnie zapewniaja nizsze ceny ze wzgledu na mniejsze koszty
dystrybucji. W odr6znieniu od reprezentantéw segmentu 3 konsumenci z segmentu 2
najrzadziej podejmowali tego rodzaju dziatania. Z kolei respondenci zaklasyfikowani
do segmentu 1 czesciej wskazywali na dokonywanie zakupéw zywnosci regionalnej
oraz zywnoSci opatrzonej certyfikatami i znakami jakosci, ale tylko w odniesieniu do
zakupow zywnosci z certyfikatem wskazujacym na pochodzenie z konkretnego regio-
nu roznice te sa istotne statystycznie. Tym samym konsumenci z segmentu 1 czg$ciej
zwracaja uwage na gwarancje, takie jak certyfikaty czy tez znaki jakosci.
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Znaczenie przypisywane przez konsumentow aspektom zwigzanym z wptywem zywno$ci
na zdrowie

Znaczenie przypisywane zdrowemu zywieniu, a takze zainteresowanie wpty-
wem zywnosci na zdrowie jest zréznicowane zaleznie od przynaleznosci do okreslo-
nego segmentu (tab. 3).

Tabela 3
Znaczenie wybranych aspektow zwigzanych z wptywem zywno$ci na zdrowie w opinii badanych re-
spondentow*

. . Ogotem Segment 1 Segment 2 Segment 3
Stwierdzenie (N=1203) | (1=332) (n = 504) (n = 367)
Zdrowe zywienie jest dla mnie wazne 5,10 5,362 3,78° 5,75°
Zdrowe zywienie wiele dla mnie znaczy 5,03 5,328 3,66° 5,68°
Dbam, zeby odzywiaé sie zdrowo 4,98 5,312 3,67° 5,57°
IntereSUJg sie wptywem na zdrowie 505 526 3.86° 563
tego, co jem
Jesli tylko to mo;llwe, wyplgram 417 342 5420 451°
produkty o matej zawarto$ci ttuszczu
Wybieram produkty o matej zawartosci 410 3.30° 536 443
tluszczu
Unikam produktéw zawierajgcych duzo 4,07 338 5500 4,50°
thuszczu

*Réznigcymi sie od siebie indeksami oznaczono réznice istotne statystycznie na poziomie p < 0,05.
Zrédto: Badania wiasne.

Reprezentanci segmentu 3 w najwigkszym stopniu zgodzili si¢ ze stwierdze-
niami dotyczacymi znaczenia przypisywanego realizacji zasad zdrowego zywienia,
jak réwniez zainteresowania relacja migdzy spozywana zywno$cig a zdrowiem.
W mniejszym stopniu zgodzili si¢ ze stwierdzeniami odnoszacymi si¢ do wybierania
produktéw o matej zawartosci thuszczu. Z kolei znaczenie tych czynnikow zosta-
lo istotnie statystycznie wyzej ocenione przez konsumentow przypisanych do seg-
mentu 2. Respondenci z segmentu 1 w odroznieniu od reprezentantow segmentu 2
w wigkszym stopniu zgodzili ze stwierdzeniami dotyczacymi stosowania zasad zdro-
wego zywienia, ale ich oceny $rednie stwierdzen dotyczacych ograniczania spozycia
thuszczy byly istotnie statystycznie nizsze niz w segmencie 2. Tym samym respon-
denci z segmentu 2 w wigkszym stopniu zwracaja uwage na ograniczenie spozycia
thuszczow w diecie, ale jednoczesnie nie okreslaja si¢ jako osoby przywiazujace
szczegolne znaczenie do zdrowego zywienia i wptywu zywnosci na zdrowie.
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Deklarowana czesto$¢ zakupu wybranych rodzajow zywno$ci o atrybutach jakoSci
dotyczacych zaufania

Uzyskane wyniki badan wskazuja, ze respondenci najczesciej dokonuja zakupu
zywnosci tradycyjnej oraz oferowanej jako lokalna (tab. 4). Obserwuje si¢ jednak
réznice migdzy respondentami skategoryzowanymi jako regularni konsumenci, do
ktorych zaliczono respondentéw deklarujacych nabywanie danej kategorii zywnosci
nie rzadziej niz raz na trzy miesiace, oraz okazjonalnymi, do ktorej to kategorii za-
liczono respondentow, ktorzy zadeklarowali kupowanie badanej kategorii zywnos$ci
rzadziej niz raz na miesiac.

Tabela 4
Deklarowana czesto$¢ zakupu wybranych rodzajéw zywnosci o atrybutach jako$ci dotyczacych za-
ufania

Rodzaj Czestos¢ Ogotem 0 0 0
A kupowania (%] Segment 1[%)] | Segment2[%] | Segment 3 [%)]
regulami 535 57,0 325 63,4
_ konsumenci
Ekologiczna okazionalni 376 36,0 482 326
niekupujacy 8,9 7,2 19,3 40
requiarni 75,6 795 64,9 79,0
konsumenci
Lokalna okazjonalni 228 18,7 32,1 203
niekupujacy 1,7 1,9 3,0 0,8
regulami 922 92,8 89,5 933
_ konsumenci
Tradycyjna okazjonalni 73 6.4 10,2 63
niekupujacy 0,5 0,8 0,3 0,4

Zrodio: Badania wiasne.

Najwigkszy udzial regularnych konsumentéw zywnosci tradycyjnej odnotowa-
no w segmentach 1 i 3. Podobne zaleznosci obserwuje si¢ w przypadku pozostatych
kategorii zywnoéci. Zywnos$é lokalna rownie czesto jest kupowana przez respon-
dentow zaklasyfikowani do segmentow 1 i1 3. Obserwuje si¢ za$ roznice migdzy
respondentami reprezentujacymi segmenty 1 i 3 w odniesieniu do deklarowane;j
czestotliwosci zakupu zywnos$ci ekologicznej. W segmencie 3 udziat regularnych
konsumentéw zywnosci ekologicznej jest najwigkszy. Jednoczesnie zaledwie 4%
respondentow skupionych w tym segmencie przyznato, ze nie kupuje zywnosci eko-
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logicznej. Wyniki badan wlasnych wskazujace na duza popularnosci i czgste zakupy
zywnosci tradycyjnej znajduja odzwierciedlenie w literaturze przedmiotu. Badania
przeprowadzone przez Borowska [2007] oraz Zakowska-Biemans i Kuc [2009],
a takze Almli i innych [2011] potwierdzaja, ze konsumenci maja pozytywny stosu-
nek do zywnosci tradycyjnej, co rowniez przektada si¢ na ich decyzje zakupowe.
Wedtug Rogali [2015] konsumenci kupuja zywno$¢ lokalna od czasu do czasu,
a najczesciej kupowanymi produktami lokalnymi sa: pieczywo, nabial, warzywa
1 wedliny. Konsumenci postrzegaja ten rodzaj zywnosci jako stosunkowo tani, a tak-
7e cenig jego §wiezos¢, walory zdrowotne i smak. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze za-
interesowanie zywnoscig lokalna ro$nie i pojawiaja si¢ nowe formy jej dystrybucji,
jak np. kooperatywy czyli spotdzielnie zrzeszajace konsumentoéw, co moze przy-
czyni¢ sie do wzrostu popularnoéci tego rodzaju zywnoéci. Zywnosé ekologiczna
w badaniu wlasnym nalezata do najrzadziej kupowanej kategorii zywnosci. Posta-
wy polskich konsumentéw wobec zywnosci ekologicznej sa pozytywne [Zakowska-
-Biemans 2011a], udziat Zywnosci ekologicznej w diecie konsumentow jest jednak
raczej maty, a najchgtniej kupowanymi produktami sa owoce, warzywa, jaja i migso
[Zabrocki i Liedtke 2010]. Gtéwne bariery zwiazane z zakupem i konsumpcja zyw-
nosci ekologicznej dotycza jej cen, dostgpnosci oraz wiedzy konsumentéw dotycza-
cej znakowania i miejsc sprzedazy [Zakowska-Biemans 2011b].

Znajomos¢ znakéw informujgcych o atrybutach jakosci dotyczacych zaufania

Wyniki przeprowadzonych badan potwierdzaja prawidlowosci zauwazane
w literaturze przedmiotu i wskazuja na niski poziom znajomosci znakéw umiesz-
czanych na opakowaniach zywnosci (tab. 5). Nalezy zaznaczy¢, ze respondentow
proszono wyltacznie o podanie czy znaja okreslony znak. Najwigkszy odsetek wska-
zan sposrod badanych znakow uzyskat znak ,,JJakos¢ 1 Tradycja” (53,5%), ktorego

Tabela 5
Deklarowana znajomos$¢ znakéw informujacych o atrybutach zaufania dotyczacych jakosci zywnosci
. Ogotem Segment 1 Segment 2 Segment 3

Rodzaj znaku (%] %] %] %]
Gwarantowana Tradycyjna
Specjalnosé (GTS) 19,5 22,8 10,11 29,4
Chroniona Nazwa Pochodzenia
(ChNP) 9,1 9,33 5,35 13,8
Chronione Oznaczenie Geograficzne
(ChOG) 20,9 22,2 1,3 32,9
Zywnos¢ ekologiczna 473 50,6 248 75,2
Jako$¢ Tradycja 53,0 53,1 28,9 66,2
Quality Meat Product (QMP) 59 6,32 2,57 10,08

Zrodio: Badania wiasne.
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nazwa taczy dwa wazne dla konsumentow atrybuty zywnosci, co moze wplywac na
deklaracje sktadane przez konsumentdéw. Z kolei najrzadziej respondenci wskazy-
wali, Ze znaja logo ,,Quality Meat Product — QMP”, ktore stosowane jest w znako-
waniu migsa wotowego. Warto podkresli¢, ze obserwuje si¢ zroznicowany poziom
znajomosci znakow dla zywnosci tradycyjnej wynikajacych z regulacji prawnych
dotyczacych systemow jakosci w UE. Najczesciej respondenci przyznawali, ze
znaja logo umieszczane dla zywnosci o Chronionym Oznaczeniu Geograficznym.
Nieco mniejszy odsetek wskazan odnotowano w przypadku znaku Gwarantowana
Tradycyjna Specjalnos¢. Najrzadziej z kolei wskazywano na znajomos¢ znaku dla
produktow o Chronionej Nazwie Pochodzenia.

Z przegladu literatury na temat postrzegania znakoéw jakosci i przypisywanego
im znaczenia wynika, ze poziom ich znajomosci i w rezultacie wptyw na decyzje
zakupowe jest nadal niewielki [Grunert i Aachmann 2016]. Doniesienia dotyczace
poziomu znajomosci znakoéw roznia si¢, czego przyczyn upatruje si¢ migdzy inny-
mi w sposobie formulowania pytan zadawanych respondentom. Z badan Verbeke
innych [2012] zrealizowanych w sze$ciu krajach UE wynika, ze 68% respondentow
styszalo o produktach z Chroniong Nazwa Pochodzenia, 36% o produktach majacych
Chronione Oznaczenie Geograficzne, a 25% przyznato, ze spotkato si¢ z okre§leniem
Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢. Zdecydowanie mniejszy odsetek wskazan
uzyskano w badaniach, w ktérych respondenci byli proszeni o wskazanie, ktory ze
znakoéw znaja [Grunert i Aachmann 2016]. Z badan Korzeniowskiej-Ginter i innych
[2014] zrealizowanych w$rdd polskich konsumentow wynika, ze 20% badanych roz-
poznato znaki dla ZywnoSci objetej systemami jakosci UE. Czg$ciej znajomoscia tego
typu znakow wykazywaly si¢ osoby powyzej 50. roku zycia, legitymujace si¢ wyz-
szym wyksztalceniem. Z kolei dane przytaczane przez Wilczynska [2015] wskazuja,
ze zaledwie co dziesiaty respondent rozpoznawat znaki dla zywnosci tradycyjnej objete
regulacjami dotyczacymi systemow jako$ci. Niski poziom znajomosci znakow wply-
wa na gotowos$¢ zakupu tego rodzaju zywnosci. W cytowanym badaniu Wilczynskiej
[2015] az 77% badanych przyznato, ze w ogole nie kupuje tak znakowanej zywnosci,
a gtéwnym powodem takiego postgpowania byt brak wiedzy na temat tego rodzaju
produktow oraz brak informacji na temat miejsc ich sprzedazy. Znakiem $wiadczacym
o ekologicznym pochodzeniu zywnosci jest tzw. Eurolis¢ (ang. Euro-leaf), ktorego
znajomos¢ w badaniu wlasnym zadeklarowalo az 47,3% badanych. W badaniu Wil-
czynskiej [2015] znak ten byl znany 38% respondentow.

Z przedstawionych badan wynika, ze znaki jakosci promowane w ramach po-
lityki jakosci produktow rolnych UE sa stabo rozpoznawalne. Obserwuje si¢ zroz-
nicowanie znajomos$ci badanych znakow migdzy konsumentami reprezentujacymi
wyodrebnione segmenty. Najwickszy odsetek odpowiedzi potwierdzajacych zna-
jomos¢ wszystkich sposréd badanych znakoéw odnotowano w segmencie 3. Z ko-
lei najmniejszy udziat respondentow deklarujacych znajomos$¢ badanych znakow
stwierdzono w segmencie 2.
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Podsumowanie i wnioski

Wyodrebnione w wyniku analizy skupien segmenty roznia si¢ pod wzgledem
zaréwno cech spoteczno-demograficznych, jak i czynnikéw determinujacych ich wy-
bory zwiazane z zywnos$cia. Segment 1 wyrdznia si¢ wigkszym udziatem mezczyzn,
0s6b w wieku powyzej 40. roku zycia, mieszkajacych w miastach $redniej wielkosci,
o zaludnieniu od 20 do 99 tysigcy mieszkancow. Respondenci skupieni w tym seg-
mencie czgsciej siggaja po zywnos¢ regionalna i pochodzaca z lokalnej dystrybucji,
jak rowniez deklaruja, ze wybieraja zywnos$¢ z certyfikatem poswiadczajacym jej
pochodzenie z okreslonego regionu. Udzial w tym segmencie o0sob, ktore czgsto
kupuja zywnos¢ tradycyjna i lokalna, jest duzy. Sktadane deklaracje dotyczace wy-
boru produktéw z certyfikatem regionalnym nie znajduja jednak odzwierciedlenia
w poziomie znajomosci znakow identyfikujacych te produkty, co moze mie¢ zwiazek
ze sposobem korzystania z informacji zamieszczonych na opakowaniu zywnosci.
Certyfikaty i znaki jakos$ci funkcjonuja jako heurystyki poznawcze, utatwiajace pro-
cesy decyzyjne zwiazane z wyborem zywnosci [Apaolaza i in. 2018]. W rezultacie
znak jako$ci, ktory stanowi gwarancje posiadania przez produkt zywnos$ciowy okre-
$lonej kombinacji atrybutéw, moze stanowi¢ dla konsumentow dazacych do uprosz-
czenia procesu podejmowania decyzji o wyborze zywnosci, pozadana informacje
na etykiecie zywnosci. Nie oznacza to jednak, ze konsumenci sa w stanie popraw-
nie interpretowac korzysci wynikajace z zakupu tak znakowanej zywnosci. Jedno-
cze$nie reprezentanci tego segmentu deklaruja, Ze interesuja si¢ wptywem zywno-
$ci na zdrowie, a zdrowe zywienie jest dla nich wazne. Zdecydowanie nizej oceni-
li jednak stwierdzenia wskazujace na sktonnos¢ do kupowanie produktéw o malej
zawartos$ci thuszczu, ktérych spozywanie uznaje si¢ za wazny element profilaktyki
chorob dietozaleznych. Ponadto deklarowane zainteresowanie zywnoS$cia regional-
na, ktore wpisuje si¢ w atrybuty zywno$ci nawiazujace do dziedzictwa kulturowego,
nie taczy si¢ w przypadku respondentdow z segmentu 1 z wartoSciowaniem atrybutow
etycznych zwiazanych z szeroko rozumiang sferg produkcji zywnosci. Respondenci
ci w mniejszym stopniu w swoich wyborach kieruja sig troska o dobrostanu zwierzat
i tym samym moga by¢ mniej podatni na znaki jakosci i informacje odwotujace si¢
do tej kategorii atrybutow zaufania dotyczacych jakosci.

Nalezy podkresli¢, ze respondenci zaliczeni do segmentu 1 réznia sig istotnie
od respondentéw reprezentujacych segment 2, ktorzy rzadziej podejmuja dziatania
zwiazane z wyborem produktow regionalnych, w mniejszym stopniu zwracaja uwa-
ge na certyfikaty i znaki jakos$ci. Jednocze$nie reprezentanci tego segmentu czgsciej
podczas wyboru zywnosci kieruja si¢ dbatoscia o dobrostan zwierzat. W segmencie 2
wigkszy jest udziat m¢zczyzn i mtodych konsumentéw do 24. roku zycia, co moze
wplywaé na ich mniejsze zainteresowanie produktami tradycyjnymi i regionalnymi
i jednocze$nie moze uzasadnia¢ wigksze zainteresowanie kwestia dobrostanu zwie-
rzat. Warto jednak podkresli¢, ze respondenci reprezentujacy ten segment rzadziej
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siegaja po zywno$¢ wyprodukowana w sposob przyjazny dla srodowiska naturalne-
go i nizej ocenili naturalno$¢ jako czynnik, ktérym kieruja si¢ podczas wyboru zyw-
nos$ci. Opinie wyrazane przez respondentow z tego segmentu znajduja odzwiercied-
lenie w deklaracjach dotyczacych czgstosci zakupu zywnosci tradycyjnej, lokalnej
i ekologicznej oraz poziomie znajomosci badanych znakéw jakosci.

Segment 3 wyrdznia si¢ wigkszym udziatem kobiet, osob w wieku od 25 do
39 lat oraz legitymujacych si¢ wyzszym wyksztatceniem. Reprezentanci tego seg-
mentu czesciej niz respondenci z dwoch pozostatych wybieraja zywnos¢ wypro-
dukowana w sposob przyjazny dla srodowiska naturalnego oraz jaja kur z chowu
wolnowybiegowego i staraja si¢ unikac¢ zakupow jaj kur z chowu klatkowego. Po-
dobnie jak konsumenci zaklasyfikowani do segmentu 1 zwracaja uwagg na certyfi-
katy 1 znaki jakos$ci umieszczone na opakowaniu zywnosci, ale rzadziej wybieraja
zywnos$¢ regionalna niz respondenci z segmentu 1. Ponadto respondenci z tego seg-
mentu sa najbardziej zorientowani na zdrowe zZywienie i zainteresowani wptywem
zywnosci na zdrowie. Najwigkszy jest w tym segmencie udziat oso6b deklarujacych
dokonywanie zakupow zywnosci ekologicznej co najmniej raz w miesigcu. Nalezy
podkresli¢, ze respondenci ci deklaruja nabywanie zywno$ci tradycyjnej i lokalne;j
rownie czesto jak konsumenci z segmentu 1. Tym samym segment 3 skupia konsu-
mentow, ktorzy w swoich decyzjach nabywczych zwiazanych z zywno$cia w naj-
wigkszym stopniu kieruja si¢ dbaloscia o srodowisko naturalne i dobrostan zwierzat
oraz najczesciej siegaja po zywnos¢ ekologiczng. W segmencie tym odnotowuje si¢
takze najwyzszy poziom znajomosci badanych znakow.

Uzyskane wyniki badan wskazuja, ze region pochodzenia i odwotywanie sig¢ do
dziedzictwa kulturowego stanowia wazny atrybut zywnosci, co znajduje odzwier-
ciedlenie w deklarowanej czgstosci dokonywania zakupéw zywnosci tradycyjnej
i lokalnej. Jednocze$nie zauwaza sig, ze zainteresowanie znakami jako$ci i zywno-
$cia regionalna nie znajduje w przypadku reprezentantow segmentu 1 odzwiercie-
dlenia w deklarowanej znajomosci znakoéw informujacych o tego typu atrybutach.
Z kolei najwyzszy poziom znajomos$ci wszystkich sposrod badanych znakéw odno-
towany wsrod respondentéw z segmentu 3 wskazuje, ze wysoki poziom wyksztatce-
nia, podejmowanie zachowan na rzecz ochrony srodowiska naturalnego i dobrostanu
zwierzat oraz przywiazywanie znaczenia do relacji miedzy spozywana zywnoscia
i zdrowiem sprzyja zainteresowaniu tego rodzaju systemami znakowania. Znaki ja-
kosci odwotujace si¢ do atrybutow zaufania dotyczacych jakosci stanowig wazny
element komunikowania konsumentom kwestii spoteczno-etycznych zwigzanych
z zywno$cia. Mozna spodziewac si¢ dalszego rozwoju systeméw znakowania od-
wotujacych si¢ do zmieniajacych si¢ wartosci konsumenckich. Jednoczesnie rozwoj
tego typu systemow powinien taczy¢ si¢ z dziataniami informacyjno-promocyjnymi
realizowanymi zarowno przez instytucje krajowe, jak i w ramach programow mig-
dzynarodowych UE w celu rzetelnego informowania konsumentéw o korzysciach
plynacych z nabywania tak znakowanych produktow zywnosciowych.
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Credence attributes as a factor influencing consumer food purchasing
decision

Abstract: The paper presents the results of a research on the credence attributes of food
as factors influencing consumer food choices using quantitative CAWI survey among 1203
respondents. The data obtained was used to identify consumer segments that differ in terms
of their determinants of food choices and interest in food products labelled with reference to
the credence quality attributes. The results show that the respondents are very positive about
food, coming from a specific region or local production. To a lesser extent, consumer choices
are determined by attributes related to the care for the environment and animal welfare. How-
ever, younger respondents were more receptive to claims related to animal welfare than re-
gional food. The highest level of familiarity with all of the surveyed labels was noted among
respondents assigned to segment 3, who were more often regular organic consumers, better
educated, likely to take care for environment, concerned with animal welfare and interested
in the relationship between food and health.
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